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AMPLIE
SU NEGOCIO DIGITAL

CON EL E-BOX DE AGFA

Agfa e-box

Autoservicio
digital

é’cil conectividad c%

CONECTE CON LA NUEVA
GENERACION DE CLIENTES

El nuevo e-box de Agfa es una estacion

de autoservicio digital, de diseno muy avanzado,
que le ofrece a usted y a sus clientes una forma
sencilla de introducir imagenes digitales para
imprimirlas. Esta estacion de introduccion
digital es compatible con todos los formatos

de consumibles digitales mas utilizados en

la actualidad, ademas de ser muy fécil de uti-
lizar gracias a la pantalla tactil y al dtil interfaz
de usuario.

La calidad de impresion resultante es dptima
gracias a la mejora de imagen automatica

que Agfa le ofrece. Una vez instalada, el e-box
no s6lo mejora su oferta de servicio, sino

que también ayuda a mejorar la imagen general
de su establecimiento ante los ojos de

los consumidores. Por todo ello, el e-box sera
la nueva estrella de los servicios digitales, sera
la nueva estrella de su negocio.

SAQUE MAS PARTIDO
A SU NEGOCIO

Entre en el mundo de los servicios fotograficos
digitales. Agfa le ofrece informacion detallada
sobre productos, asistencia y orientacion para
que su establecimiento entre con garantia

de éxito en la era digital. También ponemos

a su disposicion una oferta de financiacion
inmejorable que dificilmente podra rechazar.

hora mismo, contactando

nformacion General

4s A la vanguardia de la imagen
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“Solo se ve con el corazon”
Alberto Korda

L AGENDA DE LA IMATGE

EDIITORIAL

El monopolio de VEGAP se ha terminado

a UPIFC y AFORE han culminado con éxito el proceso de
reforma iniciado en comun, dotandose de idénticos Es-
tatutos y de un modelo de contrato para la representacion de
los derechos de autor de gestion colectiva (pag.4) de los so-
cios que lo deseen. Asi, ambas organizaciones reclamaran pa-
ra sus asociados el porcentaje que les corresponda del dinero
pagado por los fabricantes de aparatos de reproduccion para
compensar a autores y editores por la copia privada que se re-
aliza con tales aparatos.

Con ello, el monopolio de VEGAP en este terreno se ha termi-
nado y se abre el camino para que estos fondos sean adminis-
trados directamente por las asociaciones profesionales que
agrupan a autores, la inmensa mayoria de los cuales nunca
han cobrado nada por el concepto antes mencionado.

Llamamos a los profesionales de la imagen a unirse a las or-
ganizaciones que defienden sus derechos y ofrecemos el mo-
delo de contrato (pag. 5 y 6) a las asociaciones que quieran se-
guir esta lineam v

Consell Directiu de UPIFC

Consejo Directivo de AFORE
junio de 2001

»1-



de la

@ Suplement. Los socios de UPIFC tam-
bién recibiran con éste nimero un “Su-

" plement de la imatge” con los estatutos
de la entidad, cuya modificacion fue
aprobada por la |1* Asamblea Gral. Extra-
ordinaria de la entidad el pasado 30 de
marzo.

@ L’A 25. El numero correspondiente al
tercer trimestre de éste afio saldré a la
calle coincidiendo con la celebracion del
SONIMAGFOQOTO (del 3 al 7 de Octubre,
en Barcelona). La difusién por correo
postal a los suscriptores se efectuara in-
mediatamente después del certamen.

4 Nos vemos en Sonimag! UPIFC y AFO-
RE participaran en el SONIMAGFOTO
2001 con una gran exposicion colectiva
sobre “El camino de la immigracién” en el
estado espafol. Te esperamos en nues-
tro stand.

*

La UPIFC es una organizacion profesional
de caracter gremial y con entidad juridica
propia, constituida el 14 de abril de 1994 al
amparo de la Ley de Libertad Sindical
11/1985, y esta inscrita en el Registre d'As-
sociacions del Departament de Treball de
la Generalitat de Catalunya con el n°
94/79/17.

La UPIFC actua dentro del ambito territorial
de Catalunya agrupando a los que trabajan
por cuenta ajena o por cuenta propia, como
técnicos profesionales del mundo de la
imagen, bien sea grafica, fotografica, au-
diovisual, multimedia, o similar.

a UPIFC no se identifica necessariamente
con las opiniones de los articulos firmados.
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UPIFC y AFORE asumen la gestion
© olectiva de la copia privada

La gestion de la copia privada

La Ley de Propiedad Intelectual reconoce
al autor el derecho exclusivo de autorizar la
reproduccion de sus obras y a percibir por
ello una compensacion economica. Este
derecho, empero, presenta una excepcion
cuando se hace una copia privada.

Se entiende por copia privada aquella que
realiza una persona con medios propios y
para un uso privado que no sea
colectivo. Seria, por
tanto, la copia que

propio escaner o

con una maquina de fo-
tocopiar propia. Ha de ser nece-
sariamente con medios propios, puesto
que cuando se encarga la copia a una em-
presa de reproducciones ya se entiende
qgue no esta pertimitido hacerlo.

El concepto de copia privada también es
aplicable a las cintas de musica o de cine
que se graban en casa. Sin embargo, este
tipo de copia ha de destinarse sdlo al uso
privado, ya que tampoco se pueden grabar
ejemplares para repartir, vender o regalar.

De hecho, la copia privada se "autoriza" por-
que es imposible impedir que se haga. Por
esto, se ha ideado un sistema de compen-
sacion indirecta de los derechos de los au-
tores a través de un canon econémico que
se aplica a las fotocopiadoras, grabadoras y
a otros medios necesarios para grabar co-
mo, por ejemplo, toners o cintas virgenes.
Cuando se compra una maquina de fotoco-
piar o una cinta, parte de su precio se paga

la copia privada
hace alguien consu  se "'autoriza'’ porque es imposible el
impedir que se haga.

en concepto de este canon. Asi, las canti-
dades que se recaudan por esta via se re-
parten proporcionalmente entre los autores
y las empresas visuales o audiovisuales,
dado que la copia perjudica tanto al autor
como a la empresa editora o productora que
ha editado el libro, el disco o la pelicula.

Ademas, no hay que olvidar ciertas copias
parciales de obras que se hacen en facul-
tades, Administracion o empresas y que
por medio de entitades de ges-
tion de derechos de re-
prografia, como es

caso de CE-
DRO, se pacta un
pago para su autoriza-
cion. De igual manera, estas
cantidades han de revertir en los autores.

Como se acaba de senalar, el reparto de
las mencionadas cantidades es llevado a
cabo por entidades de gestion y han de ser
percibidas por todos los autores, cosa que
actualmente no se cumple.

Esta es precisamente la finalidad de la re-
ciente reforma de Estatutos de la UPIFC y
de AFORE, que habilita a estas organiza-
ciones para la gestion colectiva de estos
derechos: conseguir que sus asociados
también reciban la parte que les corres-
ponde de la copia privada o autorizada co-
lectivamente, y que hasta ahora no perci-
ben. Los companeros o companeras que
han firmado el contrato aprobado por la ul-
tima Asamblea (y que reproducimos segui-
damente) delegan en UPIFC y AFORE la
gestion del pago de estas cantidades, que
seran después repartidas entre los socios.

>4



Conviene insistir, sin embargo, en que el
socio/a de UPIFC y de AFORE que firma
el contrato no esta delegando en su orga-
nizacion profesional ningun otro derecho
de propiedad intelectual salvo aquellos
que se gestionan de manera colectiva co-
mo son los de copia privada o las copias

reprograficas autorizadas. Los demas de-
rechos sobre la edicion, distribucion, co-
municacion publica y, en definitiva, los de-
rechos morales y de explotacion sobre
su obra los han de seguir ejerciendo di-
rectamente los autores o autoras como
hasta la fecha &

CONTRATO PARA LA REPRESENTACION
DE LOS DERECHOS DE AUTOR DE GESTION COLECTIVA

-aprobado por la 22 Asamblea Gral. Extraordinaria de la UPIFC el 30/03/01-

Barcelonaya . .o

Reunidos.

De una parte el Sefor ..o,

.......................... que actia como Presidente en

nombre y representacion de la UPIFC, con domicilio en Rambla Catalunya 10 de Barce-

lona, y de otra el sefor/la sefora ...
RELDS o ey aomiclioen =i

............................. , miembro de la UPIFC con car-

Ambas partes con plena capacidad de contratar.

-

MANIFIESTAN

La UPIFC tiene como una de las finalidades sociales la gestion colectiva de los derechos
de propiedad intelectual tal como dispone el articulo 4.j) de los estatutos de la entidad,

que dice:

j) La gestion colectiva de los derechos de propiedad intelectual de las
obras graficas, fotograficas, audiovisuales, multimedia, o de otra cla-
se similar, creadas por sus socios en virtud de su actividad profesio-
nal. Entre estos derechos se incluyen los de reproduccion, distribu-
cion y comunicacion publica, en particular la representacion colectiva
del derecho de remuneracion por el uso de la copia privada reconoci-
do en el articulo 25 del real Decreto Legislativo 1/1996 de 12 de abril.
Esta gestion se podra llevar a cabo por la propia entidad o por medio
de otra creada para llevar a cabo esta actividad.

Que el sefior/la sefiora

............... no tiene encomendada la gestion de

estos derechos a ninguna persona o entidad y, por esto, quiere otorgar el presente con-
trato de representacion y gestién de acuerdo con los siguientes

»5-
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PACTOS

Primero. El/la SOCIO/A encomienda a la UPIFC la gestion de los derechos de copia pri-
vada sobre su obra.

El/la SOCIO/A cede su representacién y gestion del cobro del canon de copia privada
que le corresponde como autor de obra gréfica, fotografica, audiovisual, multimedia o de
otra clase similar, establecido en el articulo 25 de la Ley de Propiedad Intelectual a favor
de los autores por obras publicadas en forma de libro o publicaciones de otra clase, o por
medio de obras audiovisuales o cualquier otro soporte visual, audiovisual o por cualquier
clase de medio; incluyendo, si asi lo establece la legislacion, el canon que por este con-
cepto se pueda aplicar a Internet.

Para llevar a cabo esta gestion, la UPIFC actuara en su nombre en relacién con las en-
tidades publicas y entidades de gestién que intervengan en la recaudacion y distribucion
de este canon y de otros que por este concepto se puedan establecer en el futuro en re-
lacién con los soportes digitales e Internet. '

Segundo. La UPIFC podra llevar a cabo en este sentido la firma de los contratos y do-
cumentos que sean necesarios, hacer los cobros de las cantidades que le correspondan
al SOCIO/A, deducir y liquidar los impuestos que en cada caso conlleve.

Por su parte el/la SOCIO/A se compromete a otorgar y firmar los documentos que se-
an necesarios para que la UPIFC pueda llevar a cabo la gestion de los derechos enco-
mendados por este contrato.

Tercero. Dentro del primer trimestre de cada afo natural, la UPIFC informara al SOCIO/A
de las gestiones v, si corresponde, de la liquidacion de las cantidades cobradas que, des-
pués de deducir los gastos de gestion pactados, se transferiran en la cantidad que co-
rresponda a la cuenta corriente que el/la SOCIO/A indica.

La cuenta corriente que el/la SOCIO/A designa para efectuar la tranferencia de las canti-
dades recaudadas es la del Banco/Caja n° ... (20 digitos) El/la SOCIO/A
notificara a la UPIFC cualquier modificacion de sus datos bancarios y/o de domicilio.

Cuarto. El/la SOCIO/A tendra informada a la UPIFC de las publicaciones y audiovisuales
donde se reproduzca su obra y le facilitara la informacion necesaria sobre la misma, con
el fin de poder llevar a cabo la gestion encomendada.

Quinto. La UPIFC podra retener en concepto de gastos de gestion hasta un 50% sobre
las cantidades recaudadas por esta gestion.

Sexto. La vigencia del contrato es de cinco afios naturales y se renovara por periodos de
cinco anos si ninguna de las partes notifica a la otra con un mes de antelacion la volun-
tad de rescindirlo.

Séptimo. Para cualquier clase de conflicto surgido del cumplimiento o ejecucion de este
contrato, las partes se someten a la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de Barcelona.

En muestra de conformidad las partes firman este contrato en el dia y el lugar que cons-
ta en el encabezamiento.

- firmas -



Adidés a Korda (1928-2001),
un fotégrafo decente

SALVADOR RODES (UPIFC)

| pasado 25 de mayo fallecié a los 72 anos de edad el fotégrafo cubano Al-
E berto Diaz “Korda”, conocido internacionalmente por ser el autor del famoso

retrato del “Che”. Korda murié de un infarto cuando se encontraba en Paris
preparando una nueva exposicion sobre su obra, cuyas mas significativas image-
nes nos remiten a los primeros anos de la revolucion y a sus principales dirigen-
tes. Sirvan las siguientes lineas de homenaje a este fotégrafo vitalista y jovial, re-
volucionario y guason, que fue Alberto.

Alberto “Korda” se aficion6 a la fotografia
siendo muy joven y fue alternando diferentes
empleos como agente comercial con una
constante actividad fotografica que practica-
ba los domingos, hasta que un fotégrafo al
que intentaba vender una calculadora para
su estudio le animé a que se dedicara a la fo-
tografia y le aconsej6 profesionalmente. Po-
co mas tarde, a mediados de los afios cin-

> 7

cuenta, fundod junto a Luis Peilce los “Estu-
dios Korda” de fotografia publicitaria. “Bus-
cabamos un nombre comercial y que se re-
lacionara facilmente con la fotografia. Asi
encontramos este apellido austro-hungaro
que suena a Kodak. Perfecto, pensamos.
Con el tiempo, como siempre firmabamos in-
distintamente las fotos con el nombre de Kor-
da, lo adoptamos como propio tanto Luis co-

©ALBERTO KORDA (UNEAC)



Korda en el lugar desde donde capté la imagen del Ché.

mo yo”, explicaba Alberto Korda en una de
las primeras entrevistas que le hice.

Sus simpatias con la revolucion le llevaron a
viajar hasta la comandancia general del ejér-
cito rebelde, que dirigian Fidel Castro, Cami-
lo “Cienfuegos” y “Che” Guevara, instalado
en Sierra Maestra. De alli a la entrada triun-
fal en La Habana el 2 de enero de 1959, Kor-
da realiz6 junto a Raul Corrales, Osvaldo Sa-
las, Mario Garcia Joya “Mayito” y Ernesto
Fernandez, un esplendoroso mosaico visual
sobre la épica popular que habia desatado la
Revolucion, en el que se hallan fragmentos
de gran belleza, especialmente debidos a
Radul Corrales.

Su transformacion de fotografo publicista en
fotoperiodista fue algo natural y necesario en
aquellas circunstancias, por ello, de la misma
manera que los Estudios Korda habian tras-
tocado los esquemas estéticos imperantes
en la fotografia de moda, también supo apli-

» 8-

car sus conocimientos como retratista, y de
manera especial la utilizaciéon de la luz, en
sus reportajes fotograficos.

Después de doce anos como reportero grafi-
co en los periédicos “Revolucion” y “Gram-
ma”, durante los que se convirtié en el foto-
grafo de las actividades y viajes oficiales de
Fidel Castro, las medidas que abolieron toda
actividad econémica privada en la isla com-
portaron la clausura de los Estudios Korda.
Mas de 12.000 negativos pasaron por volun-
tad de los autores al patrimonio del Estado
cubano, aunque unos cuantos se perdieron
por negligencia de los comisarios politicos
encargados de la intervencion.

Sin embargo, ninguna de estas circunstan-
cias, ni las experiencias que le supuso el tra-
to con numerosas personalidades de la poli-
tica y la cultura que fotografio, incidieron tan-
to en su vida como los cambios provocados
—aunque con efectos retardados- por la fa-

© MARIO DIAZ (UNEAC)
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mosa fotografia que le hiciera al “Che” Gue-
vara el 5 de marzo de 1960, en la intersec-
cién de las calles 23 y 12 de La Habana, con
motivo del duelo popular por las 136 victimas
del sabotaje de la CIA contra un barco belga
que transportaba armas para Cuba.

Esta imagen, que apenas tuvo difusion en
su momento, fue publicada profusamente a
partir de 1967, fecha en que apareci6 por
primera vez como poéster en las manifesta-
ciones estudiantiles de Milan después de la
muerte del “Che” (1), y a partir de entonces
inicié un fulgurante recorrido hasta conver-
tirse en icono universal de la revolucion,
poéster de la juventud contestataria y simbo-
lo de multiples —y a veces variopintas- for-
mas de rebelién y de resistencia frente a la
injusticia.

Pero el valor estético de la obra de Korda, co-
mo la de los fotégrafos de su generacion
mencionados, s6lo empieza a ser conocido
internacionalmente a partir de la publicacion
del libro “Cuba. Fotdgrafos cubanos de los
anos sesenta”, a cargo de Maria E. Haya,
editado por la mexicana Fondos de Cultura
Econdémica, que lo incluyé en su magnifica
coleccion Rios de Luz, ya desaparecida, de-
dicada a autores latinoamericanos. Se inicié
entonces un lento pero imparable reconoci-
miento para estos fotografos que, de la mano
del mitico retrato del “Che”, los ha llevado por
distintos ambitos culturales y artisticos de

Europa y América. Y asi, sin pretenderlo,
Korda fue convirtiéndose en embajador de la
fotografia cubana vinculada a la Revolucion.
Una de las ciudades donde recald la intermi-
tente itinerancia de las fotografias de Korda
fue Barcelona, en 1991. Recuerdo el peregri-
naje por emisoras de radio y redacciones de
periédicos, promocionando su exposicion. El
interés giraba siempre en torno al retrato del
“Che” y las circunstancias politicas de Cuba,
que Korda explicaba con gracejo describien-
do sus divertidas anécdotas.

Y es que Korda, un fotégrafo que ya tenia un
solido prestigio profesional antes de la Revo-
lucién y que hubiera podido enriquecerse
contra ella, fue un privilegiado vividor (en el
mas positivo sentido de la palabra) que supo
cobrarse en especias, humanamente enri-
quecedoras, los derechos de autor a los que
renuncié con convencimiento. No obstante
ello, su ultima y mayor satisfaccion respecto
al retrato que encadend su destino estuvo
basada en los derechos de propiedad inte-
lectual sobre su obra, cuando el pasado ano
gano el pleito por violacion de derechos de
autor que interpuso contra la marca de vod-
ka “Smirnoff” por la utilizacion de la foto del
“Che” en una campana publicitaria: en un ac-
to de coherencia y conciencia revolucionaria,
todo el dinero de la indemnizacién fue dona-
do por Korda para la compra de medicamen-
tos para Cuba. No podia ser otro el final de
esta histérica noticia B

» 10~
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Alberto Diaz “Korda”
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“Si mis piernas no dan,
mis sentidos pueden.
Si mi silla corre,

mis brazos dan.

Si mi vida avanza

yo puedo...”

i alguna suerte tuvie-

ron los nifios discapa-

citados que muestra
este reportaje de nuestro
compafero Luis Quintanal
fue nacer cubanos, porque
en la Escuela Especial para
Limitados Fisico - Motores
“Solidaridad con Panama”
no se escatimé con ellos
ningun esfuerzo solidario, y
no les falt6 de nada ni si-
quiera cuando Cuba tuvo
que enfrentarse a los rigores
del “periodo especial’.

Lluis Salom

*

Escuela Especial
“Solidaridad con Panama”
Carretera de Wajay, Km 1.
Reparto Fontanar, Boyeros
Ciudad de La Habana. Cuba
Tel. (537) 45-1231
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© LUIS QUINTANAL (UPIFC-UNEAC)
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reportatge

Una mirada clara
a las posibilidades del hombre

a imagen es la fuerza de lo que expo-

ne. Ante una buena imagen las pala-

bras se convierten en meros descripto-
res, en soportes, y nada de eso nos interesa.
En estas fotografias de Luis Quintanal lo mas
importante es la capacidad de transmitirnos
un sentimiento, una reaccion: solidaridad.

La solidaridad misma es la que sustenta el
proyecto que da origen a un ensayo fotogra-
fico estremecedor y a la vez esperanzador.
Pocas veces podemos apreciar en el mismo
grado el optimismo desde la desgracia: gra-
cias a una vocacion de futuro estos nifos
abren su corazén al manana, lejos del recha-
z0 con que suelen ser tratados en otras lati-
tudes.

JORGE DE ARMAS (UPIFC-UNEAC)

Cuba también es estremecimiento y espe-
ranza. Atacada e insultada, exhibiendo al
mundo un esplendor eclipsado por las caren-
cias de la pobreza, hoy es ejemplo de resis-
tencia, de alegria. Luis Quintanal quizas ha-
ya sido el unico en captar, en la Escuela Es-
pecial para ninos discapacitados “Solidaridad
con Panama”, ese contraste entre la desgra-
cia y la candidez excepcional de un nifo.

Por eso no vemos el drama, por eso estas
fotos nos llenan de optimismo. Este trabajo
es también Cuba, una mirada clara a las po-
sibilidades del hombre. Alli, donde el futuro
de un nino podria haber sido un infierno, bri-
lla con luz propia toda la pasién de un pro-
yecto M

© LUIS QUINTANAL (UPIFC-UNEAC)
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© LUIS QUINTANAL (UPIFC-UNEAC)
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Funciones, medios y objetivos
éticos del fotoperiodismo actual

CARLES COSTA y LLORENC RAICH /
Profesores de la asignatura de Reportaje del IEFC

La Fundacié Caixa de Catalunya no se prodiga mucho con la fotografia, pe-
ro esta primavera ha traido a Barcelona una gran muestra de Sebastiao Sal-
gado (“Exodos”) que pudo verse hasta el 1 de julio en el Centre Cultural de
esta entidad. Entre las actividades complementarias de la exposicion desta-
c6 la mesa redonda (08/05/01) moderada por Bru Rovira y en la que partici-
paron Javier Bauluz (UPIFC), Kim Manresa, Marta Sentis y el propio Salgado,
de la que ofrecemos el siguiente resumen y comentarios. REDACCION

» RESUMEN: MARTA SENTIS cuestiona el papel del reportaje y su evolucién hacia el pe-
riodismo de espectaculo, buscando muchas veces “la estética de la pobreza” y dirigiéndolo a
los paises ricos para provocar una compasion imaginaria y/o la recaudacion de fondos para
beneficencia con la ayuda de las ONG’s. El reportaje se convierte, de esa manera, en algo asi
como la conciencia del mundo liberal. En tal sentido, Sentis plantea la falta de sentido y de re-
percusién del medio y apuesta por un trabajo mas local, como puede ser, por ejemplo, una in-
vestigacion sobre los estamentos del poder.

REFLEXIONES:

Carles Costa: Resulta necesario situar la posicion de Marta Sentis como aquella figura
encargada de crear una reflexiéon a través de la polémica, dado que la solidez de la obra
de los tres restantes participantes en la mesa redonda contrarrestaba perfectamente
su tesis. Es necesario, empero, no ignorar sus comentarios y buscar el papel del fo-
toperiodismo en medio de la auténtica crisis que vive el mundo de la informacion. Te-
nemos en nuestras manos una herramienta con capacidad de contactar con la reali-
dad social y es preciso encontrar medios para su difusion, porque los artificios infor-
mativos, cada vez mas controlados por los estamentos del poder, no nos dejaran ver
el mundo real.

Llorenc¢ Raich: No comparto sus opiniones, pero valoro su aportacion como contra-
punto necesario en todo dialogo. Fotografiar la pobreza es generar, al mismo tiempo,
“...una investigacion sobre los estamentos del poder...”, s6lo que de forma indirecta.
Por el contrario, si estoy de acuerdo con su afirmacion de que el reportaje “es la con-
ciencia del mundo liberal”, porque esa conciencia solo puede surgir en el lugar don-
de se originan las diferencias entre el Norte y el Sur.

» RESUMEN: KIM MANRESA manifiesta que el fotoperiodismo sigue estando profun-
damente vigente como medio de compromiso social y que resulta util para crear opinion.
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Kim Manresa, Javier Bauluz (UPIFC), Sebastiao Salgado y Bru Rovira . BCN, 08/05/01.

Por otro lado, considera necesario mantener la intimidad y la ética en base al respeto por
aquellos a quienes se fotografia, pero sostiene la importancia de que los protagonistas de
sus reportajes tengan nombre.

REFLEXIONES:

C.C.: Los reportajes de Kim Manresa corroboran la busqueda de la sensibilizacion de
la opinién publica, como es el caso de su reconocido trabajo sobre la ablacion de Ka-
di o el de las mujeres de Bangladesh desfiguradas por el acido. De este modo, el au-
tor personaliza la problematica que habitualmente nos llega en forma de cifras anoni-
mas, y es el grado de aproximacion a la realidad de cada uno de sus protagonistas el
que consigue abrir un debate en torno a ese testimonio. La honestidad y la coheren-
cia de su trabajo dan respuesta a los debates éticos abiertos alrededor del fotoperio-
dismo.

LI.R.: Al contrario que Marta Sentis, Kim Manresa cree en la vigencia del fotoperio-
dismo. Nos lo comunica con palabras concretas, ajustadas, sin un discurso tedrico co-
mo el de Marta Sentis. No le hace falta, pues su obra comunica, denuncia y crea con-
ciencia. Kim Manresa es un fotégrafo que se integra en los colectivos humanos de tal
manera que hace que sus fotografias sean, a la vez, sus propias palabras.

» RESUMEN: JAVIER BAULUZ (UPIFC) opina que la funcion del fotoperiodismo es “ha-
cer ver para creer, para sentir, para pensar y para actuar”. Es una forma de dar voz a tra-
vés de la imagen a aquellos que no disponen de medios para expresar su situacion.
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El reportaje, asevera Bauluz, permite recuperar la capacidad de indignacion y, adoptan-
do el comentario de Salgado de haber sentido verglienza de ser humano, confiesa que
con sus ultimos trabajos sobre la inmigracion ha sentido verglienza de ser espanol. Res-
pecto al comentario de Marta Sentis sobre la necesidad de abordar temas mas locales,
responde que su trabajo sobre la inmigracion ya lo hace.

REFLEXIONES:

C.C.: Bauluz representa el espiritu de revuelta, el testimonio de la indignacion. Es un
premio Pulitzer que no duda en buscar caminos alternativos a la difusion de la reali-
dad, ya sea a través de la camara al hombro o de comunicados por Internet, y que re-
cupera la capacidad de sintesis de la fotografia alejandonos del bombardeo mediati-
co. De repente, aparece una imagen con un inmigrante ahogado al lado de dos ba-
nistas que toman el sol, y la fuerza de esta sola fotografia es suficientemente con-
tundente como para sacudir la conciencia del mundo occidental. Este es el ejemplo
de la vitalidad del fotoperiodismo y de la busqueda de medios para su difusion.

LLR.: Ver, creer, sentir, pensar y actuar. Un punto para entender la diferencia entre
la fotografia de reportaje y la de cualquier otra tematica (creativa, publicitaria, etc.) se
encuentra en los términos definidos de manera Itcida por Javier Bauluz. Delante de
una fotografia de paisaje de autor, por ejemplo, yo puedo ver, puedo sentir y pensar;
pero no tengo la necesidad de creer. La honestidad informativa, su credibilidad, es
una base aplicable sélo a la fotografia que para generar una actuacion resulta, ante
todo, sincera.

» RESUMEN: SEBASTIAO SALGADO afirma que el compromiso con el trabajo del re-
portaje es POLITICO, IDEOLOGICO Y ETICO (siendo la ética un término relativo y suje-
to a la interpretacion e intereses de cada cual). La fotografia es un vector entre los pro-
blemas y el publico para generar debate y, en lo referente al punto de vista del fotoperio-
dismo, éste es sin duda profundamente subjetivo.

Salgado situa sus origenes en Brasil, un pais mestizo como él mismo (de padres de ori-
gen gallego y ucraniano), y comenta que ya desde su infancia sentia una motivacién
por encontrar un vehiculo de expresién comun. Este, explica, lo encontré primero a tra-
vés del Esperanto, mas tarde, el inglés y, finalmente, la fotografia, que para él simboli-
za el lenguaje universal. Asi, podemos observar que en la actualidad el medio foto-
grafico se encuentra perfectamente integrado y presente en los momentos histéricos de
la globalizacion.

El fotoperiodismo incomoda al mundo del arte y su mercantilismo, pues la fotografia con-
ceptual y lo que de ella resulta como objeto de arte estan alejados del producto fotope-
riodistico que es el objeto informativo. Sus iméagenes, a diferencia de las fotos de autor
numeradas que se venden a 200.000 ddlares, son informacién y no arte. Con su estéti-
ca, desea que sus fotografias no lleguen al estémago, sino al cerebro y al corazén. Y so-
bre el debate generado por su esteticismo, Salgado opina que no es mas que “pufetas
de criticos de arte” y que a lo largo de todos los afos que se dedica a la fotografia no ha
cambiado nunca su estilo. Ante la dificultad para publicar reportajes de tipo social, pro-
vocada por la concentracion de los grandes grupos mediaticos, aliados a su vez con gru-
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pos financieros y, por tanto, con grandes intereses econdmicos, Sebastido Salgado
apuesta por alternativas de difusién como Internet, DVD, colaboraciones con ONG’s, etc.

Los temas de sus trabajos (SAHEL, EXODOS, TRABAJADORES, TIERRA...) comportan
seguimientos muy extensos en el tiempo; y el contacto directo durante el proceso del re-
portaje hace que la mirada no opte por otra via que no sea la del respeto y el didlogo ha-
cia todo aquello que capta: “El fotégrafo recibe una gran parte de la fotografia.”

REFLEXIONES:

C.C.: Hablar de Salgado es vincular histéricamente su obra con la popularizacion del
reportaje, conseguida con el equilibrio de la informacion contenida y la exigencia es-
tética. Salgado no encuentra fronteras en el desarrollo de su trabajo, y nos descubre
un nuevo punto de vista mas global del mundo donde vivimos, sin dejarse contagiar
por el alejamiento embellecedor de “La Tierra vista desde el Cielo”, de Yann Arthus-
Bertrand. Salgado ofrece un testimonio visual de los nexos de todo aquello que esta
provocado por los circulos del poder mundial.

En la era de la globalizacidn y del pensamiento unico, Salgado representa el estilo fo-
tografico que utiliza una técnicas de difusion mas extensas, y es en sus palabras don-
de encontramos la respuesta para conseguir canales alternativos de divulgacion de
las imagenes.

Respecto a su comentario sobre el compromiso politico, ideoldgico y ético, aportaria
una licencia irénica: el compromiso de la gran mayoria de free-lance también es eco-
némico. Por el contrario, el reportaje también refleja una esencia de la fotografia, que
es la necesidad de ofrecer aquella vision personal de la realidad que prima el punto
de vista libre, alejandose de las grandes producciones del resto de campos fotografi-
cos.

Por otro lado, en nuestra vertiente de fotdgrafos docentes, queda explicitada por par-
te de los diferentes trabajos de los estudiantes la faceta de accesibilidad del fotope-
riodismo y la capacidad de continuar mirando la realidad con ojos curiosos e indignos.

LI.R.: Uno de los comentarios habituales que genera la obra de Sebastiao Salgado,
la estética, es, precisamente, la clave para entender su papel en el fotoperiodismo
actual. Robert Frank, en su libro “The Americans” (1958), nos demostré que la apor-
tacion de la fotografia creativa, su estética, se podia combinar con el documento so-
cial, y asi marc¢ las bases del reportaje subjetivo, una referencia que un tiempo des-
pués retomaron los reporteros de los afios 70. La estética y la informacién no son an-
tagonicas, pero en Sebastiao Salgado la estética adquiere una nueva dimension.

Si hacemos acopio de las imagenes realizadas por diversos fotografos sobre la ham-
bruna africana de los afios 70, podemos comprobar cémo el drama de la situacion
se refuerza con una “técnica dramatica”: contraste, grano, puntos de vista, objeti-
vos... En este sentido, Sebastiao Salgado, como de alguna manera iniciara Eugene
Smith, aplica la estética para generar una contradiccion visual: el dolor, el sufrimien-
to, en definitiva, el drama humano, es visto desde el sentido de la belleza. Una con-
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tradicciéon que es la nuestra propia; la de una sociedad que acomoda en esa misma
belleza su idea del bienestar. Este es el didlogo oculto que se establece con el es-
pectador. Por eso, sus imagenes nos comunican, de una manera diferente, toda una
problematica conocida y fotografiada en el pasado, y que nuestra época tampoco ha
podido solucionar.

Si sus imagenes tienen la repercusion social que todos conocemos es porque Se-
bastiao Salgado ha hecho avanzar el lenguaje del fotoperiodismo y, a su vez, el de la
comunicacion fotografica y visual.

» RESUMEN FINAL:

Fotografiar la realidad comporta a veces un debate sobre la necesidad de accionar el
disparador y de mostrarla como tal, o bien dejar la camara de lado y actuar. El propio
Salgado ha sido criticado por el contenido de sus imagenes (él cita el caso de un traba-
jo sobre los campos de refugiados de Goma), pero habitualmente estas criticas estan
hechas desde el medio televisivo, cosa sintomatica, y no desde el contacto directo e im-
plicado con la realidad. Bauluz corrobora esta gran diferencia entre la noticia obtenida
en los lugares de conflicto y las opiniones expresadas en “los despachos con sillones
calientes”: la mayor parte de los periodistas muertos durante el ultimo afo son fotogra-
fos o camaras.

Salgado considera que la sociedad ha de conocer la realidad, por dolorosa que ésta sea,
y acaba proclamando que la fotografia es un espejo de la sociedad.

*
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Fotoprés ha muerto,
Viva Fototest !!

a pelicula “Abajo el Tel6n” (Tim Rob-

bins, 2000) recrea a un joven Rocke-

feller (Jonh Cusack) que tras lamen-
tarse durante una cena por tener que ha-
ber destruido el mural que le encargo a
Diego Rivera (Ruben Blades) para el hall
del Rockefeller Center, debido a su explici-
to mensaje politico pro comunista, se ilu-
mina al imaginar el nuevo arte moderno:
"...formas, color, lineas, nada de caras ni
de personas."

El 2 de marzo de 2001, en Barcelona, un
grupo de personas relacionadas con la fo-
tografia, constituidas como jurado del Fo-
toPrés'01, declaran desierto el primer pre-
mio y se siente "desencantado por el he-
cho de que ningun fotégrafo haya construi-
do con éxito un proyecto que evitara los
estereotipos visuales sobre temas de gue-
rra, de sufrimiento, de pobreza y, mas am-
pliamente, sobre otros aspectos de la vida
social." Ha pasado mas de medio siglo y
siguen mas interesados que nunca en que
los rostros desaparezcan.

La desapariciéon del individuo a favor de
una entidad mas abstracta y estadistica,
la poblacion, es algo que ya explicé Michel
Foucault y que Susan George recuerda en
su aterrador Informe Lugano. Esta autora
ve la utilidad de este modo de mirar (y ser
mirada) de la sociedad, y va mas alla en
sus conclusiones al afirmar que "La globa-
lizacion econdmica y politica puede avan-
zar sin obstaculos siempre y cuando la
gente esté psicolégicamnete ciega y no
exista la correspondiente ciudadania glo-
bal para oponerse a ella." La principal fun-

JUANJO FERNANDEZ (AFORE)

cion de la fotografia es mirar, y en el caso
de la fotografia de prensa ese acto de mi-
rar se convierte en un evento social al ser
una mirada compartida posteriormente a
través de los medios de comunicacion.
Puede parecer pretencioso afirmar que la
fotografia es, por tanto, una gran arma en
esta batalla en la que esta en juego el fu-
turo de nuestra sociedad, pero el poder
que la imagen tiene en todos los procesos
de comunicacién no escapa a nadie, y mu-
cho menos a aquellos mas interesados en
postulados globalizadores y neoliberales
fundamentalistas, que la utilizan continua-
mente como armazoén de su nuevo modelo
social.

La gran paradoja de este nuevo contrato
social es que la gran protagonista es la li-
bertad absoluta, y es la libertad precisa-
mente la encargada de neutralizar cual-
quier agente incomodo al proceso de glo-
balizacién. Es como si en una mesa de p6-
ker no hubiese limites ni normas respecto
a las apuestas, de modo que aquél que tu-
viera mas dinero subiera las apuestas has-
ta que sus contrincantes no pudieran igua-
larlas: sin duda acabaria echando al resto
de jugadores de la mesa, pues ya no seri-
an las cartas las que mandasen, sino la ca-
pacidad de apostar.

Con respecto a la informacion, la libertad
supone la posibilidad de poder contar
practicamente todo. Es esa posibilidad la
que sustituye toda necesidad de intento
de control, o dicho sin ambages de cen-
sura, es tal el caudal de informacion que
existe al alcance del ciudadano que se
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vuelve imposible de procesar, y por tanto
se convierte en inocuo a los intereses glo-
balizadores. A ello hay que sumar que la
cantidad de canales de informacion exis-
tentes por la misma ldgica de la libertad
absoluta (no exenta en este caso de un
férreo control) supone una seria dificultad
para separar el grano de la paja y deter-
minar a cual de las noticias, comunica-
dos, rumores, etc. que de ellos se recibe
se les ha de dar crédito. La ley del merca-
do es entonces implacable, y sélo aque-
llos canales con medios suficientes son
capaces de subsistir, y para obtener esos
medios se ha de contar con el favor del
publico, de manera que todo se va convir-
tiendo en un producto de consumo al dic-
tado de intereses muy claros: todos de-
bemos entender que éste no es un mun-
do perfecto, pero es el mejor que pode-
mos tener, y el sistema trabaja dia a dia
para mejorarlo.

La fotografia no es ajena a todo este pro-
ceso, al contrario, lo sufre con especial in-
tensidad, y el interés por que la fotografia
que llega a los medios de masas lo haga
de una forma controlada es casi tan eleva-
do como el interés de que la imagen poco
conveniente no llegue. En el nimero 23 de
L'A encontramos argumentos suficientes
para comprobar que esta afirmacion no es
gratuita. EI mas contundente, en mi opi-
nion, es el suefo de los justos que sufre el
trabajo de Xavier Cervera y de Carles Qui-
lez sobre el barrio de Can Tunis, al no en-
contrar lugar alguno de publicacion. Puede
que una de las razones de este ostracismo
del papel del fotoperiodismo sea la argu-
mentacion del jurado FP'01 sobre su "se-
guimiento ciego de las convenciones histo-
ricas, y quizas desgastadas, del fotoperio-
dismo."

Y es que las palabras del acta del jurado
FP'01 sirven para ayudar al propdsito de
adormecer a la sociedad y cercarla de las
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realidades poco convenientes de este
mundo feliz en el que se supone que Vivi-
mos. Ya se sabe que alguien que duerme
no mira, sélo suena. Ese jurado lo nega-
ray dird que no es eso, dira, al contrario,
que ellos pretenden romper las vendas
que los estereotipos y la costumbre han
creado y que con mas luz y color la so-
ciedad sera mas libre y mas justa. Segu-
ro que hasta son sinceros en sus con-
vencimientos y creen que los temas de
este nuevo siglo son mucho mas comple-
jos que los del ya lejano siglo XX. Y son
complejos, si, casi tan complejos como
poder vivir de este oficio dedicandose ex-
clusivamente al reportaje fotoperiodisti-
co. Me atreveria a decir que se cuentan
con los dedos de las dos manos los pro-
fesionales que en este pais pueden decir
que viven exclusivamente de la realiza-
cion de reportajes fotograficos como fre-
elance. Lo mejor de todo es que el pres-
tigio internacional de estos colegas no
para de crecer y ano tras ano van acu-
mulando galardones y reconocimientos
con su presencia en los principales con-
cursos y festivales de fotografia mundial.
Sin embargo, la apariciéon de su trabajo
en las paginas de los medios de comuni-
cacion no es tan frecuente como cabria
esperar de su prestigio y eso merma sin
duda su capacidad para encarar nuevos
proyectos a la altura de las exigencias de
jurados como los del Fotoprés'01. No ha-
blemos de los que no cuentan ni con esa
minima baza de prestigio a su favory que
se han de conformar con aceptar trabajos
alimentarios de tipo institucional o de re-
vistas de empresa y que no llegan ni a
poder producirse un tema al afno. Ni tam-
poco hablemos de las condiciones y mo-
tivaciones con los que cuentan los foto-
grafos de plantilla de los diferentes perio-
dicos y revistas del pais en general. En
este sentido, creo que la respuesta de
Pepe Baeza es ejemplar tanto en su tono
como en su contenido, por lo que no pro-



fundizaré en las dificultades por las que
pasan en estos momentos los profesio-
nales de la fotografia de prensa.

Por ultimo me atreveria a aportar algunas
ideas para los participantes de la proxima
edicion de Fotoprés: fotografiar sélo una
hora antes y después de la salida y pues-
ta de sol respectivamente, asi se tendra
el resto del dia para pensar en la comple-
jidad del nuevo milenio. Usar pelicula ca-
ducada y equivocarse en el laboratorio al
dar las instrucciones de procesado, y de-
jarnos sorprender. Es posible que halle-
mos una nueva linea de color "new cen-
tury" para nuestros reportajes. La fotogra-
fia de tematica de guerra estd ya llena de
mujeres, ancianos y nifios; quizas poda-
mos buscar a los protagonistas de nues-
tro "proyecto visual" entre las mascotas y
los musicos de los escenarios bélicos, si
es que queda alguno. Los pobres siem-
pre son fotografiados en la calle y vesti-
dos de andrajos: es hora de empezar a
cuidar su imagen y aplicar técnicas de fo-
tografia publicitaria o de moda, un buen
maquillaje puede hacer milagros. Si nos
falta esa ultima foto para abrir el reporta-
je sobre un pais y no terminamos de en-
contrarla, nuestras propias botas sobre

un mapa en el salpicadero del coche pue-
den darnos la solucion, es importante que
a este tipo de "propuestas" no las llame-
mos fotografias, sino "poemas visuales".

Pido perdén a todos los lectores por esta
licencia irénica de mal gusto, pero estoy
seguro de que no es tan hiriente, insul-
tante e irrespetuosa como lo es el texto
del jurado del Fotoprés'01, dadas las con-
diciones de precariedad extrema en to-
dos los sentidos, desde el econdémico al
del respeto personal, que suponen el
ejercicio profesional de la fotografia de
prensa en nuestros dias. Pienso que la
existencia de Fotoprés ha sido y es un
apoyo fundamental para el ejercicio de
nuestra profesion, de hecho, me encanta-
ria ser merecedor en algin momento de
Su apoyo por la valia de mi trabajo. Pero
si la organizacion del certamen concuer-
da con lo expresado por los componentes
del jurado, quizas podria plantearse el
cambio de denominacion de Fotopres a
Fototest, y dejar que los fotoperiodistas
continuen trabajando sobre la base de los
gastados estereotipos y convenciones
histéricas sobre las que han trabajado
hasta ahora, y sobre las que, en mi opi-
nién, queda tanto aun por hacer &

unete

a las organizaciones que
defienden tus derechos

\

afore@wanadoo.es

upifc@upifc.ictnet.es
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El imposible archivo de Ramén Dimas

i hubiera imaginado cuan complicado

seria saber qué se hizo del archivo del

fotégrafo Ramoén Dimas, seguro que
no hubiese asumido el reto de montar una
exposicién sobre él. Pienso, sin embargo,
que la historia de como me las he arreglado
puede tener algun interés para los que se ex-
trafan, a veces, de lo que cuesta seguir la
pista a fotégrafos que en el pasado tuvieron
cierta importancia.

Ramén Dimas (1949-1965) trabajo principal-
mente para las revistas Destino y Vida De-
portiva, de Josep Vergés, y también para la
editorial Destino, del mismo propietario, don-
de hizo algunas guias regionales que reci-
bieron una merecida fama. Después de su
muerte, una tienda de la calle Caspe que lle-
vaba su nombre y un premio de reportajes
creado por el semanario Destino mantuvie-
ron durante un tiempo su recuerdo.

En el afio 2000, unos jovenes gallegos se pu-
sieron en contacto conmigo, ya que estaban
interesados en montar una exposicion con
las fotos que Dimas habia hecho en Galicia a
principios de los afnos 60, un mundo ya de-
saparecido. Creyeron que yo les podia escri-
bir un texto sobre un hombre que no conoci;
y lo hice. Ademas, expliqué en El Periddico
que se celebraba aquella exposicion en San-
tiago de Compostela.

No sabia entonces ni siquiera que Ramon Di-
mas habia tenido una hija, Maria. A esta chi-
ca le comentaron un dia en una tienda que
tenia lugar en Santiago de Compostela una
exposicion sobre su padre. Primera noticia.
Los jovenes gallegos eran buena gente y le
telefonearon e invitaron a visitar la exposi-

JOSEP M? HUERTAS / Periodista

cion. De vuelta, me trajo un catalogo donde
aparecia mi texto y me dijo cuan bonito seria
que Cataluna dedicara una exposicion al que
habia sido uno de sus grandes fotégrafos.

Mientras, y también como consecuencia de
mi columna en El Periddico, el fotégrafo Eu-
geni Forcano me telefoned y me explicé que
el archivo de Dimas, que yo creia extraviado,
se encontraba en manos de un anticuario de
Palafrugell, cunado de un fotégrafo que ha-
bia trabajado con Dimas, Ernest Vila.

Yo habia expresado en el Colegio de Perio-
distas la idea de hacer una exposicion sobre
Ramén Dimas y a los miembros de la junta les
gusto la idea. Comenzamos a movernos. Ma-
ria Dimas visit6 a Ernest Vila, que confes6 que
habia entregado a Jaume Ramon, antiguo
responsable del museo del Barga, las fotos
deportivas de su padre. El Barca, después de
varias llamadas, confes6 que Jaume Ramon
se habia marchado disgustado de la entidad y
que no alli no sabian nada de aquellas fotos.

Con un poco de paciencia acabé encontran-
do algunas de las fotos barcelonesas, cultu-
rales y deportivas —pocas en este caso- to-
madas por Dimas para las dos revistas men-
cionadas. Donde tropezamos fue con la edi-
torial Destino. Andreu Teixidor, su director,
habia vendido las acciones que le quedaban
a Planeta, y en algin momento del proceso
Planeta habia trasladado el archivo de Desti-
no a un almacén situado en un pueblo de la
provincia de Toledo. Dado que resultaba
complicado trasladarse y buscar las fotos de
las guias, hemos hecho lo posible para mos-
trar unas reproducciones, aunque ya sabe-
mos que no es lo mismo &
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La postguerra va arraconar a Barcelona gairebé tota una generacié de fotografs que, amb il.lusio, exercien el
seu ofici a diaris i revistes durant els anys 30.
Alguns s’havien compromés politicament, com Agusti Centelles, i van marxar a I'exili; d'altres van
optar per cercar territoris més amables, com Josep Gaspar, i uns tercers van resituar el seu futur,
com ara Gabriel Casas.
La bona fotografia va ser patrimoni dels pocs setmanaris, perqué la premsa diaria es limitava a
il.lustrar les noticies oficials sense complicar-se més la vida. Hi lluiren sobretot, als setmanaris , tres fotografs
aleshores joves: Francesc Catala-Roca, fill de fotograf, Eugeni Forcano i Ramon Dimas.
Dimas (EI Pont d’Armentera, 1919 - Santes Creus, 1965) només tenia 20 anys en acabar la guerra civil.
Nascut al si d'una familia que conreava la terra, va aprendre I'ofici amb Ramon Claret i Antoni
Campana. A meitat dels anys 40, va comencar a fer fotos per la revista Destino.

Ramon Dimas es va especialitzar també en fotografia esportiva, ja que I'amo de Destino,Josep Vergés,
havia creat un altre setmanari, dedicat gairebé exclusivament al futbol, Vida Deportiva. Als anys 50, quan més va
exercir aquesta tasca, viatjava per tota Espanya per cobrir els desplagaments del Barga. El telefax
no existia i no hi havia més remei que llengar-se a la carretera amb els rodets de fotos per intentar arribar quan abans millor.
El seu company de feina, el redactor Celesti Marti Farreras, va escriure que era una sort que Dimas
deixés de banda el plaer de la bona taula i es conformés amb un entrepa mentre conduia com un
boig cami de la impremta de Vida Deportiva, a Barcelona, amb I'dnic objetiu d’arribar a temps i
evitar, si era possible, la cara de pomes agres de I'editor, Josep Vergés.

La seva gran categoria professional no es limitava a I'esport. Els seus ulls esmolats sempre veien
el lloc i el moment indicats per a una bona foto.

Com va escriure Joan Teixidor, poeta i responsable d’'Ediciones Destino, Dimas “no era partidari
d'inventar-se o imaginar-se les fotos, sind que gaudia cagant-les al vol.”

Amb el temps, I'editorial que duia el nom de la revista |li va encomanar les fotos d’'una série de guies
de diferents regions -llavors encara no parlava ningi de comunitats autonomes-, i aixi va il.lustrar
la del Pais Valencia, de Joan Fuster; la de la Costa Brava, obra de Josep Pla, o la de Galicia, de Carlos
Martinez-Barbeito, entre d'altres. Gairebé totes es van publicar als anys 60; alguna fins i tot després de
la seva prematura mort.

Ramon Dimas, un enamorat de Santes Creus, va morir en aquesta poblaci6 tan propera a I'indret on havia
nascut quan només comptava 45 anys, el 24 d'agost de 1965. L'octubre n’hagués fet 46. Una botiga i un premi fotografic
creat per Destino van portar algun temps el seu nom, perd després I'oblit va caure injustament sobre ell,
un dels pocs fotografs que Pla, poc amic de la imatge, valorava.

Aquesta petita semblanga no seria completa sense unes paraules de agraiment per Xosé Enrique Acuna
i José Luis Cabo que, amb la seva exposicié sobre les fotos de Dimas i la seva guia de Galicia, van iniciar a
Santiago de Compostela el cami de recuperacié de Ramon Dimas.

Josep Maria Huertas

IR e SR  CATALEG

1\™
L

Comissari: Josep Maria Huertas Coordinacié: Albert Musons

Coordinacio: Ignasi Rodriguez Disseny: Javier Sanchez

Disseny i Muntatge: Josep M? Contel Impremta: Grafiques Ortells, s.I.
AGRAIMENTS:

= Maria Dimas, Francesc Mufioz, Manuel Mora, Rafa Segui, Lluis Salom i Pep Cruanyes.
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© RAMON DIMAS
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© RAMON DIMAS
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© RAMON DIMAS




< R

© RAMON DIMAS



usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor


© RAMON DIMAS


usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor


© RAMON DIMAS



usrrecor

usrrecor

usrrecor


© RAMON DIMAS



usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor

usrrecor


.

© RAMON DIMAS


usrrecor

usrrecor

usrrecor


PETHITE

© RAMON DIMAS
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El cacador d'imatges

Fotografia de portada. Ramon Dimas, adolescent, amb els seus pares
a la poblacio de Pont d’Armentera. (Foto: Ramon Claret).

Fotografia Pag. 3: El tramvia, ple fins i tot a sota. Una situacio habitual
als anys 50 - sobretot quan jugava el Barca--, i que la revista Destino va
denunciar en varies ocasions. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 4: Un raco tranquil dels molts que es respiren al barri de
Santa Maria, a Barcelona. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 5: Vol de coloms que envaeixen amb frisénga I'entorn
de la catedral de Barcelona. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag, 6: Retrat de pescadors, al sol de Lloret. La barca sempre
els espera. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 7: Infants perduts en el paisatge d’un immens arenal
a Sant Marti d’Empuries. (Foto: Ramon Dimas).

W"" Fotografia Pag. 8: Plantacio d’arrds a Sant Carles de la Rapita.
'g‘ 8 Y Treball ben a prop de la terra. (Foto: Ramon Dimas).

“ Fotografia Pag. 9: Un espectacular salt de César que supera
iy la sortida del porter de I'Espanyol, Trias, i marca gol en la Lliga
4% del 1951-52. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 10: Un contrapicat de Joaquim Blume en eun exercici
a les anelles, el 1956, 'any dels Jocs del Mediterrani. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 11:-- (Dalt): Ramon Dimas va pitjar el disparador décimes
de segon abans que la pilota li destrossés la camera, en un xut del partit
Barcelona-Valéncia del juny de 1954. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 11 - (Baix): Manuel del Arco entrevistant Salvador Dali
a I'Hotel Ritz 'any 1958. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 12 Una imatge molt caracteristica de I'escriptor Josep Pla,
a les voltes de Calella. (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia Pag. 13: Els gronxadors pengen ordenadament d’un carrusel
que volta, volta... (Foto: Ramon Dimas).

Fotografia pag. 14: Linfant davant del circ: curiositat, il.lusio,
enamorament. (Foto: Ramon Dimas).
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MACHO CABRIO, 1985 (de Ia obra “El Apocalipsis segin San Juan”)
Grupo Taller de Marionetas.

Agfapan 100 asa. Revelado con Atomal segun instrucciones del fabricante.
Luz natural de ventana

HASSELBLAD

rodolfo biber, s.a. c/ Salcedo, 4 . 28034 MADRID.Tel 917 292 711 - Fax 917 293 829
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WSO 100

Imagenes ”

para el

DEBATE

uede que los codigos de-
ontolégicos no sean mas
que recetarios de sentido
comun que conviene dejar escri-
tos para los que no lo tienen. Pe-
ro el sentido “comun”, para ser-
lo, tiene que ser compartido. Por
eso, si se quiere que un cédigo
sea asumido como propio por to-
dos los profesionales vinculados
a la funcioén informativa (es decir,
no solo los periodistas) no se
pueden cerrar temas en falso.
Por ello, desde aqui contribuire-
mos a reabrir la polémica sobre
el alcance y contenido del re-
cientemente modificado criterio
9 del Cédigo Deontoldgico de la
Profesion Periodistica vigente en
Catalunya, que después IV Con-
greso de los Periodistas Catala-
nes ha quedado establecido en
los términos recogidos en la si-
guiente pagina. Dado que la ac-
tuacion del CIC (ver L’A 23) ha
puesto los focos sobre el conte-
nido de este criterio en su con-
junto, nada mejor que la asépsia
de las propias imagenes para si-
tuar el debate B
LLUIS SALOM
Dtor. de L’A

© MANUEL ESCALERA (AFORE)

Esta fotografia de Manuel Escalera (AFORE) da noticia de un tragico acci-
dente de trafico sucedido en Madrid y fue publicada en el diario “El Pais” el 29
de enero de 1987. La série de 4 fotos obtuvo el 3r Premio (instantaneas-sé-
ries) del FOTOPRES 1988.
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Criterio 9.

Respetar el derecho de las personas a su propia intimidad e imagen, espe-
cialmente en situaciones de vulnerabilidad y enfermedad y en casos o acon-
tecimientos que generen situaciones de afliccion o dolor, evitando la intro-
mision gratuita y las especulaciones innecesarias sobre sus sentimientos y
circunstancias, especialmente cuando las personas afectadas lo expliciten.
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Rambles de Barcelona.
Agosto 2000

Camara: F90X.
Objetivo: 28 mm
v. 1/60 - f. 8 - 100 ASA

Si lo tuyo es hacer las mejores fotos en blanco y negro,

lo nuestro es hacer la mejor pelicula.
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Actualidad

@ L’ IMMIGRACIO, AVUI

de Joan Guerrero (UPIFC)

del 01 al 20/09

Centre Excursionista Puigcastellar
Sant Josep 20,

08922 Santa Coloma de Gramenet

@ FOTOMERCE

de Joan Guerrero (UPIFC)

del 14/09 al 07/10

Espai Xavier Miserachs

del Palau de la Virreina

La Rambla 99,

08002 Barcelona

tel. 93 301 77 75

horarios: martes a sabado de 11 a 20:30h
festivos y domingos de 11 a 15 h

© SYDNEY 2000: ciutat i olimpisme

de Avelino Pi (UPIFC)

hasta el 30/09

Galeria Olimpica

Estadi Olimpic Lluis Companys
Pg. Olimpic s/n bajos

08038 Barcelona

tel. 934.260.660,

fax 934.269.200

fbo @fundaciobarcelonaolimpica.es
www.fundaciobarcelonaolimpica.es
horario: sabado y domingo de 10 a 14h.
laborables de 10 a 14 y de 16 a 20 h.

@ ADMIRADES

de Pilar Comin y Gloria Solsona (UPIFC)
hasta el 15/07

Libreria de Viajes ALTAIR

Gran Via 616,

08007 Barcelona

Tel 93 427 171

© MEXIC. JUAN RULFO, FOTOGRAF

de Juan Rulfo

hasta el 02/09

Espai Xavier Miserachs

del Palau de la Virreina

La Rambla 99,

08002 Barcelona

tel. 93 301 77 75

horarios: martes a sabado de 11 a 20:30h
festivos y domingos de 11 a 15 h

RAMON DIMAS,

EL CACADOR D’IMATGES

de Ramon Dimas

hasta el 27/07

Col-legi de Periodistes de Catalunya
Rbla. Catalunya 10, pral-1?

08007 Barcelona

tel. 934.121.111, fax 933.178.386

INSTANTS DE JAZZ

de Imma Casanellas

hasta el 23/07

GrisArt. Escola de Fotografia
c/ Corsega 415, 2°,

08037 Barcelona

tel. 93 457 97 33

EL CAMINO DE LA IMMIGRACION
colectiva de UPIFC y AFORE

del 03 al 07/10

Sonimagfoto 2001’

Fira de Barcelona

Recinto Montjuic 1

Pabellén 1. Stand. E-551. Nivel 0
Av. Reina M? Cristina s/n

08004 Barcelona
www.sonimagfoto.com

email: sonimagfoto @firabcn.es

» 54



@ L MMIGRACIO, AVUI . © JOAN GUERRERO (UPIFC)

@ FOTOMERCE. © JOAN GUERRERO (UPIFC)
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© AVELINO PI (UPIFC)

© GLORIA SOLSONA (UPIFC)
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manual [@ color"

Siendo uno de los mejores

laboratorios convencionales,

nuestro objetivo es ser

el mejor laboratorio

digital

DIGITAL:

Escaner
Retoque y montaje

Filmaciones en negativo
y transparencia

Plotter de maxima calidad

Impresion laser:
Sobre papel fotogrdfico convencional
‘ y especial y sobre papel normal

LABORATORIO:

Recepcidn y laboratorio
(venta de material sensible profesional)

C/ Rocafort, 215, bajos
Tel.: 93 410 34 01. Fax: 93 410 86 65

Departamento Digital
C/ Provenza, 51, bajos
Tel.: 93 419 26 18. Fax: 93 419 67 55

Foto Boutique

(accesorios y material en general)

C/ Rocafort, 204, bajos

Tel.: 93 419 76 55. Fax: 93 419 76 59

NUEVA RECEPCION: Rocafort, 215

\ Revelados (C-41, E-6, Scala),
copias en papel, copias en

pelicula, liths, reproducciones,
fotoacabados ,murales, grandes tirajes
y venta de material

SCALA

[primer y Unico |

laboratorio para
‘ Espafia y Portugal

que procesa esta pelicula



@ MEXIC. JUAN RULFO, FOTOGRAF. Muro en ruinas (afios 40-50) © JUAN RULFO

vAgenda Imatge)

Recibela en casa por soélo 2.000 ptas anuales (pag. 80)
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Para mas informacion: As,sb'ci‘a_mqiéé
Palau Pams,-Emile Zola 48. F-66000
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Esclavos en el paraiso

ada ano miles de trabajadores haitia-

nos emigran a la Republica Dominica-

na para recolectar caia de azucar,
una actividad conocida como "La Zafra". La
gran mayoria trabajan ilegalmente, contrata-
dos por mafias dominicanas y por buscones
que les prometen buenos empleos en
la capital. Estafados y en-
ganados, a los picado-
res no les queda otro
remedio que trabajar
sin papeles en condicio-
nes cercanas a la esclavitud. El
tnico pecado de estos infortunados, que mal-
viven desprovistos de agua corriente, letrinas,
electricidad, o de los mas indispensables cui-
dados médicos, es que huyeron de Haiti, el
pais méas pobre de América. Ganan un sueldo
de poco mas de 3 délares por 12 horas diarias
de sufrimiento bajo las inclemencias de un sol
justiciero. El destino final de su trabajo sera el
"Ingenio": una formidable refineria construida
hace mas de cien anos y dotada de gigantes-
cos hornos de lefa, en un pais con graves
problemas de deforestacion.

Pasados unos seis meses la zafra finaliza sin
previo aviso. El tren efectiia un ultimo reco-
rrido hasta el Ingenio y descarga la cafna re-
colectada el dia antes. Luego comienza la in-
certidumbre: los picadores aguardan en la
puerta de sus barracones jornadas enteras,
con la esperanza de atisbar una nube de pol-

su tnico pecado
es que huyeron de Haiti,
el pais mds pobre de América

TINO SORIANO (UPIFC)

vo en el horizonte. En algun momento una
furgoneta aparecera como un espectro. Solo
se detendra cinco minutos. Lo justo para re-
coger a los que estén a punto, y se marcha-
ra sin esperar a los rezagados. Tras su este-
la, familias enteras emprenderan carreras
desesperadas: las que no estaban
al completo los fatidicos
cinco minutos ni si-
quiera seran candi-
datos a dejarse la
piel recolectando un
azucar que para ellos seguro
que es amargo. A los que estén bien de sa-
lud los enviaran a otros cafnaverales de la is-
la hasta que acabe definitivamente la zafra.
Entonces, los picadores, deberan regresar a
Haiti, o permanecer como ilegales en la Re-
publica Dominicana, y mantenerse precaria-
mente hasta que empiece, al cabo de varios
meses, otra zafra M

NOTA: La figura mas emblematica de los ba-
teyes es el padre Pierre Ruquoy, fundador de
la subversiva -para el dictador haitiano Cedras-
"Radio Enriquillo". En la actualidad es director
de "Centro Puente”, una asociacién que lucha -
por los derechos de los emigrantes haitianos y
de los dominicanos que trabajan en la zafra.
Para contactar con él:
ctropuente@codetel.net.do

escola d’alts
estudis de la
imatge i el
disseny

Pas

[[DEPSS

av. diagonal 401. telf. 416 10 12. 08008 Barcelona

Libreria Kowasa, S.L
Mallorca, 235

08008 Barcelona
Tel. 93 215 80 58
Fax 93 215 80 54

KOWASA

libros de fotografia
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Batey Bombita. “Molki”. © TINO SORIANO (UPIFC)

“Ingenio”. Barahona. © TINO SORIANO (UPIFC)
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Mesa del capataz . © TINO SORIANO (UPIFC)
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Juegos en la cloaca. Batey 8. © TINO SORIANO (UPIFC)
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Trabajador de un “Ingenio”. © TINO SORIANO (UPIFC)

Picador _ — © TINO SORIANO (UPIFC)
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© NICK VEASEY

UNTITLED 1

Catalogo de fotografia atipica y de Rayos X.

Con un innovador disefio, un contenido
espectacular y original, y mas de 230 pa-
ginas impresas con gran calidad, UNTI-
TLED 1 nace con el objetivo de convertir-
se en la fuente de inspiracion grafica de
las campanas y acciones de comunica-
cion y/o marketing mas creativas y origi-
nales.

Bolsos, lamparas, ordenadores... y hasta
un autobus entero cobran una extrana y
casi mistica dimension a través de una
técnica fotografica que utiliza una tecno-
logia que irradia 60 veces mas rayos X
que las maquinas de radiologia usadas
en medicina.®

» 67

ZARDOYA.

RDSI / ISDN : 932540047
e-mail: zardoya @ zardoya.com
www.zardoya.com

c/ Castanyer 7,

08022 Barcelona.

Tels 932.125.262-932.125.712
932.125.708.

Fax 934.171.935

¢/ Carretas 14,
28012 Madrid
tel 915.312.902- fax 915.321.119
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FOTOGRAFIA DE VIAJES

“Si leisteis las primeras ediciones de La foto-
grafia en los viajes, no vayais a pensar que es
el mismo con un titulo parecido. Tanto el tex-
to como las fotos han sido revisados y actua-
lizados. A mi pesar, he detectado opiniones y
consejos que, con quince anos mas de expe-
riencia, los considero errados y me he esme-
rado en rectificar. Finalmente opté por rescri-
bir el libro de nuevo, aunque respetando la
estructura del original. Confio que, por lo me-
nos, consiga otros quince anos de vigencia.”

Tino Soriano (UPIFC)

© Tino Soriano (UPIFC)

Editorial Juventud SA.

¢/ Provenga 101, 08029 Barcelona.
e-mail: editorialjuventud @ retemail.es
www.editorialjuventud.es
PVP: 3.800 PTA
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ORIOL MASPONS. PhotoBolsillo.
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Primer bikini de Ibiza (1953) y acreditacion para el Festival de Cine de San Sebastian.

o que queda de una exposicion fotogréfica es la memoria visual de quienes la han con-

templado y, muy especialmente, el rastro impreso que la exposicion haya sembrado a

su paso. Por esto, por respeto a la obra del autor y a la memoria del publico, la impre-
sion de libros, catalogos, folletos y revistas de fotografia deberia ser siempre impecable, co-
mo en el caso que nos ocupa.

La retrospectiva que PhotoEspaiia ha dedicado a nuestro compariero Oriol Maspons este ano
ha dejado, ademas del recuerdo en la retina de los muchos/as que la visitaron, un libro en b/n
magnificamente editado por La Fabrica con la colaboracién de Obra Social Cajamadrid. El li-
bro, que es el n° 33 de la Biblioteca de Fotografos Espanoles de PhotoBolsillo, recoge una
buena muestra de la maestria, del buen oficio y de la ironia de Maspons a través de un pa-
seo por algunos de sus temas favoritos ¥
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MEXICO. JUAN RULFO. FOTOGRAFO

Lunwerg Editores. Con la colaboracion del
Ayuntamiento de Barcelona/Institut de Cultu-
ra y Obra Social de Caja Madrid.

Textos de Carlos Fuentes, Margo Glantz,
Juan Alberto Lozoya, Eduardo Rivero, Victor
Jiménez y Erika Billeter.

Formato del libro: 29x29

Fotografias reunidas en el libro. 173

Este libro nos descubre, como si fuera por
primera vez, la vocacion fotografica del gran
escritor mexicano y la belleza de unas ima-
genes poseidas de una maravillosa transpa-
rencia liquida, en palabras de Carlos Fuen-
tes. El universo literario de Rulfo prosigue a
través de sus planteamientos visuales. De-
siertos, arquitecturas, rostros y muros desnu-
dos resultan ser asi sombras iluminadas.

MANUAL PARA LA GESTION DE FON-
DOS Y COLECCIONES FOTOGRAFICAS.

Este manual pretende dar respuesta de una
manera didactica a todas aquellas situacio-
nes que se presentan en el trabajo cotidiano
de cualquier centro, especializado o no, que
conserve documentacion fotogréafica. Aspec-
tos como la identificacion de los distintos pro-
cedimientos fotograficos, la gestion del ingre-
so y los derechos de autor, la organizacion,
clasificacion, descripcién, evaluacion y se-
leccién, asi como las condiciones de preser-
vacion, consulta, reproduccion, uso y explo-
tacion econémica de las fotografias, son tra-
tados en este libro de una manera ampliay a
partir de la experiencia practica.

Autores: Joan Boadas, Lluis-Esteve case-
llas, M® Angels Suquet. CCG ediciones. ¢/
Séquia 5, entl-12. 17001 Girona. Tel
972.200.084. fax 972.200.750. e-mail: cur-

EL LIBRO DEL FOTOMETRO DE MANO

Por todos es sabido que las publicaciones de
libros y/o manuales que hablen sobre la me-
dicion y la utilizacion del fotometro de mano
son limitados y, en general, se encuentran
Unicamente escritos en inglés. Por ello, y da-
do que la luz y su medicién es un punto im-
prescindible en el estudio de la imagen foto-
grafica, Arkofoto ha decido publicar este li-
bro, que explica los pasos a seguir para rea-
lizar una perfecta medicion y sacar el maxi-
mo provecho del fotdmetro de mano.

ARKOFOTO, S.A. Martin S. Silverman; Jim
Zuckerman; Bob Shell. PVP: 4.940 PTA

P° de Gracia 22, 2°-08007 Barcelona
www.arkofoto.es

LA FOTOGRAFiA EN ESPANA EN EL PE-
RIODO DE ENTREGUERRAS (1914-1939)

Este libro presenta una valoracion de la foto-
grafia en la Espaha de entreguerras, partien-
do de la documentacion original sobre el te-
ma publicada en la prensa fotografica y cul-
tural de la época.

La autora hace un analisis de la extensa he-
meroteca fotografica espanola aparecida en
la época de entreguerras y de su contenido.
Desde sus paginas, las 23 revistas fotografi-
cas -recogidas, ademas de otras culturales
seleccionadas por su interés en el tema foto-
gréfico,- nos abren infinidad de temas dentro
del arte, la sociedad y la industria, situando asi
a la fotografia como uno de los fenémenos so-
cio-culturales mas controvertidos e interesan-
tes del siglo XX.

Autora: Elisabet Insenser

CCG Ediciones / Biblioteca de la Imagen. c/
Seéquia 5, entl-13. 17001 Girona. Tel
972.200.084. fax 972.200.750. e-mail: cur-

bet@intercom.es www.curbetcg.com—bet@intercom.es.- PVP: 2.600 PTA
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Pedro Guerra.

RETRATOS DE CANTANTES. © J.M.Morales. Edita: Consejeria de Cultura de la Junta
de Andalucia, a iniciativa del Centro Andaluz de la Fotografia. ¢/ Martinez Campos 20.
04001 Almeria. tel.950 002 700 - fax 950 002 707. e-mail: caf@a2000.es. ISBN: 84-8266-
186-8. Depdsito Legal: M-50246-2000
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LA CARAVANA DE LA MUERTE.

Las victimas de Pinochet

ste libro habla de dolor y de injusti-

cia, habla de torturados y de desa-

parecidos, habla de muertos y de la
incorruptible y eterna esperanza de la vida.
Aqui nos hablan los que saben que van a
morir, y también los vivos que, hora tras
hora, afo tras afo, van transportando con-
sigo esas millares de muertes para impedir
que sean olvidadas. No es facil vivir llevan-
do la muerte dentro, pero no hay otra ma-
nera de defender la memoria de los injusti-
ciados. Porque ellos no fueron olvidados
aparece este libro. Porque ellos no fueron
olvidados el pueblo chileno se levanta un
poco mas todos los dias. Todos los pue-
blos van dejando atras sus muertos, pero
hay ocasiones y circunstancias en que un
pueblo los necesita tanto como necesita a
los vivos que lo constituyen. Pienso que es

ésa, hoy, la situacion del pueblo chileno.
Sélo podra reconocerse entero, completo,
cuando haya conseguido reincorporar, co-
mo parte nuevamente vivificante de su his-
toria, la memoria de los asesinados y el
respeto por los que, contra todas las ad-
versidades, les sobrevivieron. La vida, asi,
puede reaprenderse H

José Saramago

© 2001 Gervasio Sanchez (UPIFC).
Editorial Art Blume SL.
Av. Mare de Déu de Lorda 20
,08034 BCN.

tel 932.054.000, fax 932.051.441.
e-mail: info@blume.net
PVP: 3.500 PTA.
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Jordi Pujol, President de Catalunya. © CHEMA VEGAS (AFORE)

| presi esta molest, cabrejat, indignat, fomut. Es nota. Seu a la cadira mentre so-

mia que recargola algu amb les seves mans omnipotents, omnipresents. Com ell
mateix.

En qui pensa el presi? Qui deu ser? El Presidente Aznar? Potser Maragall? O tal vega-
da Duran Lleida és qui el presi pensa que té entre les seves mans?

En qualsevol cas, el fotograf si que hi era. No entre les mans del presi sin6 davant. | ens
regala aquesta imatge de qui ha estat el far del nostre pais els darrers 21 anys.

| nosaltres la publiquem.
Avui, si toca ®

Ribas Mantin
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CAMBIOS EN UPIFC Y AFORE

Después de la reforma de estatutos aproba-
da por la Il Asamblea General Extraordina-
ria de UPIFC, que se celebro el 30/03/01 en
la sede del Col-legi de Periodistes de Cata-
lunya en Barcelona, el pasado 09/04/01 se
convocaron elecciones anticipadas para re-
novar el equipo de direccion de la entidad.
La antelacion de las elecciones estaba jus-
tificada por los cambios introducidos en los
Estatutos en relacion a la duracion del man-
dato, la creacion del cargo de Vicepresiden-
te y la estipulacion del procedimiento para
nombrar los cargos de Coordinador Técnico
y Director Editorial. El resultado de las elec-
ciones ha conformado el siguiente Consejo
Directivo:

Presidente: Pere Monés Mestre
Vicepresidente: Jordi Morera Pau
Secretario: Xavier Subias Salvo
Tesorera: Sandra Balsells Cubells
Vocales: Pilar Aymerich Puig
Santiago Cogolludo Vallejo
Jordi Pou Jové
Miquel Ruiz Avilés

Entre los acuerdos adoptados por el nuevo
CD en su primera reunion del 15/05/01 des-
taca lo siguiente: “se asumen las lineas de
trabajo emprendidas en la etapa anterior vy,
muy particularmente, el objetivo de desarro-
llar los acuerdos con CC.OO. en la perspec-
tiva de la vinculacion organizativa de la
UPIFC a la Federacion Sindical TRADE. El
Consejo Directivo valora muy positivamente
la incorporacion, con voz y sin voto, de Jordi
Morera al Consell Nacional de la Comissi6
Obrera Nacional de Catalunya (CONC), co-
mo uno de los representantes de la Federa-
cion TRADE en dicho organismo. Se acuer-
da que la participaciéon de Jordi Morera en
los organismos de representacion sindical

—que hasta la fecha ha sido a nivel individual
en tanto que miembro de la Comision Gesto-
ra de la Federacion TRADE- sea en adelan-
te como Vicepresidente de la UPIFC, con el
fin de reforzar publicamente los vinculos con
este proyecto sindical que el actual equipo
de direccion de la UPIFC considera estraté-
gico”. Asimismo, el nuevo Consejo Directivo
aprobo6 en la misma reunion el nombramien-
to de Lluis Salom Marcé para los cargos de
Coordinador Técnico y Director de L’A.

Por su parte, la Asamblea Extraordinaria de
AFORE celebrada el 18/04/01 en la sede de
CC.0O0. Madrid-Regidn, aprobé por unanimi-
dad su reforma de Estatutos en los mismos
terminos que la UPIFC. En el caso de AFO-
RE la reforma ha supuesto, entre otras mo-
dificaciones, la ampliacion del ambito aso-
ciativo y una nueva denominacion de la enti-
dad: Asociacion de Fotégrafos y Reporteros
de la Comunidad de Madrid (en vez de “Fo-
toperiodistas y Reporteros...” que era ante-
riormente). Posteriormente, el 27/04/01,
AFORE convocé elecciones a Consejo Di-
rectivo con el siguiente resultado:

Presidente: Bernardo Pérez Tovar

Vicepresidente: Chema Vegas Escribano

Secretario: Juan Merinero Camarasa

Tesorero: Ramon Cotelo Hernandez

Vocales: Helios de la Rubia Nunez
Guillermo Armengol Antonio
Miguel Angel Mota Truncer
José Antonio Rojo Huerres
Pedro Miranda Monsalvo
José Fco. Saborit Hernandez
Bernardo Paz Fernandez
Angel Casana Garcia

En su primera reunion del 30/05/01, el Con-
sejo Directivo de AFORE aprobé el nombra-
miento de Juanjo Fernandez Fernandez co-
mo Coordinador Técnico de la asociacion.
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ACUERDO AFORE - CC.0O0.

El pasado 27/03/01 AFORE y la Federacion
de Comunicacién y Transporte de CC.0O0.
de Madrid firmaron un protocolo de colabora-
cion sindical en los mismos términos que el
suscrito por UPIFC y la FCT de la CONC con
fecha 11/09/99. Entre otras ventajas para los
socios, dicho acuerdo establece el acceso en
condiciones preferentes a los servicios juridi-
cos de CC.00.,, la igualdad de condiciones
en los demas servicios del sindicato y la tra-
mitaciéon por parte de CC.0O0. de los expe-
dientes de los fotoperiodistas asociados que
quieran acceder al carnet de la Federacion
Internacional de Prensa (FIP).

TRIUNFO JUDICIAL SOBRE “EL MUNDO”

La demanda por reconocimiento de relacion
laboral interpuesta por Jesus Vargas
(UPIFC) contra el diario “El Mundo” finalmen-
te ha prosperado.

El pasado 25/04/01 la Sala de lo Social del
Tribunal Superior de Justicia de Catalunya ha
dictado sentencia favorable a nuestro compa-
nero en el recurso presentado frente al fallo
de Magistratura de Trabajo n° 2 que, como se
recordara (ver L’A 23), no reconocio la rela-
cion laboral de este fotografo miembro de la
UPIFC con Impresiones de Catalunya SA (El
Mundo) en su sentencia de 31/05/00.

En su tercer fundamento de derecho, la sen-
tencia n° 3523/2001 del Tribunal Superior es-
tablece, entre otras consideraciones, que “el
dato que tanto pone de relieve la empresa en
el sentido de que no se daban instrucciones
concretas sobre cémo realizar las fotografias
es intrinseco con el tipo de trabajo, donde las
instrucciones son las 6rdenes de cubrir un de-
terminado evento que se sabe va a producirse

0 se ha producido”, y que “en el supuesto en-
juiciado se dan los requisitos para entender
que existe relacion laboral, aiin cuando sea a
tiempo parcial y con caracter fijo discontinuo”,
por lo que acaba concluyendo: “Ello nos lleva
a entender que existe contrato de trabajo, con
todas las particularidades de tiempo y conti-
nuidad que concurren, y ello implica que el or-
den social es competente para analizar el des-
pido que segun alega la parte actora se ha
producido, por lo que debemos anular la sen-
tencia para que por el érgano judicial de pro-
cedencia, con absoluta libertad de criterio en
cuanto al objeto del debate , se entre a cono-
cer del asunto planteado”.

nota al CIERRE

Este nimero de L’A entra en maqui-
nas recién producido el ataque de la
policia antidisturbios contra los ciu-
dadanos y la prensa de BCN, duran-
te la manifestacion antiglobalizacion
celebrada en ésta ciudad el pasado
24/06/01. Hay 59 heridos, decenas de
detenidos, equipos danados y nume-
rosos periodistas agredidos (entre
ellos varios miembros de la UPIFC).
Al fotografo Carles Ribas un policia
le rocio spray en los ojos.

No podemos levantar paginas por lo
avanzado del proceso -y porque no
somos millonarios, claro-, pero en el
siguiente numero de L’A publicare-
mos un amplio reportaje sobre ésta
actuacion de las fuerzas al mando de
la Delegada del Gobierno de José M®
Aznar en Catalunya, Sra. Julia Garcia
Valdecasas, y sobre las medidas em-
prendidas para que éstos desmanes
no queden impunes @ REDACCION
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EXPULSIONES EN VEGAP

| cierre de este nimero nos llega la noti-
A cia que “Visual Entidad de Gestion de

Artistas Plasticos” (VEGAP) ha convoca-
do asambleas en Barcelona (el 21 y 22 de junio)
y en Madrid (el 28 y 29) con un orden del dia que
incluye el examen y aprobacion, en su caso, de
las cuentas del ejercicio anterior, asi como la ra-
tificacion de la propuesta de expulsion de la en-
tidad de los fotégrafos Javier Sarda y Lluis Sa-
lom, ambos miembros de la UPIFC.

Por lo visto, el Presidente de VEGAP, Sr. Alberto
Corazon, segun manifiesta en una carta explicati-
va a los socios, con fecha 25/05/01, el Consejo de
Administracién adopt6 el acuerdo de expulsion de
estos socios el pasado 9 de marzo, aunque en el
caso de Salom ésta decision no le fue comunicada.

La expulsion de estos miembros disidentes se
debe, segun Corazoén, a que “el Sr. Sarda utilizd
de forma abusiva sus relaciones con una asocia-
cion de fotografos, la UPIFC, a quien dio traslado
de sus opiniones, vertiendo contra VEGAP insul-
tos y actuando de manera que danaba la imagen
de la entidad con una clara intencion difamato-
ria.” Siempre segun Corazon, el resultado de tan
subversiva actuacion de este socio de VEGAP
(que, por supuesto, administra su derecho cons-
titucional a asociarse como le parece) es que
“como consecuencia de las actividades del Sr.
Sarda, en connivencia con el Sr. Salom, coordi-
nador de los 6rganos de difusion de la UPIFC y
también socio de VEGAP, se publicaron en dis-
tintas ocasiones circulares y boletines informati-
vos de distribucion publica, en los que aparecian
frases vejatorias e insultantes que ponian en te-
la de juicio la diafanidad en la gestién de VEGAP
y el rigor de los procedimientos establecidos en
las normas estatutarias de la entidad, mofando-
se de miembros del Consejo de Administracion y
de trabajadores de VEGAP.”

Como suponemos que en lo relativo a las “cir-
culares y boletines de distribucion publica” el Sr.
Corazon se esta refiriendo a L’A, nos damos por
aludidos y desde aqui deploramos el tremendis-
mo, la teatralidad y la falta de cintura con que
VEGAP encaja las opiniones discrepantes, so-
bre todo habida cuenta de que la fuente de los
datos publicados en L’A son sus propios docu-
mentos.

Queremos manifestar, ademas, que el pasado
30/03/01 el Sr. Corazon se dirigié al equipo di-
rectivo de la UPIFC para conocer si “las opinio-
nes infamantes” (??!!) que a su juicio se han pu-
blicado en L’A eran suscritas o no por la Junta, a
lo que se le contesto, el 19/04/01, que precisara
a qué se referia y se le recordé que “el derecho
de réplica en cualquier publicacion es una practi-
ca civilizada (y regulada) que la revista que edita
la UPIFC siempre ha respetado”, y a la que el Sr.
Corazon puede acogerse si lo considera oportu-
no. En ese sentido, debemos decir que hasta la
fecha el Sr. Corazon no ha concretado ninguna
de las supuestas ofensas, ni tampoco ha utiliza-
do el derecho de réplica al que se le ha invitado
formalmente si se considera ofendido.

Sobre las cuentas anuales de VEGAP, que co-
mo hemos indicado al principio se someten a la
aprobacion de las asambleas, destaca lo si-
guiente: los ingresos de explotacion del ano pa-
sado suman un total de 194.883.787 Pts. (redu-
ciéndose, por tanto, en 19.078.135 Pts. respec-
to alos 213.961.922 Pts. del afo anterior); tam-
bién se reduce sustancialmente el resultado po-
sitivo del ejercicio vencido, que se queda en
1.534.835 Pts. (51.147.122 Pts. menos que en
1999), mientras que los sueldos y salarios -sin
detallar- aumentan muy significativamente en
11.046.933 Pts. hasta llegar a un total de
91.919.401 Pts., de modo que sumando a esta
cantidad los 20.199.635 Pts. de cargas socia-
les, los gastos de personal del afno 2000 en VE-
GAP han ascendido a un total de 112.119.036
Pts., que no es poco @

# Seguiremos informando. REDACCION.
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SOLIDARIDAD CON PEREZ

Un dia de trabajo que se sale de la mono-
tonia, de la ruedas de prensa, de los ayun-
tamientos..., un dia poco comun por fortu-
na. En la carretera la desgracia de un
companero , Alberto Pérez, fotorafo del
diario “La Nueva Espana” (ver foto en la
pagina anterior), que necesitara mucha re-
habilitacion para poder caminar de la mis-
ma forma que antes.

Un coche, que no tenia que estar circulando,
colisioné con la moto en la que Pérez cubria
la vuelta ciclista a Asturias. Su equipo, ade-
mas de su pierna, se rompieron, y no hay
servicio técnico para reparar esta Ultima.

Creen que somos robots , maquinas de tra-
bajar en cualquier situacion y a cualquier
precio. Seguramente a alguien le vendra a
la cabeza la imagen de los reporteros de
guerra, “esos si que lo pasan mal” , pensa-
ra, pero trabajar sin ningun tipo de garan-
tia , tanto de seguros como de compromi-
so por parte de la empresa para la que tra-
bajas, una empresa que te trata del mismo
modo que la camara que se rompe, si que
es triste. Lo de Pérez no es la primera vez
que pasa Yy nos asusta la hipocresia de los
medios en los que trabajamos: publican re-
portajes del mal llamado “tercer mundo”
mientras causan problemas de muy pare-
cida indole aqui en casa.

Para apoyar a nuestro compafero, y ayu-
darle en la medida de lo que podamos, he-
mos pensado realizar una exposiciéon en
Asturies (sin perjuicio de que cualquier otro
del lugar del mundo que quiera se apunte a
la muestra de solidaridad), contando con
todos los reporteros del Principado. Sera
una exposicion en la que de una u otra for-

ma se intentaran sacar fondos para Pérez,
quien se ve obligado incluso a vender su
coche para afrontar un futuro que ya es
presente.

Esperemos que mas de una persona reca-
pacite y tome cartas en el asunto para que
esto no se repita.

Colectivo de reporteros graficos
del diario “La Nueva Espana”
Asturies, junio de 2001

EL “TODO VALE” ES UNA ESTAFA”

Mucha gente conoce los gastos que conlle-
va una boda, sobretodo las parejas que
quieren casarse. Uno de ellos es el reporta-
je fotografico y de video por los que se pa-
gan cantidades con frecuencia elevadas.

Los novios contratan el banquete en un
restaurante especializado en el tema.
Cuando ya esta contratado, el gerente del
establecimiento les ofrece también el “ser-
vicio reportaje” que ya tiene concertado
con un estudio fotografico. He trabajado
para uno de estos estudios, que gusta de
anadirse al nombre comercial la pretencio-
sa coletilla de “lider en reportajes de bo-
das”, y he experimentado la sensacion de
complicidad con una estafa: las pilas que
dan son de walkman, por lo que una cama-
ra medianamente moderna no rinde bién;
la pelicula es de baja calidad y esta cadu-
cada; los revelados son automaticos y de-
ficientes porque las fotos deben venderse
a los invitados durante el banquete, no im-
porta si estan sucias, ralladas o mal fijadas
y lavadas... Evidentemente en esta empre-
sa hay profesionales trabajando, pero la
mayoria son aficionados que con una ca-
mara sencilla quieren sacarse un sobre-
sueldo los fines de semana, a la vez que
desarrollan un trabajo “creativo”.

» 78 .



No solo hay algunos editores de diarios y
revistas despreocupados con el deterioro
de la imagen y de la informacion en gene-
ral. También hay “empresarios de la ima-
gen” que se despreocupan de ofrecer un
minimo de calidad: solo se trata de ganar
dinero. Ambos casos perjudican al publi-
co, que en definitiva es el objeto y fin de su
actividad.

Jesus Vargas (UPIFC n°® 9902164)
Sta. Coloma de Gramenet, 08/06/01

¢(ESTAMOS EN EL ANO 2001?

Desde hace tiempo el fotégrafo de boda
viene adaptandose al mundo de los nego-
cios, pero de una forma exclusivista, per-
diendo del TODO la filosofia de artista y
creativo. Esto ha conllevado a subes que el
usuario —los novios, los invitados- tengan
un mal concepto y cataloguen a los foto-
grafos como “foteros de boda”.

El gran negocio de las bodas: tu me das,
yo te doy , y quien paga el pato es la pare-
ja de novios. Un ejemplo lo tenemos en la
cadena Paradis (hosteleria) con sus so-
cios de Moncolor (fotografia). En sus insta-
laciones solo pueden actuar “los de la ca-
sa”; pero se ve (porque existen numerosos
testimonios de parejas) que esta exclusivi-
dad no se vende con demasiada transpa-
rencia y luego vienen las sorpresas.

YOE somos nosotros, creativos dedicados
al mundo de la fotografia social y publicita-
ria. El factor humano es nuestro objetivo: la
gente, las situaciones cotidianas; actua-
mos en esta linea desde hace mas de diez
anos, pero también nos toca sufrir situacio-
nes increibles, de pelicula:

El pasado 5 de mayo unos clientes nos
contrataron para captar imagenes de su

fiesta. El banquete se celebro en la cadena
“Paradis” de Collbaté. Dias antes los de
Moncolor empezaron a poner problemas a
nuestros clientes, por lo que nos vimos en
la obligacion de llamar al restaurante y ha-
blar con la direccion. No sirvié de mucho
pero no me dieron una negativa: consulta-
rian con gerencia y responderian a la pa-
reja. Nadie llamé y en entrevistas posterio-
res con los novios para tramitar detalles del
banquete no pusieron ninguna pega. Pués
bién, llego el dia de la bosa y se opusieron
a nuestra presencia en el salon. Los novios
se enfadaron muchisimo hasta el extremo
de decir “si no los dejais entar en el saldn
gue hemos alquilado, nos llevamos a todos
los invitados”. Aun asi se negaban. Trata-
ron de mentiroso a YOE, diciendo que ya le
habian avisado. En fin, un culebrén: graba-
mos en video algunas escenas bastante
molestas y desagradables.

Por fin, los novios pudieron hacerse respe-
tary YOE realizo fotografias. Pero con mu-
chas situaciones poco profesionales: el fo-
tégrafo de Moncolor le empujod, le hablo
mal, y continuamente venian a comprobar
que tipo de camara utilizabamos. Bueno,
pudimos trabajar pero con vetos a la técni-
ca, como en la Inquisicion. ¢ Estamos en el
ano 20017

Ahora entregaremos el trabajo a nuestros
clientes. Estamos contentos del resultado,
aungue seguramente se podrai haber su-
perado en las imagenes del banquete. Y la
pareja también estara contenta, pero nun-
ca olvidara el mal trago que les hicieron pa-
sar “los fotografos”.

Esperamos que parejas en su misma si-
tuacion logren hacer valer sus derechos.
Nosotros les adelantamos nuestro agrade-
cimiento y les brindamos todo nuestro apo-
yo. Gracias.

E.G.V “Yoe” (UPIFC n° 0009281)
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Agenda Ematge

2000 ptas/ano

B Deseo recibir trimestralmente L'AGENDA DE LA IMATGE a partir del n° , al precio de 2000 ptas / anuales (portes incluidos)
Apellidos Nombre Direccién
Poblacién Cédigo Postal—— Teléfono

FORMA DE PAGO ANUAL
] Talén bancario adjunto por valor de 2000 ptas. ( 4 numeros de L'Agenda) a nombre de UPIFC
[] orden bancaria

Rellenar los siguientes datos ( este compromiso quedara anulado en el momento que el titular de la cuenta lo solicite).
Titular n° de cuenta (20 DIGITOS)

Poblacion Cédigo Postal

Sr. Director, ruego que abonen a UPIFC con cargo a mi cuenta y hasta nuevo aviso, los recibos anuales correspondientes a la

subscripcion a 'AGENDA DE LA IMATGE.
‘ Fecha Firma

Envien este boletin de subscrpcion a UPIFC, Rambla Catalunya- Tel. 412 11 11 / fAX 317 83 86



_TAKE PICTURES. FURTHER™

La Realidad Pasada a Digital.

Fotografia del nadador © Dave Black, 2000. Kodak, Kodak Professional y Take Pictures. Further son marcas registradas. Kodak Professional. Una division de Eastman Kodak Company. ® Eastman Kodak Company, 2

EL RFS 3600 convierte diapositivas y negativos de 35mm en archivos

digitales con un asombroso detalle -jimégenes que casi se pueden

tocar!-. Basado en la mas moderna tecnologia de Kodak, el RFS 3600 capta los

colores con absoluta precisién y mantiene los detalles de las sombras y las altas luces. Y con una

resolucién maxima de 3600 ppp (archivos de 50Mb) conserva toda la informacién de sus fotografias,
con la calidad que usted siempre espera de Kodak. Haga la prueba y notard la diferencia.

La daltima palabra en escéneres viene de la primera marca en imagen. Por supuesto,
Kodak Professional.

Visitenos en www.kodak.com/go/RFS3600 PrOfeSSiﬂnal
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AL 7 OCT. DE 2001

La imagen. Click. La fotografia. Click. nueva era de la fotografia reunidas
La tecnologia mas avanzada. Click. en un Unico evento. Click. Ven a
EL mundo de la imagen. Click. Las Sonimagfoto. Click.
ultimas novedades. Click. Las
empresas mas importantes del sector. Of
Click. Y todas las posibilidades de la

- Firade Barcelona
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