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AMPLIE 
SU NEGOCIO DIGITAL 

CON EL E.„„Box DE  AGFA 

Agfa  e-box "«:,e  bo CONECTE CON LA NUEVA 

Autoservicio . , 
, 

GENERACIÓN DE CLIENTES 
El nuevo e-box  de  Agfa  es una estación 

digital 
IV 

, , de autoservicio digital, de diseño muy avanzado, 

• i ..., - que le ofrece a usted y a sus clientes una forma 
sencilla de introducir imágenes digitales para 
imprimirlas. Esta estación de introducción 
digital es compatible con todos los formatos 
de  consumibles  digitales más utilizados en 

- la actualidad, además de ser muy fácil de uti-

 

II  : _ 
lizar gracias a la pantalla táctil y al útil interfaz 

‘a- cil conectividad con: de usuario. 

E:
.
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La calidad de impresión resultante es óptima 

I  ..
gracias a la mejora de imagen automática 
que  Agfa  le ofrece. Una vez instalada, el e-box 

d- II 
no sólo mejora su oferta de servicio, sino 
que también ayuda a mejorar la imagen general '  r  _ 

: 1  de su establecimiento ante los ojos de 
los consumidores. Por todo ello, el e-box  será 

, , • w_7r
,  .<--

 

la nueva estrella de los servicios digitales, será 
2  '  j 

1 

la nueva estrella de su negocio. 
12 

MSC SAQUE MÁS PARTIDO  
101.d A SU NEGOCIO 

Entre en el mundo de los servicios fotográficos 

...._
 100.d 

_...) 
digitales.  Agfa  le ofrece información detallada 
sobre productos, asistencia y orientación para 
que su establecimiento entre con garantía 
de éxito en la era digital. También ponemos 
a su disposición una oferta de financiación 
inmejorable que difícilmente podrá rechazar. 

Póngase en marcha ahora mismo, contactando 
con: 
Customer Care Center,  Información General 
Tel:  901 110 212 

- , -,-
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AGFA  ,go-  A la vanguardia de la imagen 
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4, L' "Solo se ve con el corazón" 

Alberto Korda 

L'  AGENDA DE LA  IMATGE 

EDITORIAL 

El monopolio de VEGAP se ha terminado 

L a UPIFC y  AFORE  han culminado con éxito el proceso de 
reforma iniciado en común, dotándose de idénticos Es-

tatutos y de un modelo de contrato para la representación de 
los derechos de autor de gestión colectiva (pág.4) de los so-
cios que lo deseen. Así, ambas organizaciones reclamarán pa-
ra sus asociados el porcentaje que les corresponda del dinero 
pagado por los fabricantes de aparatos de reproducción para 
compensar a autores y editores por la copia privada que se re-
aliza con tales aparatos. 

Con ello, el monopolio de VEGAP en este terreno se ha termi-
nado y se abre el camino para que estos fondos sean adminis-
trados directamente por las asociaciones profesionales que 
agrupan a autores, la inmensa mayoría de los cuales nunca 
han cobrado nada por el concepto antes mencionado. 

Llamamos a los profesionales de la imagen a unirse a las or-
ganizaciones que defienden sus derechos y ofrecemos el mo-
delo de contrato (pág.  5  y  6)a  las asociaciones que quieran se-
guir esta línea 

Consell Directiu  de UPIFC 
Consejo Directivo de  AFORE 

Junio de  2001 
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LAO AVISOS 

L'AGENDA  DE LA  IMATGE •  Suplement.  Los socios de UPIFC  tam-

 

ANY  VII. Núm.24.  2n  Trimestre  2001' bién recibirán con éste número un  "Su-

 

plement  de la  imatge"  con los estatutos 
Edita: Unió de  Professionals  de la  Imatge de la entidad, cuya modificación fue 
i  la  Fotografia  de  Catalunya  (UPIFC) 

aprobada por la  I  la  Asamblea Gral. Extra-

 

Direcció  editorial:  Lluís  Salom ordinaria de la entidad el pasado  30  de 
Redacció:  Oscar Castaño, Jordi  Gratacòs, marzo. 
Josep Rius. 

Han col-laborat  en  aquest  número:  Josep •  L'A  25.  El número correspondiente al 
Cruanyes,  Josep  Ma  Huertas, Oriol Maspons, 

tercer trimestre de éste año saldrá a la' José Saramago, José Alberto Figueroa, Mario 
Diaz,  Luis Quintana', Salvador  Rodés,  Jorge calle coincidiendo con la celebración del 
de Armas, Jesús  Atienza,  Pere  Selva, Paco SONIMAGFOTO (del  3  al  7  de Octubre, 
Rodríguez,  Joan  Guerrero,  Avelino  Pi,  Yoe, en Barcelona). La difusión por correo 
Glòria Solsona,  Tino Soriano,  Anna  Oliver, Je-

 

sús Vargas, Gervasio Sánchez, Paco Luis del postal a los suscriptores se efectuará in-

 

Pino, Juanjo Fernández, Manuel Escalera, mediatamente después del certamen. 
Cherna Vegas, Caries Costa,  Llorenç  Raich, 
Nick  Veasey, Javier Sanjorge, Carlos Zardoya, 

• Nos vemos en Sonimag! UPIFC y AFO-Núria Delsors,  Ribas  Mantín,  Josep  Parra, 
Juan Miguel Morales, Boniek "Garganta Pro- RE participarán en el SONIMAGFOTO 
funda", Nacho Vela, Marcos Vega, Colectivo 2001  con una gran exposición colectiva 
de reporteros gráficos del diario "La Nueva Es-

 

sobre "El camino de la immigración" en el paña",  Institut  de Cultura de  l'Ajuntament  de 
Bcn, UNEAC,  AFORE  y PHE. Off:  Ramon  Di- estado español. Te esperamos en  nues-

 

mas,  Ramon Claret,  Alberto Korda, Juan Rulfo. tro  stand. 

Portada: © Alberto Korda 

Maquetació:  Núria  Romero  Juncosa 

Disseny capçalera:  Rosa  Ma  Anechina 

Disseny  logos interior: Javier Sánchez Rosas 

Fotolits:  Fotomecánica Oslai S.L 
La UPIFC es una organización profesional Impressió: Gràfiques  Ortells  SL 
de carácter gremial y con entidad jurídica 

DL. 26.083-95 
propia, constituida el  14  de abril de  1994  al 

Consell Directiu  de la UPIFC: amparo de la Ley de Libertad Sindical 
Pere  Monés  (president) 
Jordi Morera (vicepresident) 11/1985,  y está inscrita en el Registre  d'As-

 

Xavier Subias (secretad) sociacions del  Departament  de  Treball  de 
Sandra Balsells  (tresorera) la  Generalitat  de  Catalunya  con el  n° 
Pilar  Aymerich 

94/79/17. Santiago  Cogolludo 
Jordi  Pou 
Miguel Ruiz La UPIFC  actua  dentro del ámbito territorial 

Servei jurídic  UPIFC:  Josep  Cruanyes de  Catalunya  agrupando a los que trabajan 

Publicitat:  Albert  Carcereny por cuenta ajena o por cuenta propia, como 

Tel  933.170.248,  fax  933.187.836 técnicos profesionales del mundo de la 
chefs@carcerenyclaramunt.jazztel.es imagen, bien sea gráfica, fotográfica,  au-

 

Redacció,  administracció  i subscripcions: diovisual, multimedia, o similar. 
Rbla.  Catalunya 10, 3r. 08007  BCN 
Tel.  934.121.111,  Fax.  933.178.386 
upifc@upifc.ictnet.es La UPIFC no se identifica necessariamente 

Horari: feiners  de  16  a  20h. con las opiniones de los artículos firmados. 
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UPIFC y  AFORE  asumen la gestión 
©olectiva de la copia privada 

La gestión de la copia privada en concepto de este canon. Así, las canti-

 

dades que se recaudan por esta vía se re-

 

La Ley de Propiedad Intelectual reconoce parten proporcionalmente entre los autores 
al autor el derecho exclusivo de autorizar la y las empresas visuales o audiovisuales, 
reproducción de sus obras y a percibir por dado que la copia perjudica tanto al autor 
ello una compensación económica. Este como a la empresa editora o productora que 
derecho, empero, presenta una excepción ha editado el libro, el disco o la película. 
cuando se hace una copia privada. 

Además, no hay que olvidar ciertas copias 
Se entiende por copia privada aquella que parciales de obras que se hacen en facul-

 

realiza una persona con medios propios y tades, Administración o empresas y que 
para un uso privado que no sea por medio de entitades de  ges-

 

colectivo. Sería, por tión de derechos de re-

 

tanto, la copia que la copia privada prografía, como es 
hace alguien con su se "autoriza" porque es imposible el caso de CE-

 

propio escáner o impedir que se haga. DRO, se pacta un 
con una máquina de fo- pago para su autoriza-

 

tocopiar propia. Ha de ser nece- ción. De igual manera, estas 
sanamente con medios propios, puesto cantidades han de revertir en los autores. 
que cuando se encarga la copia a una em-

 

presa de reproducciones ya se entiende Como se acaba de señalar, el reparto de 
que no está pertimitido hacerlo, las mencionadas cantidades es llevado a 

cabo por entidades de gestión y han de ser 
El concepto de copia privada también es percibidas por todos los autores, cosa que 
aplicable a las cintas de música o de cine actualmente no se cumple. 
que se graban en casa. Sin embargo, este 
tipo de copia ha de destinarse sólo al uso Ésta es precisamente la finalidad de la re-

 

privado, ya que tampoco se pueden grabar ciente reforma de Estatutos de la UPIFC y 
ejemplares para repartir, vender o regalar. de  AFORE,  que habilita a estas organiza-

 

ciones para la gestión colectiva de estos 
De hecho, la copia privada se "autoriza" por- derechos: conseguir que sus asociados 
que es imposible impedir que se haga. Por también reciban la parte que les corres-

 

esto, se ha ideado un sistema de compen- ponde de la copia privada o autorizada co-

 

sación indirecta de los derechos de los  au- lectivamente, y que hasta ahora no perci-

 

tores a través de un canon económico que  ben.  Los compañeros o compañeras que 
se aplica a las fotocopiadoras, grabadoras y han firmado el contrato aprobado por la  úl-

 

a otros medios necesarios para grabar  co- tima Asamblea (y que reproducimos segui-

 

nno, por ejemplo,  toners  o cintas vírgenes. damente) delegan en UPIFC y  AFORE  la 
Cuando se compra una máquina de fotoco- gestión del pago de estas cantidades, que 
piar o una cinta, parte de su precio se paga serán después repartidas entre los socios. 

4  • 



Conviene insistir, sin embargo, en que el reprográficas autorizadas. Los demás de-

 

socio/a de UPIFC y de  AFORE  que firma rechos sobre la edición, distribución,  co-

 

el contrato no está delegando en su orga- municación pública y, en definitiva, los de-

 

nización profesional ningún otro derecho rechos morales y de explotación sobre 
de propiedad intelectual salvo aquellos su obra los han de seguir ejerciendo di-

 

que se gestionan de manera colectiva  co- rectamente los autores o autoras como 
mo son los de copia privada o las copias hasta la fecha 

CONTRATO PARA LA REPRESENTACIÓN 
DE LOS DERECHOS DE AUTOR DE GESTIÓN COLECTIVA 

-aprobado por la 2 Asamblea Gral. Extraordinaria de la UPIFC el  30/03/01-

 

Barcelona, a  

Reunidos. 
De una parte el señor que actúa como Presidente en 
nombre y representación de la UPIFC, con domicilio en Rambla  Catalunya 10  de Barce-

 

lona, y de otra el señor/la señora , miembro de la UPIFC con car-

 

net  n°  y domicilio en  

Ambas partes con plena capacidad de contratar. 

MANIFIESTAN 

La UPIFC tiene como una de las finalidades sociales la gestión colectiva de los derechos 
de propiedad intelectual tal como dispone el artículo  4.j)  de los estatutos de la entidad, 
que dice: 

j)  La gestión colectiva de los derechos de propiedad intelectual de las 
obras gráficas, fotográficas, audiovisuales, multimedia, o de otra cla-
se similar, creadas por sus socios en virtud de su actividad profesio-
nal. Entre estos derechos se incluyen los de reproducción, distribu-
ción y comunicación pública, en particular la representación colectiva 
del derecho de remuneración por el uso de la copia privada reconoci-
do en el artículo  25  del real Decreto Legislativo  1/1996  de  12  de abril. 
Esta gestión se podrá llevar a cabo por la propia entidad o por medio 
de otra creada para llevar a cabo esta actividad. 

Que el señor/la señora  no tiene encomendada la gestión de 
estos derechos a ninguna persona o entidad y, por esto, quiere otorgar el presente con-
trato de representación y gestión de acuerdo con los siguientes 

I>  5  • 
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PACTOS 

Primero. El/la SOCIO/A encomienda a la UPIFC la gestión de los derechos de copia pri-
vada sobre su obra. 

El/la SOCIO/A cede su representación y gestión del cobro del canon de copia privada 
que le corresponde como autor de obra gráfica, fotográfica, audiovisual, multimedia o de 
otra clase similar, establecido en el artículo  25  de la Ley de Propiedad Intelectual a favor 
de los autores por obras publicadas en forma de libro o publicaciones de otra clase, o por 
medio de obras audiovisuales o cualquier otro soporte visual, audiovisual o por cualquier 
clase de medio; incluyendo, si así lo establece la legislación, el canon que por este con-
cepto se pueda aplicar a  Internet. 

Para llevar a cabo esta gestión, la UPIFC actuará en su nombre en relación con las en-
tidades públicas y entidades de gestión que intervengan en la recaudación y distribución 
de este canon y de otros que por este concepto se puedan establecer en el futuro en re-
lación con los soportes digitales e  Internet. 

Segundo. La UPIFC podrá llevar a cabo en este sentido la firma de los contratos y do-
cumentos que sean necesarios, hacer los cobros de las cantidades que le correspondan 
al SOCIO/A, deducir y liquidar los impuestos que en cada caso conlleve. 

Por su parte el/la SOCIO/A se compromete a otorgar y firmar los documentos que se-
an necesarios para que la UPIFC pueda llevar a cabo la gestión de los derechos enco-
mendados por este contrato. 

Tercero. Dentro del primer trimestre de cada año natural, la UPIFC informará al SOCIO/A 
de las gestiones y, si corresponde, de la liquidación de las cantidades cobradas que, des-
pués de deducir los gastos de gestión pactados, se transferirán en la cantidad que co-
rresponda a la cuenta corriente que el/la SOCIO/A indica. 
La cuenta corriente que el/la SOCIO/A designa para efectuar la tranferencia de las canti-

 

dades recaudadas es la del Banco/Caja  n° (20  dígitos) El/la SOCIO/A 
notificará a la UPIFC cualquier modificación de sus datos bancarios y/o de domicilio. 

Cuarto. El/la SOCIO/A tendrá informada a la UPIFC de las publicaciones y audiovisuales 
donde se reproduzca su obra y le facilitará la información necesaria sobre la misma, con 
el fin de poder llevar a cabo la gestión encomendada. 

Quinto. La UPIFC podrá retener en concepto de gastos de gestión hasta un  50%  sobre 
las cantidades recaudadas por esta gestión. 

Sexto. La vigencia del contrato es de cinco años naturales y se renovará por períodos de 
cinco años si ninguna de las partes notifica a la otra con un mes de antelación la volun-
tad de rescindirlo. 

Séptimo. Para cualquier clase de conflicto surgido del cumplimiento o ejecución de este 
contrato, las partes se someten a la jurisdicción de los juzgados y tribunales de Barcelona. 

En muestra de conformidad las partes firman este contrato en el  dia  y el lugar que cons-
ta en el encabezamiento. 

- firmas - 



Adiós a Korda  (1928-2001)3 
un fotógrafo decente 

SALVADOR  RODÉS  (UPIFC) 

E

 

l pasado  25  de mayo falleció a los  72  años de edad el fotógrafo cubano Al-

 

berto Díaz "Korda", conocido internacionalmente por ser el autor del famoso 
retrato del "Che". Korda murió de un infarto cuando se encontraba en París 

preparando una nueva exposición sobre su obra, cuyas más significativas imáge-
nes nos remiten a los primeros años de la revolución y a sus principales dirigen-
tes. Sirvan las siguientes líneas de homenaje a este fotógrafo  vitalista  y jovial, re-

 

volucionario y guasón, que fue Alberto. i  
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Alberto "Korda" se aficionó a la fotografía cuenta, fundó junto a Luis Peilce los "Estu-

 

siendo muy joven y fue alternando diferentes dios Korda" de fotografía publicitaria. "Bus-

 

empleos como agente comercial con una cábamos un nombre comercial y que se re-

 

constante actividad fotográfica que practica- lacionara fácilmente con la fotografía. Así 
ba los domingos, hasta que un fotógrafo al encontramos este apellido austro-húngaro , 
que intentaba vender una calculadora para que suena a  Kodak.  Perfecto, pensamos. 
su estudio le animó a que se dedicara a la fo- Con el tiempo, como siempre firmábamos in-

 

tografía y le aconsejó profesionalmente. Po- distintamente las fotos con el nombre de Kor-

 

co más tarde, a mediados de los años cm- da, lo adoptamos como propio tanto Luis  co-
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Korda en el lugar desde donde captó la imagen del Ché. 

mo yo", explicaba Alberto Korda en una de car  sus conocimientos como retratista, y de 
las primeras entrevistas que le hice. manera especial la utilización de la luz, en 

sus reportajes fotográficos. 
Sus simpatías con la revolución le llevaron a 
viajar hasta la comandancia general del ejér- Después de doce años como reportero gráfi-

 

cito rebelde, que dirigían Fidel Castro, Cami- co  en los periódicos "Revolución" y  "Gram-

 

lo "Cienfuegos" y "Che" Guevara, instalado ma",  durante los que se convirtió en el fotó-

 

en Sierra Maestra. De allí a la entrada triun- grafo de las actividades y viajes oficiales de 
tal en La Habana el  2  de enero de  1959,  Kor- Fidel Castro, las medidas que abolieron toda 
da realizó junto a Raúl Corrales, Osvaldo  Sa- actividad económica privada en la isla  com-

 

las, Mario García Joya "Mayito" y Ernesto portaron la clausura de los Estudios Korda. 
Fernández, un esplendoroso mosaico visual Más de  12.000  negativos pasaron por volun-

 

sobre la épica popular que había desatado la tad  de los autores al patrimonio del Estado 
Revolución, en el que se hallan fragmentos cubano, aunque unos cuantos se perdieron 
de gran belleza, especialmente debidos a por negligencia de los comisarios políticos 
Raúl Corrales. encargados de la intervención. 

Su transformación de fotógrafo publicista en Sin embargo, ninguna de estas circunstan-

 

fotoperiodista fue algo natural y necesario en cias, ni las experiencias que le supuso el tra-

 

aquellas circunstancias, por ello, de la misma to  con numerosas personalidades de la  polí-

 

manera que los Estudios Korda habían tras- tica y la cultura que fotografió, incidieron tan-

 

tocado los esquemas estéticos imperantes to  en su vida como los cambios provocados 
en la fotografía de moda, también supo apli- —aunque con efectos retardados- por la fa-
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mosa fotografía que le hiciera al "Che" Gue- Europa y América. Y así, sin pretenderlo, 

vara el  5  de marzo de  1960,  en la intersec- Korda fue convirtiéndose en embajador de la 

ción de las calles  23  y  12  de La Habana, con fotografía cubana vinculada a la Revolución. 

motivo del duelo popular por las  136  víctimas Una de las ciudades donde recaló la intermi-

 

del sabotaje de la CIA contra un barco belga tente itinerancia de las fotografías de Korda 

que transportaba armas para Cuba. fue Barcelona, en  1991.  Recuerdo el peregri-

 

naje por emisoras de radio y redacciones de 
Esta imagen, que apenas tuvo difusión en periódicos, promocionando su exposición. El 
su momento, fue publicada profusamente a interés giraba siempre en torno al retrato del 
partir de  1967,  fecha en que apareció por "Che" y las circunstancias políticas de Cuba, 
primera vez como póster en las  manifesta- que Korda explicaba con gracejo describien-

 

ciones estudiantiles de Milán después de la do sus divertidas anécdotas. 
muerte del "Che"  (1),  y a partir de entonces 
inició un fulgurante recorrido hasta conver- Y es que Korda, un fotógrafo que ya tenía un 
tirse en icono universal de la revolución, sólido prestigio profesional antes de la Revo-

 

póster de la juventud contestataria y símbo- lución y que hubiera podido enriquecerse 
lo de múltiples —y a veces variopintas-  for- contra ella, fue un privilegiado vividor (en el 
mas de rebelión y de resistencia frente a la más positivo sentido de la palabra) que supo 
injusticia. cobrarse en especias, humanamente enri-

 

quecedoras, los derechos de autor a los que 
Pero el valor estético de la obra de Korda,  co- renunció con convencimiento. No obstante 
mo la de los fotógrafos de su generación ello, su última y mayor satisfacción respecto 
mencionados, sólo empieza a ser conocido al retrato que encadenó su destino estuvo 
internacionalmente a partir de la publicación basada en los derechos de propiedad inte-

 

del libro "Cuba. Fotógrafos cubanos de los lectual sobre su obra, cuando el pasado año 
años sesenta", a cargo de María E. Haya, ganó el pleito por violación de derechos de 
editado por la mexicana Fondos de Cultura autor que interpuso contra la marca de vod-

 

Económica, que lo incluyó en su magnífica ka "Smirnoff" por la utilización de la foto del 
colección Ríos de Luz, ya desaparecida, de- "Che" en una campaña publicitaria: en un ac-

 

dicada a autores latinoamericanos. Se inició to  de coherencia y conciencia revolucionaria, 
entonces un lento pero imparable reconoci- todo el dinero de la indemnización fue dona-

 

miento para estos fotógrafos que, de la mano do por Korda para la compra de medicamen-

 

del mítico retrato del "Che", los ha llevado por tos para Cuba. No podía ser otro el final de 
distintos ámbitos culturales y artísticos de esta histórica noticia 

(1).  Según Korda. el editor italiano Giancommo Feltrinelli vendió  2.000.000  de pósters 
de la imagen del Che en sólo seis meses. En julio de  1967  Feltrinelli hizo escala en La 
Habana en busca de una imagen nítida y potente del lider guerrillero; venía de La Paz, 
donde había conocido de boca de  Regis  Debray (encarcelado por su relación con la 
guerrilla) la presencia del Che en Bolivia, de lo que dedujo que las posibilidades de que 
saliera vivo eran escasas. Feltrinelli, que llegó hasta Korda muy bien recomendado, ni 
siquiera pagó el precio de las dos copias del Che que se llevó, porque Korda consideró 
que "en tanto que amigo de la Revolución no tenía que pagarlas". 
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