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Vista. Nueva pelicula color de Agfa

CAPTA EL COLOR
CON LA MISMA SENSIBILIDAD
QUE EL OJO HUMANO

Si te gusta la aventura, estas de enhorabuena. Porque con la nueva pelicula Vista
de Agfa, estés donde estés, hagas lo que hagas, no te perderas el mas minimo
detalle. Gracias a la tecnologia Human Eye Sensitivity (HES), que captura los
colores tal com son, naturales, vivos y brillantes, obtendras una reproduccion
100% exacta del color. Tienes 4 sensibilidades distintas para un resultado brillante:
100, 200, 400 y 800 ISO. Sin sorpresas. Lo que ves, es lo que te llevas a casa.

Vista. El color de la vida.

@ EYE VISION
TECHNOLOGY

AGFA ©

| see more | do more |
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“Algunos, de tanto hablar de debilidad y poca afiliacion sindical,

se lo han terminado creyendo y han menospreciado
B la capacidad organizativa de dos millones de afiliados
L y el 80% de representatividad en las empresas”

JOAN COSCUBIELA / Secretario Gral. de la CONC
L" AGENDA DE LA IMATGE (“La Vanguardia” 19/06/02)

s s otk

¢ Qué fuma el Presidente?

LLUIS SALOM

| pasado 3 de julio, el diario “El Mundo” publicé en portada una foto de la reunion

del G-8 en la que Aznar emula a Bush en la actitud chulesca de poner las patas en-

cima de la mesa del mundo. jMenudo “subidén” de vanidad para este ex-inspector
de Hacienda de hablar pomposo que es el Presidente Aznar! En la foto de lo que se des-
cribe como un momento de relax de los altos dignatarios, el presidente espanol aparece
fumando lo que parece un puro. Dado que Aznar actua como si la Huelga General que le
ha deslegitimado socialmente no hubiera existido, cabe preguntarse: ¢qué fuma el Pre-
sidente?

© FRANCESC GRAS (UPIFC)

Jose M? Aznar.

> 1.
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La GRAN HUELGA
del 20

REDACCION

“Cuanto mas fuerte

es el compromiso

con la negociacion,

mas legitimado se esta

para ejercer el conflicto

si la negociacion se bloquea”
JOAN COSCUBIELA

Secretario Gral. de la CONC
(“La Vanguardia” 19/06/02)
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© LLUIS SALOM (UPIFC)

ientras el Presidente espanol cerraba en Sevilla un desafortunado
turno como presidente de la UE (Gibraltar, inmigracion, etc), la
Huelga General del 20 de junio convocada por los sindicatos con-

federales con un amplio respaldo de entidades ciudadanas, asociaciones
vecinales, juveniles, de inmigrantes, partidos politicos de izquierda y or-
ganizaciones profesionales (entre ellas la UPIFC), fue seguida por mas de
9 millones de asalariados/as en todo el Estado (1.700.000 trabajadores/as
s6lo en Catalunya) y concluyé con masivas manifestaciones de rechazo a
la contrarreforma laboral del PP en las principales ciudades, destacando
la de Barcelona con 400.000 manifestantes segun estimacion de la Guar-

dia Urbana.

En Catalunya, la Huelga General fue se-
cundada por el 85,9 % del total de asala-
riados/as, incluyendo los de pequenas y
medianas empresas, con el siguiente por-
centaje por provincias: Barcelona 85%,
Tarragona 90%, Lleida 82 % (empresas de
mas de 50 trabajadores = 98%) y Girona
87%. Sobre los trabajadores autbnomos
no hay datos.

De los sectores donde la incidencia de la
huelga es mas evaluable (1), la Comissié
Obrera Nacional de Catalunya (CONC) fa-
cilita los siguientes porcentajes de segui-
miento del paro: sectores industriales,
transporte y de la construccion, del 90 al
98 %; servicios de saneamiento publico,
recogida de basuras y residuos, 100%;
universidades publicas 95%; bancos 70%;

5.
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cajas de ahorro 63%; compahias de segu-
ros 59%; sanidad publica 70%; sanidad
privada, entre 50 y 60%; administracion de
la Generalitat 85%; administracién local
82%; administracion central 60%; aero-
puerto de El Prat: el unico establecimiento
abierto fue la farmacia por necesidades
sanitarias; puerto de Barcelona, méas del
90%; sector del cava 100%; pesca 100%;
y prensa 90% (ver despiece).

Pese al Ministerio de Economia, que cen-
tralizé y gestiono¢ la informacién de Red
Eléctrica con expresa prohibicion de facili-
tar datos adicionales, y llegd a desconec-
tar por “problemas técnicos” la web donde
se sigue la evolucion de la demanda en
tiempo real, un dato objetivo y empirica-
mente constatable de la incidencia de la
huelga en los sectores industriales es el
descenso de la demanda de energia eléc-
trica, que a las 12 h del 20-J fue de 23.850
MW (5 % menos que el consumo registra-
do el domingo anterior) (2). Segun Jorge
Fabra, ex presidente de Red Eléctrica Es-
pafola, la “imagen que transmitié la curva
de carga fue la de un paro total y absoluto”
porque “nunca habia visto que un dia la-
borable los consumos estuvieran incluso
por debajo de los de un domingo, clara-
mente por debajo de los de un séabado, e
incluso por debajo en horas en las que no
hay ningun tipo de actividad econémica”.

Igualmente, el consumo de gas natural pa-
ra usos industriales y domésticos sufrio
una caida del 23 % respecto a las previ-
siones realizadas por la distribuidora ma-
yorista del sector (ENAGAS) para el caso
que no hubiera tenido éxito la huelga ge-
neral.

Sin embargo, pese a la magnitud de la evi-
dencia, el Gobierno cifr6 el seguimiento
del paro en un 17% y en 15.000 los partici-
pantes en la manifestacion de Barcelona
(). Luego, Aznar ha iniciado su declive

politico con una amplia crisis de gobierno
que se ha llevado por delante, entre otros,
al Ministro de Trabajo y al Ministro Porta-
voz del Gobierno, pero a la hora del cierre
de este numero de L’A sigue negandose “a
recibir’ a los sindicatos que, fortalecidos
tras la Huelga, han anunciado que tras el
verano mantendran la presion social para
exigir la retirada del “decretazo” de contra-
rreforma laboral que el PP ha impulsado
en solitario © REDACCION

No

1la cnon de empresas en huelga
puede consultarse en: www. conc es

21 ;’ datos oﬂc:ales de consumo de

Libreria Kowasa, S.L
Mallorca, 235

08008 Barcelona
Tel. 93 215 80 58
Fax 93 215 80 54

KOWASA

[DEPa2

av. diagonal 401. telf. 416 10 12. 08008 Barcelona

escola d’alts
estudis de la
imatge i el
disseny
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Exito de la huelga
de prensa en Catalunya

El seguimiento de la huelga general en
la prensa diaria supero el 90 por ciento
de participacion de los trabajadores ca-
talanes del sector, que secundaron la
jornada de paro el dia antes 19 de ju-
nio, para que el 20-J no hublera diarios
en los quioscos. ~

AVui, Diari de Girona, Diari de Sabadell,
Diari de Tarragona, Diari de Terrassa,
El Mundo, El Pais, El Periddico (y los
demas diarios del grupo Z), El Punt, EI 9
Esportiu, El 9 Punt, La Vanguardia,
Mundo Deportivo, Regi6 y Sport, no se
publicaron el dia de protesta contra la
reforma del sistema de desempleo pro-
movida por el PP. La Agencia EFE y Vi-
laweb también se unieron a la huelga,
mientras que el seguimiento fue desi-
gual en rotativos como La Manana o Ex-
pansion y en la prensa no dlana

En Cata!unya, la jornada de hUeIga tam-
bién fue ampliamente seguida en las ra-
dios y televisiones publicas, donde se
cumplieron los servicios minimos. En
cambio, el paro fue desigual en las em-
presas de titularidad privada.

A nivel nacional, algunos diarios salie-
ron a la calle el 20-J a pesar de lo acor-
dado en las asambleas de trabajadores.
El Pais se imprimi6 en talleres de Va-
lencia, Sevilla, Burgos y Lugo, y poste-
riormente se repartié en furgonetas,
aunque algunas no llegaron a su desti-
nacion. Como protesta, el comité de
empresa publicé una nota para expre-
sar que la edicion del 20-J representaba
“una desconsideracion para la inmensa
mayoria de trabajadores de El Pais”.
Mientras, El Mundo fue dlrectamente
dlstrlbutdo por la policia

REDACCION

El nuevo proletariado
se sumo a la huelga

Asociaciones y colectivos de inmi-
grantes que se sumaron al paro ge-
neral en Catalunya.

o Federaci6 de Col-lectius d’Immigrants
a Catalunya. :

¢ Asociacién de Trabajadores Pakistanies.

¢ Asociacién de Defensa de los Dere-
chos de los Pakistanies (WPA).

e Agrupacion de los Cameruneses (Ra-
camers).

¢ Residentes Angolefios de la Comuni-
dad Europea.

eAsociacion de los Chinos en Catalunya.

e Asociacion de Senegaleses en Catalunya.

¢ Asociacion Planeta (senegaleses Maresme).

e Asociacion de Ecuatorianos en Catalunya.

e Asociacion Ecuatoriana Llacatacu.

e Asociacion de Ecuatorianos de Lleida.

e Asociacion Iben Batuta (marroquies).

¢ Asociacion Moussa Molo.

e Asociacion Adna Bassa.

e Asociacion de Guinea Bissau.

¢ Asociacion RIEBAPUA Comunidad
Bubi Guinea Ecuatorial.

e Associacio de Suport a les Organitza-
cions Populars Xilenes (ASOPX).

eCasa de Argentina en Barcelona.

o Centro Filipino de Barcelona.

e Asociacion Mediterranea del Intercam-
bio Cultural.

e Comunidades Musulmanas de Espa-
rreguera, Martorell, Olesa de Montse-
rrat, Piera y St. Andreu de la Barca i

escola d’alts
estudis de la
imatge i el
disseny
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La huelga del convencimiento

en los medios de comunicacion

El éxito de dos jornadas de huelga

Los importantes apoyos recibidos durante
la extensa campaha explicativa que he-
mos llevado a cabo en la practica totalidad
de medios de comunicacion, tanto de Ca-
talunya como del resto del Estado, y apro-
bados en la practica totalidad de los casos
por una mayoria abrumadora, se han tra-
ducido en una formidable respuesta de los
trabajadores y trabajadoras al secundar
masivamente la convocatoria de huelga en
sus dos jornadas (el 19 para prensa diaria
y el 20 para el resto).

Hoy podemos decir con orgullo que la con-
tribucién de los trabajadores y trabajado-
ras de los medios de comunicacion para
que la Huelga General fuese un completo
éxito (como a la vista de los resultados se
ha demostrado) ha sido muy importante.

La Huelga del convencimiento.

Si bien es verdad que por parte de CCOO,
tuvimos claro que, como primera fuerza
sindical en los medios de comunicacion,
debiamos asumir el reto de llegar hasta el
altimo rincén de nuestra geografia, la rea-
lidad es que el trabajo realizado durante
los ultimos anos en defensa de unas mejo-
res condiciones laborales, un incremento
importante de la representacion sindical y
afiliativa, y pertenecer a un colectivo que
(aunque le pese a algunos empresarios)
esta bien informado y lucha dia a dia por
informar bien, se han traducido al final en
el mayor paro registrado nunca en los me-
dios de comunicacion, tanto en Catalunya

Federacié de Comunicacio i Transport de la CONC.

como a nivel del Estado. Por eso la deno-
minamos la huelga del convencimiento.

Los piquetes

Como era de prever, determinada patronal
(cada vez son menos) ha intentado vulne-
rar la voluntad mayoritaria de los trabaja-
dores, que era estar en huelga, tratando
de sacar en el caso de la prensa una es-
pecie de “hoja parroquial” con menos pagi-
nas y hurtando en ocasiones articulos ina-
cabados de personal que estaba en huel-
ga. En fin, todo un espectaculo de falta de
rigor y de ética, que si los profesionales lo
realizaran asi cada dia, seria el fin del ne-
gocio de no pocos editores.

De todos modos, se pueden contar con la
mano los periddicos que “salieron” y, por si
existen dudas, no hay mas que ver la ima-
gen patética del portavoz del Gobierno,
Pio Cabanillas, con tres diarios bajo el bra-
zo para demostrar la “normalidad” de la
jornada: si hubiera cogido las cabeceras
del dia anterior de todos los diarios que no
salieron, en vez de llevarlas bajo el brazo
hubiese necesitado transportarlas en un
camion. Por cierto, ;qué difusién tuvieron
esos periddicos, donde se vendieron? ...

Creemos que en los contados casos en
gue se ha dado la salida de cabeceras, los
profesionales afectados ya han iniciado
un debate que a buen seguro sera prove-
choso. En el resto de medios la huelga se
ha caracterizado, salvo excepciones, por
una normalidad que en casi todos los ca-
sos ha representado llegar a acuerdos en

» 10
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