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EDITORIAL

Ningl es pot creure tant “llest” com
per prescindir dels altres. Professional-
ment tampoc, és clar. | no tant sols per
consideracions solidaries, sin6 també per.
interes propi: el “campi qui pugui” que ha
caracteritzat al gremi ha estat catastrofic
en tots els fronts on tenim molta guaﬁyar.
O a perdre.

Aquest segén numero de L'Agenda
coincideix amb el SONIMAGFOTO95 i
només cal abrir els ulls per (a banda de
constatar, una vegada més, la quantitat de
negoci que belluga la fotografia) veure la
trascendéncia de la imatge digital per a un
ofici acostumat a poques i lentes trans-
formacions substancials en els seus 150
anys de trajectoria. A ningu se li escapa,
per exemple, que els ineludibles proces-
sos d’adaptacié i de reciclatge serien
menys dificils d’afrontar des d’un
col.lectiu organitzat de professionals de
la imatge.

S“arriba igualment a la necessitat d or-
ganitzar—nos si considerem tants d’altres
aspectes: des de la fiscalitat, |"accés a | ofi-

ci, i el “dia a dia” amb els comercials del
sector (al proper numero de L’Agenda
publicarem el llistat actualitzat dels des-
comptes i avantatges concertades amb
1"Unid), fins a |"aplicacio efectiva de la Llei
de Propietat Intel.lectual (qiiestio sobre la
que estimem no s’avancara fins que les
entitats de gestié es “mullin” d"una mane-
ra inequivoca amb la defensa juridica dels
drets d’autor, quan calgui).

| és en aquesta perspectiva (que ens
agradaria unitaria i que ens convé a TOTS
en un sentit ampli) que la U.PLFC. esta
treballant des de fa un any i mig. Si estas in-
teressat/da, ens trobaras al Palau 12 Nivell
3 Stand n® 303, del Sonimagfoto’95; passat
el certamen mantindrem el nostre horari
habitual: tots el dimarts i dimecres de 17
a 20 h. a Rambla Catalunya,i0, 3er.
08007 Barcelona. Tel. 412 Il I, Fax
317 83 86.

Ben cordialment,

PERE MONES MESTRE
—President de la U.PL.EC.)

L’AGENDA DE LA IMATGE és una publicacié trimestral de la UNIO DE PROFESSIONALS DE LA IMATGE |
FOTOGRAFIA DE CATALUNYA.

La U.PLFEC. és una organitzacio professional de dret piblic, amb entitat juridica propia, amparada en la Llei de Lliber-
tat Sindical | 1/1985 i inscrita al Registre d’Associacions del Departament de Treball de la Generalitat de Catalunya amb
el n® 94/79/17.

L’Agenda recull collaboracions tant dels associats com dels no associats a la UNIO. Larticle editorial es correspon
amb I'opinio de la Junta de Govern.

L’Agenda es distribueix gratuitament a travers de laboratoris, centres professionals, academies i escoles de foto-
grafia, per gentilesa de les empreses col-laboradores del sector. També és pot adquirir al PVP indicat a la coberta en
centres d'art i llibreries especialitzades.
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Imprimeix: Almogavers: Estucat mate de (35 gr.
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Fé d’errades n° |

Demanem disculpes pels errors tipogrifics, i
d’altres, que resultaven esfereidors especiaiment
a les pag. | i 2 del nostre primer numero.

Igualment, un error involuntari en la maqueta-
ci6 final de la seccio Llibres (pag.26) va provocar
'omissio del nom dels fotografs co-autors de
“Ciutat Vella. Visions d'una passi¢” (Lundwerg
1995). Sén: Toni Catany, Colita, Xavier Mise-
rachs i Leopold Pomés; tal com s'indicava en la
pag. |9 del mateix numero, en la referéncia de
I'exposicié d'aquest treball al Palau de fa Virrei-
na de Barcelona).

Canvi d’adrega serveis de la UNIO

La firma ROSSELLO GESTIO S.L., amb la qual te-
nim concertada la consulta gratuita (no pas la
gestio) pels nostres associats en les arees labo-
ral, fiscal i comptable, ha canviat d'adreca. Ara és
al ¢/Enric Granados 123 baixos, 08008 Barcelo-
na. Telefon 415 05 71, Fax 415 02 26

Conveni

El passat 13 de setembre la UNIO varem signar
un conveni de col-laboracié amb I'AFP/PMC que,
entre d'altres, ens permet reproduir a I'Agenda
(citant-ne l'autoria i procedéncia) els articles del
butlleti de 'AFP/PMC que considerem d'especial
interes.
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Son de Cuba

TOMAS CASADEMUNT

Las imagenes que suenan... en
un libro que reune por primera vez
mas de 60 retratos de soneros, in-
térpretes de la musica popular cuba-
na, de dentro y fuera de la isla.

Més de 70 fotografias reproducidas
en bitono, sobre papel estucado ma-
te de 170 gramos.

96 paginas. notas biograficas de cada
uno de los mdsicos fotografiados.
Introduccion de Carlos Galilea.
Edita: Focal, A.C. Edicions

PV.P: 3.000,- Ptas.

Oferta:

Si estds interesado en poseer el Li-
bro Son de Cuba, puedes adquirirlo
por el precio especial de 2,600,-
Ptas., mediante contrareembolso,
solicitdndolo a:

Opinio. Manolo Laguillo
Conversa amb Rafael Tous i Porfoli

Actualitat: Grete Stern, Galeria Trama,
10 Anys de Railowsky, FotoPress, Ro-
bert Doisneau, Gorka Salmeron, Bien-
nal de Venecia.

(ritica: Deixalles Naturalment. Fotopres.
Llibres

Expos

Activitats

Concursos

Correspondéncia

SOI’INIJ‘Q Cul7a

FOCAL, A.C. Edicions
Apartado 1808

08080 Barcelona
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;:DE VERDAD QUE
QUIERES SER FOTOGRAFO?

Oportunas reflexiones acerca de
la formacién y la profesidn

E stamos a comienzos de curso. Las escuelas
de fotografia ya han empezado a dar a conocer los
cursos que ofrecen. La multitud de alternativas
puede hacer dificil la eleccién cuando uno no tiene
bien definido lo que quiere. Uno simplemente sa-
be que le gustaria saber, y, es obvio, si ya supiese
no se plantearia el aprender, y no tendria que en-
frentarse a los problemas de tener que elegir.

Hay que distinguir entre aprender fotografia
con la intencién de acabar ganiandose la vida con
ella, y aprenderla por gusto, por el mero placer,
desinteresadamente. Es la diferencia entre vivir
de la fotografia y vivir para la fotografia. Las es-
cuelas lo saben muy bien: el porcentaje de alum-
nos matriculados con el claro propésito de llegar
a profesionalizarse es bajo, incluso en aquellos
cursos que ya no son de introduccién y que po-
seen un caracter mas especializado, en principio
destinados a gente que ya sabe bastante. Si no no
se explicaria la proliferacion de escuelas, que es
notable.

Considerando que la poblacién de Espafa es
de unos cuarenta millones de personas, y que en
nuestro pais hay aproximadamente unos 17.000
profesionales (el censo incluye a todos, desde los
que hacen las fotos para el DNI, hasta los de
prensa, publicidad, industrial y moda, pasando
por los que trabajan “en negro”), ;cémo se justi-

MANOLO LAGUILLO

fica que haya tantos sitios donde aprender foto-
grafia? Los fotografos profesionales somos apro-
ximadamente el 0,05 % de la poblacién, porcen-
taje que no esta nada mal (en Alemania hay
20.000 fotografos para un total de casi 100 millo-
nes de personas). Los aficionados, en cambio, son
cientos de miles. Para seguir con el caso alemdn:
en 1987 se vendieron en ese pais (entonces aun
Alemania occidental, con una poblacién inferior
en 20 millones a la actual) mas de 1,5 millones de
camaras de visor directo, y casi 600.000 camaras
réflex. Aunque haya que diferenciar entre los “afi-
cionados exigentes”, una minoria, y la inmensa
mayoria de los “simples usuarios”, que sélo pre-
tenden hacer fotos para el dlbum de familia, y te-
niendo por supuesto en cuenta el desnivel en el
estandar de vida entre Alemania y Espafia (alla hay
un porcentaje mayor de aficionados que aqui),
queda claro que las escuelas tienen sobre todo a
los aficionados en cuenta cuando confeccionan
sus planes de estudio y estrategias de marketing.
En Alemania concluyen anualmente unos 800
aprendices sus estudios de la profesion, y otros
2.000 mas se licencian de las “Fachhochschulen”
(Escuelas Superiores de Artes y Oficios). Casi to-
dos los aprendices encuentran trabajo rapida-
mente, nada mas salir, cosa que casi ninguno de
los 2.000 de las Escuelas Superiores consigue.

Sirvan estos datos para establecer compara-
ciones entre Alemania y Espafa. Alld estd muy

LAE) o 0PINIO
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claro el camino que hay que seguir para poder
practicar la profesion. Tras 3 afios de estudios en
régimen dual, o sea, en la escuela y en la empre-
sa, el aprendiz pasa el examen de oficial. Una vez
aprobado éste deberd ejercer un minimo de 3
afos antes de poder examinarse para conseguir el
titulo de maestro, inscribirse a continuacién en la
asociacién profesional, y asi poder establecerse
por su cuenta. Los estudiantes de las “Fachhochs-
chulen” hacen lo que en Alemania llaman “Fotode-
sign”. Sus salidas profesionales son la prensa, la
moda y la publicidad, mercados de trabajo mucho
més saturados que aquellos a los que se encaminan
naturalmente los “maestros fotografos”.

Este camino, muy parecido al sistema de for-
macién de los gremios medievales, no posee su
equivalente en Espafa. Aqui basta con sacarse la
licencia fiscal, sin que a nadie le interese si el pre-
sunto fotégrafo posee efectivamente los conoci-
mientos necesarios para atender las demandas de
sus clientes.

| aficionado se suele iniciar en la fotografia
més o menos de la misma manera en todas par-
tes. O bien ha hecho un cursillo en el colegio, o
en el instituto de ensefianza media, o bien alguien
conocido le ha explicado los rudimentos. En cual-
quier caso siempre se parte de un interés difuso
en el asunto: sin saber muy bien por qué uno se
siente atraido por la fotografia. Tras los primeros
pasos pueden pasar dos cosas, que se quiera se-
guir, o que se tire la toalla, y ello depende de co-
mo evalle el sujeto la proporcién relativa entre
los éxitos y los fracasos cosechados hasta la fe-
cha, o sea, de su resistencia al desanimo. Este es
el momento en que, si todavia no se la han rega-
lado, se compra la primera camara, y se decide
uno a continuar dedicindole tiempo, esfuerzo y
dinero a la fotografia. Siempre hay gente, y soy el
primero en incluirme, que, o es desmesurada-
mente optimista y autoindulgente, o se crece an-
te las dificultades. Porque de eso se trata: tarde o

vAl)

temprano uno se da cuenta de que la fotografia
no es tan facil como parecia al principio. Es ahora
cuando se siente la necesidad de aprender de una
manera algo més sistemdtica, no tan salvaje, y lo
menos sujeta posible al procedimiento de prueba
y error, que siempre acaba resultando caro. Y
aqui surge el problema: por las especialisimas ca-
racteristicas de la fotografia, de un lado, y dadas
ciertas concepciones corrientes en nuestra cultu-
ra, cuestiones ambas que por falta de espacio no
trataré aqui, es inevitable que la mayoria equivo-
quemos los términos y, queriendo en el fondo
aprender fotografia —una cierta manera de ex-
presién y comunicacién visuales, con su propia e
interesantisima tradicién e historia—, termine-
mos aprendiendo tecnologia pura y dura, o sea,
cdmo manejar la cdmara. Creo que es correcto
hablar de “equivocacion de términos” porque lo
que acabo de denunciar no es mas que la mera
confusién entre los medios y el fin. Saber para
qué sirve cada uno de los botones y mandos de la
camara no es garantia de que las imagenes que ha-
gamos usando el instrumento acaben siendo bue-
nas, es decir, poderosas, potentes y vigorosas.
Més adn: que la cdmara sea muy buena y muy ca-
ra tampoco lo garantiza, ni tampoco que lo que
fotografiemos sea “bonito”. El aficionado, por
otra parte, suele mirar de reojo, con demasiada
admiracién y bastante envidia, los estandares de
calidad que se emplean en la fotografia profesio-
nal. Pero es imposible que un aficionado logre
emular los resultados del profesional, porque ca-
si nunca dispondra del tiempo, los equipos y los
presupuestos. Y aunque posea los conocimien-
tos, cosa muy probable en numerosos casos, se-
ra muy raro que disponga de la cantidad necesa-
ria de confianza en si mismo, resultado de una
disciplina, de una rutina adquirida en el ejercicio
de la profesién, como para llegar a conseguir lo
mismo. La fotografia profesional es una mera
cuestion, quiero repetirlo, de rutina, pero sobre
todo, y esto lo solemos aprender con retraso
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aqui, de tener olfato para los negocios y visién
comercial. La tan cacareada “visién creativa” in-
terviene en el ejercicio cotidiano de la profesion
en una proporcién muy inferior a lo que se acos-
tumbra a declarar en voz alta.

Si eres aficionado, disfrutas haciendo foto-
grafias, y crees que te salen bien, piénsatelo dos
veces antes de decidirte a dar el salto a la profe-
sionalizacién. Como aficionado dispones de to-
do el tiempo del mundo para llegar a la imagen
que buscas. Como profesional, en cambio, antes
de hacer la primera foto deberas reunir dineros
suficientes para el local y el equipo, y para afron-
tar con serenidad el primer afio y pico, hasta que
se monte la rueda de facturas y cobros. Deberas
encarar gastos fijos, atender problemas de cos-
tes, calcular margenes comerciales, considerar la
amortizacion, el envejecimiento y la renovacién
de los equipos. Tendras que espabilarte para
conseguir clientes, tendras que regatear con
ellos el precio del trabajo, tendris que conven-
cerlos de que las fotografias que les has hecho
son las que ellos querian, y luego tendras que pe-
learte con ellos para que te paguen a tiempo, y
conjurar asi el peligro de la descapitalizacion.
Una vez realizado todo eso, tendras que pagar
impuestos. O sea, lo mismo que cualquier hijo de
vecino que lleva un negocio por su cuenta.

Tras un tiempo de ejercer como profesiona-
les, son poquisimos los ex—aficionados que si-
guen haciendo fotos en sus ratos libres por gus-
to y placer.

£l estandar de la fotografia profesional es el
resultado de un sofisticado proceso de destila-
cion en el que intervienen todos los eslabones
de la cadena de produccién. Estd muy estrecha-
mente relacionado con cuestiones de gusto y
moda, y por eso mismo va cambiando con el
tiempo, en funcién de fluctuaciones de muy difi-

cil —o muy fécil, segiin se vea— prediccion.

El profesional suele estar atado de pies y ma-
nos. Las decisiones acerca de como ha de ser la
imagen no dependen de él, sino que le suelen ve-
nir dadas desde arriba en forma de érdenes. Son
poquisimos los que doblan su funcién haciendo
de directores creativos, los que tienen voz y vo-
to en el proceso inicial de definicién y disefio de
la fotografia. Al profesional se le llama para que
resuelva un mero problema técnico con rapidez
y eficacia, y de la forma mas barata posible. Que
no piensen los de prensa que se escapan: la elec-
cion de la fotografia que va a acabar siendo pu-
blicada casi nunca la realiza quien estuvo ahi,
quien la hizo.

El profesional convive como puede con esta
alienacion. Normalmente nos salva el gusto por
el trabajo bien hecho. Y de la creatividad casi na-
die habla, porque somos conscientes de que to-
do es mas bien un problema de previsién, capa-
cidad de improvisacion, rapidez de reflejos e ima-
ginacion.

Urge que las escuelas de fotografia se em-
piecen a ocupar de una vez de un estandar —me-
jor seria decir “no estandar”— de fotografia
amateur, no profesional, de fotografia hecha por
el que la ama. Aunque en el fondo no sea de re-
cibo que el estandar del aficionado dependa del
del profesional, muchas escuelas de fotografia re-
curren en su publicidad al adjetivo “profesional”.
La paradoja, por no decir sinsentido, es evidente:
el reclamo usado para atraer al aficionado, clien-
te absolutamente mayoritario de las escuelas,
consiste en decir que las ensefianzas son para
profesionales, que son la minoria de los que se
matriculan, si es que alguno lo hace, agobiados
como estamos con encarar gastos fijos, atender
problemas de costes, calcular margenes comer-
ciales, considerar la amortizacién, el envejeci-
miento y la renovacién de los equipos ... ... ...
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COPYRIGHT

EN LA ERA DIGITAL.

Desde un pequefio edificio de tres plantas y ladrillo
oscuro cerca de la City londinense, la "Association of
Photogrohers" esta organizando la campaiia de mayor en-
vergadura de su historia. Trabajan conscientes, explica su
presidente Martin Beckett, de que sus acciones ahora son
cruciales para el futuro del fotégrafo profesional. Por ello,
desde la representatividad que les dan sus 1.200 asocia-
dos y su veterania, intentan parar los pies a la empresa Re-
es Elsevier, la primera firma editorial a nivel mundial.

Esta empresa, a través de su filial IPC, estd distribu-
yendo contratos a sus fotégrafos colaboradores para que
les cedan el derecho de usar y volver a usar sus imagenes
tantas veces como deseen y en cualquiera de sus medios
de comunicacién, y les autoricen ademds su manipulacién
y alteracién. Estos contratos incluyen una cldusula en que
el fotégrafo renuncia a cobrar por todos estos conceptos,
y otra clausula en que se especifica que el contrato no sé-
lo tiene caracter retroactivo sino que también incluye los
futuros trabajos que el fotografo haga para el grupo em-
presarial.

La campafia de la asociacion ha sido presentada a la
prensa y tiene como objetivo informar a los fotégrafos pa-
ra convencerles de que no firmen y ejercer presion social
sobre el grupo. El objetivo de IPC es nutrir su recién ad-
quirido "Instant Picture Network" con seis millones de
imagenes, que es su capacidad de almacenaje. A esta red
pueden acceder todas sus filiales internacionales para se-
leccionar imagenes para sus publicaciones impresas, en
CD-Rom o para las autopistas de la informacién. Hasta el
momento IPC ha conseguido escanear 9.000 imagenes y
la asociacion de fotdgrafos es consciente de que, si no se
para ahora esta iniciativa, més adelante la batalla ya se ha-
bra perdido de antemano.

En el Reino Unido rige el Decreto de Copyright, Di-
sefio y Patentes de 1988. Para las obras anteriores a su
entrada en vigor, en agosto de 1989, prevalece el decreto
de 1956, o incluso el del afio 1911.

Ante la duda de hasta qué punto se acerca la realidad
a la teoria, Gwen Thomas, que trabaja como asesora le-
gal, explica que "el nivel de cumplimiento es muy alto en
el mundo de la moda y de la publicidad, en cambio el sec-

EULALIA FURRIOL

tor editorial es un capitulo aparte. Aunque a nivel publi-
cacién de libros no estdi demasiado deteriorado, en el
campo de las revistas la practica estd muy alejada de la le-
gislacién”.

Sobre el cumplimiento de los copyright en cuanto se
entra en la nueva tecnologia digital, Gwen Thomas afirma
que "hasta hoy, los principales laboratorios que tienen es-
te sistema de manipulacién de imagenes estan colaboran-
do muy de cerca con la asociacion y saben muy bien lo
que pueden y lo que no pueden hacer con el material que
tienen en sus discos". Sin embargo, Gwen alerta que esta
situacién cambiara, "ya que a medida que la adquisicion de
esta tecnologia sea mas asequible, aumentard el nimero
de pequefias empresas que trabajen en este sector, y se-
guramente no todas actuaran dentro de la legalidad". In-
siste Gwen que por esto es importante empezar a estu-
diar y proteger hoy las bases con las que se trabajara en
el futuro.

La "Association of Photographers" fue creada en 1968
por unos cuantos fotdgrafos que se unieron para defen-
derse y combatir la dictadura de las agencias de modelos.
Unos afios mas tarde abrieron sus puertas a los profesio-
nales de la publicidad, y desde hace unos quince afos re-
presentan también a los del sector editorial. Actualmen-
te, ya reconocida como grupo de presion e interlocutor
a tener en cuenta cuando se trata de fotografia, dedica
una parte importante de sus esfuerzos a conseguir que los
fotégrafos integren como parte habitual a su préctica pro-
fesional el uso de la ley del copyrght.

En esta tarea les esta resultando de gran utilidad la
guia que ellos mismos escribieron y que publicaron en
1994 bajo el titulo Beyond the Lens . Sus paginas contienen
tanto la informacién tedrica que necesitan aplicar los pro-
fesionales que trabajan en el pais como una amplia expo-
sicion de practicas y costumbres alli donde la legislacion
no es suficientemente clara y especifica. La obra también
incluye un apartado sobre derechos morales y ética de
trabajo, otro sobre modalidades de conrato y licencias
entre las distintas partes implicadas, un capitulo sobre im-
puestos, otro sobre IVA, qué hacer cuando se va a traba-
jar al extranjero, y otro capitulo sobre seguros.

Nota: Article publicat en el n° 25 del Boletin Informativo de | ‘Associacio de Fotografs Professionals de Publicitat i Mo-
da de Catalunya que, d ‘acord amb aquesta, reproduim gairebé en la seva totalitat.
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UNA COL-LECCIO UNICA, A
L"ABAST DEL PUBLIC

© Juanito Wadhwani . “Sense titol” (1987)
Original virat al sépia.

SALVADOR RODES

Com a col.lecionista d obres d-art .
Rafael Tous ha tingut sempre una cla-
ra vocaci6 d’oferta piblica. A mitjans
dels anys setanta va comengar a com-
prar obres dartistes conceptuals del
nostre paifs, quan ;.{zlirel)(' no tenien
lloc on exposar. Més tard va descubrir
en la fotografia de caire experimental
una via d’interes. allunyada de I"espe-
culacié dels mercats de "art, que ca-
lia explorar. Ha estat al darrera de les
iniciatives artistiques i dels corrents
més innovadors quan ningti apostava
per elles, ni cap institucié en feia cas.
Va crear un espai insolit dins el nostre
panorama artistic, Metronom. que va
servir com aglutinador de les tenden-
cies 1 dels artistes més experimentals,
convertint-se en una referencia em-
blematica de la cultura contempora-
nia a Barcelona. Fa cinc anys va ha-
ver de tencar Metronom, obligat per la
manca d ajuts, que feia inviable.
econdmicament, el seu manteniment.
Posseeix la col.leccié d’art conceptual
i fotografia contemporania més impor-
tant del pais, la seva biblioteca d’art
té més de dues-centes mil entrades,
entre llibres d artista, revistes, cata-
legs i llibres dedicats a I“art contem-
porani.

El proper dia 3 d’octubre Metronom
torna a obrir al public, fruit dun
acord temporal amb ["Ajuntament de
Barcelona. La seva reapertura ve a di-
namitzar el Imlm* panorama artistic
de la nostra ciutat., sobretot pel que fa
a la fotografia. Amb motiu daquest fi-
ta important hem parlat amb Rafael
Tous, il.lusionat i caustic alhora, fidel

com sempre als seus gustos artistics.

|_'A§) ° ENTREVISTA
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CONVERSA AMB
RAFAEL TOUS

A I'estudi de casa seva enllesteix amb els
seus col.laboradors els preparatius per la
nova apertura de Metronom. A I’en-
dema inicia un nou viatge de treball, i
quan torni gairebé tot ha de ser a punt
per la inauguracio. Se’l veu content i
amb ganes de comengar aquesta nova
aventura. Aquest cop no sera en solitari,
gracies a |’acord amb I'Ajuntament de
Barcelona, que durant tres anys donara
una subvencié de vint-i-cinc milions de
pessetes anuals, pel manteniment de la
sala i de la seva programacio. Passat
aquest periode |'acord podra ser defini-
tiu. Per la seva banda ja té clara la do-
nacié de la seva biblioteca i del seu im-
portant fons artistic, a canvi de que no
es dispersi.

Quina va ser la motivacié en ini-
ciar la seva col.leccié fotografica?
Va ser en un moment en que penso
que hi havia un estancament en la cre-
ativitat en les arts plastiques tradicio-
nals. No vull dir que s’hagi acabat la
pintura i I’escultura, ni molt menys.
Pero vaig preferir decantar‘me cap a
les noves tecnologies i els llenguatges
més experimentals, com el video,
I"art digital i la fotografia més experi-
mental i manipulada, que no parteix
de la fotografia tradicional i de repor-
tatge. Una fotografia més pensada,
moltes vegades escenificada pel propi
fotograf, més en la linea de I"art con-
ceptual, pero traslladada al mén de la
fotografia.

La fotografia no esta tan condicio-
nada per I'especulacié del mer-
cat,oi?...

Aixo és una de les coses més deter-
minants. El "boom" de les arts plasti-
ques de fa dos o tres anys, va provo-
car la daltabaix en que es troba en
aquests moments degut al descens
dels preus de les obres i la manca de
vendes. Una cosa que mai havia pas-
sat en la historia de I'art modern.
Que baixin els preus és una cosa bas-
tant improbable en una societat més
o menys estable, economicament.
Aqui es va produir una demanda bru-
tal en un moment determinat que va
provocar una alca dels preus, absurda.
Independentment que m’havia deixat
d’interessar un cert tipus d’art, havia
també aquest problema economic. La
fotografia per una circumstancia in-
ternacional, que al nostre pais és més
greu, no se li fa cas. Hi han uns preju-
dicis com el de la multiplicitat de co-
pies d'una mateixa obra, el que Iar-
tista controli els negatius, la descon-
fianga en quan la perdurabilitat de les
imatges... Jo tinc daguerrotips del se-
gle passat que estan en perfecte estat.
Penso que si els materials estan ben
tractats en els seus procesos quimics,
si estan conservats en condicions
d’humitat i il.luminacié adequades, no
tenen data de caducitat. Pero s’ha
creat aquesta historia que es més de-
guda a la manca de canals de difussio,
de revistes especialitzades,de galeries
que es dediquin també a la fotografia,
és a dir, a una manca de cultura fo-
tografica en general...

Doncs, la iniciativa privada cada
cop és més inexistent, sobretot pel
que fa a galeries i espais expositius?

SALVADOR RODES

Tret de Visor a Valéncia i Spectrum a
Saragossa, no existeixen galeries co-
mercials dedicades a fotografia. | per
altre banda, les institucions cada cop
fan menys coses. Fins i tot la Fundacié
"la Caixa" que dedicava la Sala Cata-
lunya a fotografia, la tanca per con-
centrar totes les exposicions a la seu
del Passeig de Sant Joan.

Si mirem el panorama de la propera
temporada, veiem que hi ha un excés
d’art etnografic. Em sembla molt bé
coneixer |'art de Guinea-Papau, per
exemple, pero on és |'art d’avant-
guarda a Barcelona?. La programacié
que s’esta fent, comengant per les
"Caixes", que son les pitjors, es des-
marca totalment de |'art experi-
mental.

Potser es la manera en que la po-
litica instrumentalitza la cultura,
convertint-la en un arma propa-
gandistica. Com be dius es fa més
cultura d’espectacle que no pas
una politica cultural coherent...

Aixo es degut a que volen atreure el
maxim de public possible. No tant
per que el valor de |'entrada pugui
cobrir les despeses, que es una uto-
pia, sind per que compten el tiquetat-
ge, el nombre de persones humanes
que entren en una exposicid, com
una forma d’exit cultural. Es com
aquesta exposicié d‘art xineés "rural"
que s’acava de fer a la Fundacié Miré,
que és una col.leccié que pertany a
un xinés que té una cadena de boti-
gues. Com si el Sr.Vingon mostrés els
objectes que ven a la seva tenda en un
museu. Que un lloc com la Fundacié
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