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L’ AGENDA DE LA IMATGE

El camino del infierno
esta empedrado de buenas intenciones
(que se quedan en nada, como la LPI)

Refranero

EDITORTIATL

LPI: 10 anys de “florero”

a sola existencia de la Plata-
forma Pro-Drets d’Autor
—pel nombre, per la diver-
sitat i per ’entitat de les organitzacions
que la integren (pag. 24)— demostra cla-
morosament el malestar generalitzat per
I’escasa aplicaci6 d’una llei, la de propie-
tat intel-lectual de 1987, que en el seu de-
s€ aniversari sembla més un “florero” que
no pas una norma d’obligat compliment.

L

Convé doncs recordar, una vegada més,
que els drets d’autor no sén una qiiestié
esoterica, ni tan sols unicament &tica o
moral. Ben al contrari: es tracta d’un te-
ma que té una importantissima dimensio
economica i social, i amb el que només hi
estan d’acord en la seva concrecid actual
——per exemple pel que fa al repartiment
dels canons compensatoris per copia pri-
vada— els poquissims que se’n benefi-
cien del monopoli factual amb que 1’ad-
ministracié del PSOE els va privilegiar, i
els moltissims violadors de la LPI que
actuen amb impunitat gracies a I’ende-
mica manca de recursos de les organitza-
cions professionals dels autors.

LLUIS SALOM / Equip Técnic UPIFC

No té cap sentit que les associacions no tin-
guin un major creixement perque no poden
oferir més serveis, que no puguin oferir més
serveis (com la defensa juridica) perqueé no
tenen diners, 1 aixi succesivament... mentre,
d’altra banda, els fons que corresponen als
drets d’autor de gesti6 col-lectiva, que han
de revertir en obra social dels col-lectius
que els han generat, s’administren en solita-
ri de forma graciosa i arbitraria (en el cas
dels fotografs a través de VEGAP).

A Catalunya (“pais capdavanter del mo-
viment associatiu”, etc, etc.), la Generali-
tat t€ la canya per a pescar aquest peix
que es mossega la cua en base a les com-
petencies que té traspassades 1 que, sor-
prenentment, sembla no voler assumir
(pag. 23). Es per aixo que és urgent I’ela-
boraci6 d’un Llibre Blanc de la Propietat
Intel-lectual a Catalunya que serveixi per
a sentar les bases de la reordenacio del
sector, tal com la Plataforma Pro-Drets
d’Autor reclama amb la campanya de re-
collida de signatures que esta impulsant i
per a la que demanem el més ampli suport
dels lectors (pag. 22-23).
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AVIS

Fins aquest nimero que tens a les mans,
’AGENDA de la imatge s’ha pogut obtenir
abastament de forma gratuita en els labo-
ratoris, centres professional i d’ensenya-
ment, etc., (inclosos els que no s’enrollen
ni un duro) i també, perd en menor mesu-
ra, s’ha pogut adquirir a les llibreries espe-
cialitzades i per subscripcio. Després d’on-
ze nimeros, pero, aquesta formula de dis-
tribucié mixta es mantindra amb la segiient
variacio: en endavant, '’Agenda només la
trobaras gratuitament en els establiments
que ens donin suport publicitari (que és re-
alment, com tothom sap, el que fa possible
I'edicio).

Aixi doncs, amb aquesta racionalitzacié de
la distribucié de I’Agenda, esperem poder
augmentar la tirada actual de 4000 exem-
plars fins a 5000 en el decurs de 1998, i
sol.licitar el control d’OJD per a 1999 (dos
objectius que, no cal dir, costen diners),
mentre els tacanyos, els mesquins que con-
sideren que “tot el que es regala no té va-
lor”, i els que no tenen gens de feeling amb
el gremi de professionals de la imatge que
des de la UPIFC estem construint, senzilla-
ment no la tindran. Per a fora de Barcelo-
na recomanem especialment la subscipcio
(pag. 16) i les llibreries especialitzades que
relacionem a la pag. 48.

¢

La UPIFC es una organizacion profesional con entidad
juridica propia, constituida el 14 de abril de 1994 al am-
paro de la Ley de Libertad Sindical 11/1985, e inscrita en
el Registre d’Associacions del Departament de Treball
de la Generalitat de Catalunya con el n° 94/79/17. La
UPIFC actua dentro del ambito territorial de Catalunya
agrupando a los que trabajan por cuenta ajena o por
cuenta propia, como técnicos profesionales del mundo
de la imagen, bien sea grifica, fotogrifica, audiovisual,
multimédia, o similar
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MODIFICACIONES FISCALES’98

SILVIA LAMARCA / Dep. Fiscal - ROSSELLO GESTIO, SL

ara cuando este nimero salga a la calle en

enero ya habran sido aprobados los Pre-

supuestos Generales del Estado para
1998. Lo que avanzamos seguidamente, pues, es
un comentario de las modificaciones fiscales pre-
vistas en el Proyecto de Ley, que a la fecha de cie-
rre de esta edicién no son aun definitivas. En el
proximo numero de 'AGENDA informaremos
de las variaciones que pudieran producirse y, a
través de estas paginas, estrenaremos un Consuk
torio con las preguntas que se nos hagan llegar
por escrito.

ADIOS A LOS COEFICIENTES !

Hacienda cambiara para 1998 la tributacién de
medio millén de profesionales y empresarios.
Por fin la Administracién reconoce que el sis-
tema de tributacién objetiva por coeficientes,
en el que sélo eran deducibles determinados
gastos (coste personal, consumo de energia y
agua, compras de mercaderias, gastos finan-
cieros, tributos no estatales), estaba pensado
mas para empresarios industriales que de ser-
vicios.

Se prevé para el proximo afio un nuevo reégi-
men de estimacion directa (simplificada)
que permitird deducirse de los ingresos la to-
talidad de los gastos, incluso las amortizacio-
nes y provisiones que antes no estaban con-
templadas, asi como gozar del derecho a la de-
ducciéon por inversién y creacién de empleo,
sin necesidad de llevar una contabilidad
ajustada al Codigo de comercio.

Ello significard que medio millén de empresa-
rios y profesionales declararén por este sistema
con la Gnica obligacién formal de llevar una con-
tabilidad simplificada. (Todavia no se conoce si

pasaran automaticamente de un sistema a otro o
deberan hacer alguna comunicacion a Hacienda).

Ahora bien, desaparecen los porcentajes del
20%, 15%, 10% que hasta ahora se podian de-
ducir en concepto de gastos no justificables en
la declaracion objetiva por coeficientes.

Otra novedad menos atractiva que la anterior,
es el aumento de la retencion a profesiona-
les del 15 al 20%. Esta medida ha sido duramen-
te criticada en todos los ambitos y se teme que
muchos profesionales se transformen en perso-
nas juridicas para evitar anticipar a Hacienda el
20% de sus ingresos netos.

En cuanto a las modificaciones que afectan a la
ley del .V.A., cabe destacar que a partir del pro-
ximo afio ya no sera necesaria la afectacion ex-
clusiva de los automéviles de turismo a la acti-
vidad profesional o empresarial, sino que po-
dran entenderse afectos en un 50%. Igual
porcentaje sera deducible de los accesorios,
combustible, autopistas, reparaciones y aparca-
mientos.

* RECUERDE: El Ayuntamiento de Barcelona
publicé el pasado mes de Febrero una ordenan-
za fiscal en la que se establece una bonificacién
del 25% en el .A.E. para personas mayores de
45 afios que inicien una actividad empresarial y
un 50% para las que inicien una actividad profe-
sional. Dicha bonificacién solo es aplicable el
primer afio de ejercicio de la actividad y es com-
patible con el resto de las bonificaciones.

NOTA: asesoramiento personalizado y gratuito a los
miembros de la UPIFC en las oficinas de Rossell6 Gestio,
SL, ¢/ Enric Granados 123, bajos, 08008. BCN. tel (93) 415
05 71, fax (93) 415 02 26.
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U.K. EN ESTADO DE SHOCK

ALEX SCOTT

Gran Bretana se encuentra sumida en un estado de shock. Los medios de co-
municacion, en estos momentos, también. Desde la repentina muerte de Dia-
na, princesa del corazon, todos los diarios y televisiones y, especialmente, “la
prensa popular” han aparentado mostrar un buen comportamiento, pero to-

do el mundo se pregunta hasta cuando durara.

Todos los directores se han comprometido a
seguir un coédigo ético, modificado, como re-
sultado de la reaccion casi unanime del publico
tras el tragico accidente.

En Gran Bretana, el resto de Europa y, sobre
todo, en Estados Unidos, la respuesta a esta si-
tuacioén por parte de los famosos ha sido muy
rapida. Ahora cualquier personaje publico se
niega a permitir una foto suya y adopta, a veces,
una reaccién violenta verbal (o fisica) contra
los “paparazzi” y/o fotografos que ha-

cen diariamente su trabajo.

...en Espaiia la
autocensura de los medios ha
dado al Rey y a su familia una

imagen de “vida limpia”
envidiable...

Pero tal fue la res-
puesta emocional a
este Unico, pero
muy importante inci-
dente, que la Comisién
de Quejas contra la Prensa

(PCC), se vio obligada casi inmediatamente a
actualizar el Cédigo de Conducta. Pero los
profesionales no saben alin muy bien como
aplicar las nuevas reglas, y parece que los di-
rectores tampoco. A pesar de ello, algunas co-
sas estan muy claras, como por ejemplo dejar
en “libertad condicional” a los hijos del futuro
rey y, ademds, ampliar las restricciones de las
situaciones y lugares desde donde se pueden
tomar fotos de la gente publica.

Queda claro que Diana, princesa de Gales, ha
pasado la mayor parte de su vida buscando la
publicidad de la misma gente que ahora esta

acusada de “matarla”. Y los medios de comuni-
cacién han aceptado una tregua hasta que el
publico demande, explicita o implicitamente,
mas de lo mismo.
Aunque a finales de noviembre empezaron a
llegar dos indicios de lo que puede ser la nueva
actitud en Gran Bretafa. Por un lado, una en-
cuesta demuestra que una mayoria estd a favor
de una legislacion especifica que proteja la re-
putacion de la familia real, lo contrario que en
Espafa donde la autocensura de los medios de
comunicacion ha dado al rey Juan Carlos
y a su familia una imagen de
“vida limpia” envidiable
entre sus homdlogos
europeos.

Por otra parte, la cobertura
de la prensa en Sudifrica sobre
las audiencias previas al divorcio de Earl Spen-
cer (hermano de la princesa Diana) y su mujer,
ha despertado en la prensa sensacionalista una
especie de venganza por los comentarios con-
denatorios que realizé Spencer en el momento
de la muerte de Diana y que hacian referencia
a las responsabilidades de los medios de comu-
nicaciéon. Un término medio, aunque no radi-
calmente diferente, que parece reflejar una si-
tuacion ligeramente novedosa. Pero mientras
haya personas, ya sean de la realeza o no, que
vayan en busca de publicidad sélo cuando les
interese, su relacion con los medios de comu-
nicacion sera desequilibrada.



“SEXY” *

FRED RICHTIN /Profesor de Fotografia y Comunicacién en la Universidad de NY

o defenderé a los paparazzi. Pero repetiré, como otros en el campus me lo han dicho a

mi, que hasta cierto punto pueden ser los tltimos fotoperiodistas que quedan. No en el

modo agresivo, maleducado y estrepitoso en que muchos de ellos parecen comportar-
se, sino en el sentido que ellos esperan que sucedan cosas sin controlar la situacién suficiente-
mente para hacerla parecer lo que a ellos o a sus editores y directores artisticos les gustaria que
pareciera.

En otras palabras, los paparazzi no son mas fuertes que sus personajes objeto. Los fotografos a
quienes todos admiramos y que funcionan como los testigos de la sociedad, generalmente no uti-
lizan su poder ni el de quienes representan para controlar a sus investigados. Pero en nuestra so-
ciedad saturada de los media, donde la vida sélo parece existir en cuanto es retratada, la “reali-
dad” frecuentemente equivale mas al montaje que a lo que realmente es. La gente quiere tener
buen aspecto en las revistas y creen con toda razén que el fotdgrafo les ayudara en la busqueda
de la imagen. Por varios motivos el fotégrafo normalmente no da una imagen del comportamien-
to normal de las personas, sino que crea una situacién posada y atractiva que es conocida en el
negocio de revistas como “sexy”.

La fotografia contemporanea a menudo se convierte en un didlogo entre personajes poderosos y
las publicaciones que han decidido centrarse en ellos. Asi pues, mientras los paparazzi corren por
doquier intentando fotografiar celebridades o pasan horas esperdndoles fuera de un restaurante,
el fotégrafo normal, apoyado en un encargo, un asistente, y luces, visitard al sujeto y creara la ima-
gen colocando a este(a) en una serie de poses. Esta Gltima estrategia es la manera de fotografiar
mas elegante y preferida; la primera es considerada una forma algo obscena e inferior de perio-
dismo “sensacionalista”.

Cuando miro las revistas actuales, veo poca cosa que me recuerde la vida que vivo yo. Esto puede es-
tar bien, pero lo que no esta bien es que aprendo muy poco sobre las personas que estan retratadas.

Frecuentemente son actores en busca de una imagen, la moneda de cambio de nuestra supuesta épo-
ca de la informacién. Mientras tanto pienso en los paparazzi, esperando en algin lugar con la espe-
ranza de que puedan ver ocurrir algo real. En las fotografias de hoy en dia, rara vez lo encuentro.

* \World Press Photo, Newsletter diciembre de 1997.

Woearld Press Photo Foundation

Jacob Obrechtstraat 26 fax +31 (20) 6764471
071 KM Amsterdam E-mail: office@worldpressphoto.nl
tel +31 (20) 6766096 http://www.worldpressphoto.nl
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Retoque digital realizado en Pro40

Un pequeno paso para el hombre, un gran paso para |a humanidad.

A partir de un dia, y normalmente, tras muchas horas de esfuerzo y dedicacion, ocurre alge que supone una frontera
entre el ayer y el mafnana. Pero s6lo muy pocas veces ese avance, se convierte en un paso realmente decisivo.

El nuevo sistema Digipro, supone también un paso decisivo en la fotografia, quizas el paso mas importante, ya que esta
pensado para mejorar la calidad de todo lo que hasta ahora suponia la tecnologia digital en el sector fotografico.

Digipro ofrece en exclusiva un sistema de impresion laser digital de gran formato, que permite la exposicion directa de
imagenes y textos sobre papel fotografico convencional RA-4.

Este sistema unico en Espana trabaja indistintamente en blanco y negro, impresiones mixtas en color y blanco y negro,
virados a sepia, forzados y cualquier efecto que nuestra creatividad sea capaz de imaginar.

Por este motivo nos gustaria presentarte en primicia las posibilidades de este nuevo sistema convencidos de que hoy por
hoy ya podemos estar a la altura de cualquier idea, incluso de las mas grandes.

< -
. - - = Ko - e . -
Fotografia con desenfoque de Fotografia en blanco y negro Fotografia en color con Fotografia con repeticion
movimiento. con grano retoque. de imagen.

Ven a Pro40 y podras comprobar la calidad del
nuevo sistema Digipro en nuestra exposicion de
murales de gran formato. Te esperamos.

Passeig de Sant Joan, 40
08010 Barcelona
Tel. 265 68 80 / Fax 265 81 02
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;QUIEN MATO A LADY DI? *

ntes los principes morian de una caida

de caballo, una pulmonia, una melanco-

lia persistente, un filtro venenoso o un
bombazo. Tenian formas distinguidas de estirar
la pata, acordes con la dignidad de la realeza,
plenas de romanticismo, muy adecuadas para
inmortalizarse en un romance, una obra de te-
atro o una pintura. Los fallecidos no levitaban,
no ascendian directamente al cielo, como hu-
biera sido congruente con su condicién de se-
res extraordinarios, pero sus decesos aconteci-
an en trances que dejaban patente la grandeza
del finado. A semejanza del movimiento de los
astros, su paso por este mundo seguia curvas
trazadas desde el principio de los tiempos por
el destino. Cuando dejaban de existir, su 6bito
mas que piedad suscitaba asombro.

La muerte de Lady Di en un accidente de trifico
hace tabla rasa de la tradicion, rompiendo todos
los esquemas. Sucumbir con el morro aplastado
en el interior de un coche, aunque sea un Mer-
cedes de lujo, constituye una forma bastante
vulgar de morir, impropia de una persona de su
elevada alcurnia. Su desaparicién no remite ya al
destino sino a la mala cabeza o al azar. Ese final
plebeyo humaniza a la princesa de Gales, demo-
cratiza su imagen, confiere una hondura tragica
a los avatares de su vida palaciega, a su biografia
trivial de princesa rubia y guapa, puericultora y
con inquietudes sociales, casada con un principe
de orejas grandes que nunca le fue fiel.

La adversa suerte de Lady Di ha causado un
hondo pesar en los ciudadanos dentro y fuera
del Reino Unido, conmovidos ante tamafa des-
gracia, impresionados por la sangre azul derra-
mada en el asfalto, asustados también por una
forma de morir que puede ocurrirle a cualquie-
ra. Ni los horrores de Bosnia, ni las matanzas de
Argelia, ni las crueles hambrunas de un sitio y

FERMIN ACEBAL

otro suscitan similares torrentes de piedad. No
es frecuente la solidaridad con los extrafios, pe-
ro se ha estrellado en coche una bella princesa
que padecia mal de amores, y nacionales de dis-
tintos Estados sienten los requerimientos del
universalismo moral. Arrastra més al interna-
cionalismo proletario una historia rosa que to-
da la influencia de Carlos Marx. Poca gente se
pregunta por la causa de las guerras o de la mi-
seria cotidiana, pero todo el mundo desea saber
en cambio quién mato a Lady Di un sabado de
madrugada en un tdnel de Paris.

;Fue la alcoholemia del conductor, el exceso de
velocidad, el peso de su propia imagen, la pre-
sion de los paparazzis, la frialdad de los Wind-
sor, la doblez de la institucién, algun servicio se-
creto o simplemente la tonteria?. Unas tesis cul-
pan a los perseguidos por ir muy lanzados y
otras a los perseguidores por cargantes. Hay
también quien sefiala con el dedo a la sociedad
en su conjunto, enferma de una curiosidad mor-
bosa. Se trata de interpretaciones banales y con-
tradictorias, rebosantes de moralina. Cuando
aluden al exceso de velocidad, disculpan que los
coches se disefien para rebasar todos los limites.
La libre competencia justifica la venta de cosas
que estd prohibido usar. Cuando acusan de pa-
sarse a los fotdgrafos, fijan su atencion sélo en
un eslabon de la cadena como si no tirara de to-
da ella la misma avidez. Cuando lloran la muerte
de una princesa, olvidan muchas otras muertes
no menos graves. Denuncian que el afin de lu-
cro mata, pero en general lo perdonan.

{Quién maté a Lady Di? Esta muy claro: la ma-
no invisible del mercado.

* De la seccién “La cascara amarga”. Pagina Abier-
ta n° 76-77 octubre/noviembre 1997. Reproducido
con autorizacién
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LA RESPOSTA DEL GREMI

REDACCIO

El document que reproduim tot seguit (i que per raons de tancament no varem poder incloure
a Panterior nimero) és fruit de I’Assemblea unitaria de professionals de la imatge, reunida
per a tractar la situacio creada al sector per la mort de Diana Spencer. L.’ Assemblea -convo-
cada per la UPIFC amb caracter obert- va aplegar també a membres de I’SPC, fotografs no
afiliats, una representacio de I’AFP/PMC, i va comptar amb P’assisténcia del President de la
Comissi6 de Defensa del Col-legi de Periodistes. Posteriorment el Col-legi va enviar el docu-
ment als més de 3.300 col-legiats i als mitjans de comunicacié, mentre que la UPIFC el va tra-
metre (a més dels socis) al Consell de la Informacié de Catalunya, organitzacions professio-
nals i sindicals, departaments de fotografia, institucions i organismes davant dels qiials estan
presentades les acreditacions de la UNIO (¥) i partits politics amb representacié parla-
mentaria. Igualment, el document s’ha difés a través d’internet i ha estat assumit per ’'SPC,

que I’ha reproduit integrament en el seu butlleti “Fil Directe”” (n? 20, novembre de 1997).

RECLAMEM RESPECTE

L’Assemblea de professionals de la imatge
reunida a Barcelona el 19/9/97, a la seu del
Collegi de Periodistes de Catalunya, per a
tractar dels problemes que s’han derivat pel
conjunt de la professié després de I'accident
sofert per Diana Spencer i els seus acompan-
yants el passat 31/8/97 a Paris, pren els se-
glients acords:

I.  Manifestar que en la obtencio i, particular-
ment, en la comercialitzacio i explotacié edito-
rial de les imatges no és éticament admisible
qualsevol practica. En aquest sentit, I’Assem-
blea assumeix explicitament com a propi, pel
que fa a la funcié informativa, el Codi Deon-
tologic de la professioé periodistica d’octubre
de 1992, i demana als col-lectius professionals
de la informacié i de la imatge que, en la via de
I'autorregulacié, impulsin un debat que perme-
ti ampliar i complementar els continguts del
Codi Deontologic referents a aquest tema, que
son perfectibles.

2. Protestar per la frivolitat amb que, si més
no en els primers moments de la noticia, la ma-

joria d’agéncies d’informacié i mitjans de co-
municacié han tractat la suposada implicaci6 de
fotografs en I'esmentat accident, i que ha com-
portat, per extensio, la criminalitzacié social de
tots els professionals de la imatge. En aquest
sentit, '’Assemblea demana la intervencié del
Consell de la Informacié de Catalunya per
quant considera s’han vulnerat els criteris |, 2
i 10 del Codi Deontologic que estableix:

— Observar sempre una clara distincié entre
els fets i opinions o interpretacions, evitant to-
ta confusié o distorsié deliberada d’ambdues
coses, aixi com la difusié de conjectures i ru-
mors com si fossin fets certs.

— Difondre tnicament informacions fonamen-
tades, evitant en tot cas afirmacions o dades
imprecises i sense base suficient que puguin le-
sionar o menysprear la dignitat de les persones
i provocar dany o descrédit injustificat a insti-
tucions i entitats publiques i privades, aixi com
la utilitzacié d’expressions o qualificatius inju-
riosos.

— Observar escrupulosament el principi de
presumpcié d’'innocéncia en les informacions i
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opinions relatives a causes o procediments pe-
nals en curs.

3. Denunciar que [‘hostilitat contra la nostra
feina que hem constatat des de la mort de Dia-
na Spencer, ve a sumar-se a les repetides in-
cidencies contra el dret constitucional d’infor-
mar des que la Sra. Julia Garcia Valdecasas és
Delegada del Govern a Catalunya, incidencies
que considerem inadmisibles i que s’han posat a
mans de la Comissio de Defensa del Col-legi de
Periodistes. Cal recordar, doncs, a les autori-
tats i funcionaris publics que tenen I'obligacié de
facil-litar la feina als professionals acreditats, i
que la llei 1/82 de proteccio civil estableix:

“En particular, el dret a la propia imatge no
impedira: a) la captacid, reproduccié o publi-
cacio per qualsevol mitja, quan es tracti de
persones que exerceixin un carrec public o
una professié de notorietat publica i la imatge
es capti en un acte public o en llocs oberts al
public. c) la informacié grafica d’'un succés o

* Carta de ’Equip Técnic de la UPIFC
BCN, 25/09/97
Adrecada a,

Parlament de Catalunya

Generalitat de Catalunya

Tribunal Superior de Justicia de Catalunya
Delegacié del Govern a Barcelona i Sots-delega-
cions del Govern a Tarragona, Girona i Lleida
(abans Governs Civils)

Diputacions de Lleida, Girona, Tarragona i Barce-
lona

Ajuntament i Guardia Urbana de Barcelona
Federacié de Municipis de Catalunya

Associacié Catalana de Municipis

Servei d’Extincié d’Incendis

Prefectura de Seguretat Ciutadana

Prefectura Provincial de Transit de Barcelona
Capitania General

Capitania Maritima

Port Autonom de Barcelona

Cambra de Comerg i Industria

aconteixement public quan la imatge d’una
persona determinada apareixi com merament
accesoria”.

Igualment convé recordar que els funcionaris pu-
blics no tenen cap reserva de dret de la propia
imatge en casos de la seva actuacié com a perso-
nes publiques fent feines de caracter public.

L’Assemblea fa una crida als companys de pro-
fessio per tal que donin a conéixer testimonia-
dament els incidents al respecte, i demana a les
organitzacions professionals de la informacié i
de la imatge que posin la méxima energia en la
defensa dels principis de llibertat d’expressio i
dret a la informacié garantits per larticle 20.1
b, d, de la Constitucié Espanyola.

4. Demanar als companys que no han pogut
assistir a aquesta Assemblea, i a les organitza-
cions que representen a la professid, que s’ad-
hereixin a aquests acords i en facin la maxima
difusié que sigui possible.

Srs.

Els hi adjuntem el document RECLAMEM
RESPECTE amb les resolucions de I’Assem-
blea unitaria dels professionals de la imatge
del passat 19/09/97. Més concretament, ens
agradaria cridar la seva atencié sobre el punt
3, que fa referéncia a la normativa legal que
empara la feina dels informadors grafics i d’al-
tres treballadors de la imatge a la via publica.
En aquest sentit, els hi recordem que la
UPIFC va presentar-lis les acreditacions que
identifiquen als nostres socis, mitjangant
carta certificada amb data 18/07/94 (de
la qual adjuntem copia).

Igualment pel que fa als elements distintius
dels fotografs de premsa, aprofitem l'avi-
nentesa per a recordar-lis que el carnet i
el bragal de I'antiga i desapareguda Asso-
ciacié de Fotografs Professionals de Prem-
sa i Mitjans de Comunicacié de Catalunya
(AFPPMCC) no tenen vigéncia des de mitjans
de 1994, tal com els hi va comunicar en el seu
moment la Comissié Liquidadora d’aquesta
dissolta entitat (també adjuntem copia).
Atentament



EL DRET DE LA IMATGE
DE LES PERSONES

n sector de la premsa escrita viu de les

vides i miracles de les persones ano-

menades “famoses” i per aquest motiu
qualsevol incident que tingui la banal vida d’a-
questes persones té un ressé que no té qualse-
vol dels problemes molt més trascendents que
puguin tenir qualsevol dels ciutadans.

Aquest resso sovint distorsiona la magnitud
dels problemes que es plantegen i per aixo es
presenten amb uns trets irreals que ens fan di-
ficil poder-los analitzar en els termes exactes
de la qliestié. Tot el batibull informatiu crea un
“estat d’opinid”, si es que en podem dir aquest
terme, que més que significar una opinié publi-
ca sobre el fet, és més aviat un clam maniqueu
d’adhesio a aquests irreals famosos “santifi-
cats”.

No és que consideri que I'analisi del desenvo-
lupament del treball d’'uns professionals de la
fotografia no s’hagi de fer amb rigor i si cal con-
demnar certes practiques, siné que cal fer-ho
amb rigor.

El fet que analitzarem no és un cas concret si-
no6 una reflexié sobre la dimensié del dret a la
imatge de les persones.

Col-loquialment es sol confondre el dret a la
imatge amb el dret al respecte al bon nom i
consideracié social de les persones. Aix6 juri-
dicament és el dret a ’honor. El dret a la imat-
ge no és altra cosa que el dret de les persones
en que no es capti ni es publiqui la seva imatge,
tant si és de caracter fotografic i per tant fixa o
per mitjans audiovisuals.

JOSEP CRUANAS / Servei Juridic UPIFC

REGULACIO

En els darrers mesos s’ha fet sentir un cert
clam en el sentit que calia revisar la normativa
sobre aquesta questid, per semblar que no
protegia prou bé el dret de les persones a pre-
servar la difusié de la seva imatge sense el seu
consentiment.

Aquest clam no té al meu parer cap fonament.
Es un clam semblant al que sovint es deixa sen-
tir quan hi ha una noticia sobre la comissié d’un
delicte més o menys espectacular. El resultat és
cada vegada un clam reiteratiu de que s’ha de
revisar el codi penal. Ara tampoc no cal refor-
mar la llei del dret a la imatge.

Si analitzem la regulacié d’aquest dret feta a I'a-
nomenada Llei de 'Honor, la Imatge i la Intimi-
tat de les persones (LO 1/1982 de 5 de maig)
veurem que aquests drets estan abastament re-
gulats i a més els tribunals n’han marcat unes li-
nies interpretatives prou clares.

A banda d’aixo, des del punt de vista profes-
sional, hi ha la regulacié de I'actuacié del pe-
riodista fet pel codi deontologic del Col-legi
de Periodistes de Catalunya (*) i la possibili-
tat de les persones afectades de reclamar la
defensa del seu dret, a banda de per la via ju-
dicial, davant del Consell de la Informacié de
Catalunya.

Tot aixd ens defineix un marc complet que ha
de servir per una regulacié de les relacions de
la premsa i els ciutadans en un sentit que es
respectin aquests i d’altres drets personals.
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