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EDITORIAL

BESOS ROBADOS

Comunmente se ha manginificado la fotografia como
paradigma del realismo, otorgdndole valor documental y
veracidad debido a su capacidad analdgica respecto a las
formas de lo real.

Mientras en otros dmbitos de la practica fotografica
como la publicidad, la moda o la considerada dentro de
la creacion artistica, la manipulacion de la imagen se en-
tiende como factor de la creatividad del autor; en el fo-
toperiodismo y la fotografia de reportaje resulta un des-
crédito “mover al muerto” para componer una imagen
mas eficaz en la informacion gréfica del acontecimiento
o la crénica de guerra.

Este prejuicio nace de la consideracion de la fotogra-
fia como equivalente de lo real y verdadero. Como si la
imagen no fuese el resultado de un proceso de percep-
cion —naturalmente subjetiva— en el que el fotdgrafo no
sélo selecciona (“manipula”) la luz y el encuadre, sino
también aquel fragmento de lo real, en un preciso ins-
tante del continuum espacio-tiempo.

Por esto, siempre serd la vision personal y la elabora-
cion estética la que proporcione a la imagen una distin-
cion respecto a la simple reproduccién mecanica. Y por
ello, este valor afiadido y substancial, expresara también,
la permeabilidad del autor frente a los acontecimientos y
cosas que fotografia.

Interpretacion, elaboracién o... manipulacion al fin, y
dejando al margen el contexto informativo en que se in-
serte la imagen -que éste si podra alterar tendenciosa-
mente la realidad- como sucede en los medios de comu-
nicacion.

El azar y el oportunismo son elementos determinan-
tes en el fotoperiodismo, tanto como el uso determina-
do que de la técnica haga el fotdgrafo. Se entiende asi,
que éste pueda preparar una escena o el “encuentro” pa-
ra poder construir esa imagen expresiva y significante,
que demasiadas veces el azar no nos proporciona. En
cualquier caso esto ocurre desde los mismos origenes
del fotoperiodismo.

La discusion se ha actualizado cuando el pasado ve-
rano, el marino protagonista de la emblematica fotogra-
fia que realizara Alfred Eisenstaed, revel6 que fue pre-
parada por el fotoperiodista norteamericano. La imagen
supuestamente recogia el beso entre un marino y una
enfermera en Times Square de Nueva York, durante la
celebracion popular por la derrota de las tropas japone-
sas, en Agosto de 1945. Seguin las declaraciones del pro-
tagonista, la enfermera y el marino no se conocian, pa-
seaban por alli cuando Eisenstaed les propuso que posa-
ran para él. El fotografo dispuso la escena y realizo varias
tomas... la imagen no es fruto de ninglin “instante decisi-
vo”, ni tan siquiera fue tomada en la fecha indicada. Sim-
plemente Eisenstaed recreé una simbologia que refleja-
ba el espiritu de la América victoriosa y fue por ello, por-
tada del Life de 27 de Agosto de 1945.

Entra asi, en el archivo de fotos truculentas, manipu-
laciones y puestas en escena, con el fin de representar
una realidad consensuada, acorde con las espectativas
creadas en la opinién publica por los media. También
nuestro Agusti Centelles, recre una escena en su fa-
mosa fotografia de una barricada hecha con caballos
muertos durante los enfrentamientos callejeros, en la
Barcelona de Julio de 1936. Como igualmente fue pre-
parada la foto que realizara Doisneau en 1950, en la que
una pareja aparece besandose frente al Ayuntamiento de
Paris... otro “beso robado”.

Cualquiera de éstas imagenes, con toda su carga
simbdlica y la repercusion que han tenido, vienen a tes-
timoniar, una vez mds, que la instantdnea fotografica ha
manipulado la realidad desde la aparicion de los grandes
medios de comunicacion, y sin necesidad de recursos
tecnoldgicos... simplemente “moviendo al muerto” de
sitio.

La cuestién esta en reconocer estas “manipulacio-
nes” como parte de la creacién de una imagen que se
quiere simbdlica, y distinguirlas de aquellas otras inten-
cionadamente trucadas para elaborar una informacién
falsa. Y de esto, ya nadie se sorprende.
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William

KLEIN

| 1954 William Klein vuelve a Nueva York des-

pués de ocho anos de ausencia. El paisaje de su

ciudad natal le resulta familiar e inhdspito al mis-

mo tiempo. Siente que él mismo es un extranje-

ro. Ha estudiado arte, se ha casado con una mu-
jer francesa, con un esquema de referencias y costum-
bres que no encajan con todo aquello que ve en su en-
torno. Al mismo tiempo la ciudad también ha cambiado.
De este reencuentro, surgié la necesidad de reflejar, ca-
mara en mano, el pélpito cotidiano , el caos de una gen-
te viviendo, a su vez, el gran desorden de la epoca, que
William Klein organiza y presenta con una visién direc-
ta, casi cinematografica y sin especulaciones de ninguna
clase, en lo que a la postre sera el friso fotogrifico de
un lugar y un tiempo determinados, nunca realizado
hasta entonces.

LLUIS MITOS

De esta pasion y de su genuino enfoque, surgird el
extenso reportaje “New York,|1954-1955" que Klein qui-
so plasmar con la misma intencién que lo realizara. El li-
bro que editara en la época, significod por la puesta en pa-
gina de las imagenes, por el mismo concepto del libro y
su presentacion, un hito en la historia de las ediciones fo-
tograficas, que a alin hoy, con la presente reedicién del li-
bro (en Espafa realizada por Lunwerg Editores), continta
siendo toda una gozada.

La exposicion que del 9 de Octubre al | de Diciem-
bre ha organizado la Fundacién “La Caixa” en Barcelona,
nos muestra las imagenes de este reportaje histérico a
través de una serie de actividades complementarias (con-
ferencias, proyecciones de sus films, etc.) reflejando la di-
mension y versatilidad de unos de los més representati-
vos creadores de la fotografia documental.
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SUITE SWEET

Y SEGUIDO
de PEPE CALVO

os palabras transportan inmedia-

tamente a Pepe Calvo a un suefio

hipnético profundo, GLAMOUR y
CINE. Bajo su efecto se encuentra en el
fuera de si platénico, libre de premedita-
cién, capaz de verlo todo. En su regreso a
si, Pepe Calvo nos trae los colla-
ges, proyecciones brillantes de la
belleza vista.

Voraz consumidor de revistas
de cine y moda, Pepe Calvo en-
contro, en la camara fotogréfica, la
manera magica de modificar la re-
alidad con la simple mirada.

Usando la técnica del reportaje
(camara Nikormat, pelicula Tri X,
luz natural y papel fotografico de
contraste) “rodé” en el interior
del viejo casino de Alicante su pri-
mera pelicula en forma de libro”
MUJERES DE OCTUBRE (1976-
77). De esta primera obra, signifi-
cativamente dedicada al gran for-
mato de VOGUE, RICHARD AVE-
DON, pas¢ a otras series (recogi-

JOAN CASELLAS

das en su libro COLECCION) en las que
se nota el interés por otro fotégrafo de
VOGUE, que le influencia mas profunda-
mente, HELMUT NEWTON.

En estos nuevos trabajos las composi-
ciones son mas complejas y el sentido del

© PEPE CALVO
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