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vAgenda i matge)

L’AGENDA DE LA IMATGE és una publicacio trimestral de la UNIO DE PROFESSIONALS DE LA IMATGE |
FOTOGRAFIA DE CATALUNYA.

La U.PLEC. és una organitzacié professional de dret public, amb entitat juridica propia, amparada en la Llei de Lliber-
tat Sindical 11/1985 i inscrita al Registre d’Associacions del Departament de Treball de la Generalitat de Catalunya amb
el n° 94/79/17.

L’Agenda recull collaboracions tant dels associats com dels no associats a la UNIO. L'article editorial es correspon
amb I'opinié de la Junta de Govern.

L’Agenda es distribueix gratuitament a travers de laboratoris, centres professionals, academies i escoles de foto-
grafia, per gentilesa de les empreses col-laboradores del sactor. També és pot adquirir al PVP indicat a la coberta en
centres d'art i llibreries especialitzades.
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AVIiS

m Teorema Toscani. Jordi Canals
m Opinid: El contracte d’edicié. Josep Cruaiias

(PREN Entrevista a Josep V. Monzo. per José R.
(ancer Matinero

EBER Porfoli. Fons fotografic de I'IVAM

JABYAR Actualitat: Fonts de la memoria. La foto-
grafia i els surrealistes. Pla Janini.
Antonio Galvez. Quim Davi. Oskar Ohlson.

El mirador. Pedro Burgos
IRELR Expos
Concursos

ERRRal DEBAT: La gestio sobre els Drets d”Autor.
akaed Llibres. Salvador Rodés

I Voticies.
aliid Llistat de descomptes.

Aquest sera |’Ultim numero que distri-
buirem d‘una forma tant indiscriminada com
fins ara, sobretot pel que fa a la ciutat de Bar-
celona.

En endavant [ ’/Agenda només arrivara de
la mateixa manera, perd en major quantitat,
als laboratoris i centres professionals amb
els que la UPIFC tinguem concertada alguna
mena de col.laboracié (basicament descomp-
tes especials per als nostres associats: vegeu-ne
pag. 47 i 48), els anunciants, i les empreses i
entitats cooperadoras (vegeu-ne contraporta-
da interior). A banda d’aquesta possibilitat

d’accedir gratuitament a una certa quanti-
tat d’Agendes, els centres d’ensenyament i
associacions fotografiques podran adquirir-
ne a preu de cost, tant exemplars com vul-
guin.

La venda a travers de centres d’art i lli-
breries especialitzades, aixi com la trames-
sa gratuita als associats de la UPIFC i a bi-
bioteques, continuara igual.

Recomanem, pero, que us assegureu el
vostre exemplar de I’Agenda mitjancant
la butlleta de subcripcié adjunta.

:Af) ©
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Si usted fuera uno de esos famosos
fotégrafos de moda, mimados por la
jet-set, se quedaria tan tranquilo. Pero
no lo es. Usted produce catidlogos. Por
eso, recurre a sus flamantes cimaras
digitales Agfa. Y como incluyen todo

lo que usted necesita, puede ponerse

a trabajar de inmediato. Verifica luz y
composicion en su ordenador. No

necesita clasificar ni tirar pruebas.

Como no necesita usar pelicula,

tampoco tiene que revelar ni

o . Agfa StudioCam. La cimara
digitalizar. Carga las fotos en su digitalusequible. Resolucion

mayor de 35 mm para objetos

inmdoviles. La tinica camara

Agfa ActionC Laci Ordenador y las nserta en la maqueta‘ digital con regulacion de vision
dg;’:a | asle(:]’;ilflzl. C::;ygaCng para obtener una profundidad
s it ool shmendor Hasta usted se sorprende con la calidad de campo inigualada.

Ampliaciones hasta 11x17

nitmero de interferencias en la pulgadas/A3 a 200 Ipi, 80

imagen en cdmaras de su tipo. 3 z . . . ) » i
Peso reducido. Sensibilidad hasta d € 1 as ima genes. Y a l d 1a s1 guien te b II;ICSARL,S([}[[MTS?HI ’Z:’:;jd‘z 7
8 onaole. e enta cor
B2 A;:: OstLZadar o . . cuerpo de cdmara, visor
selecilliides de basin 12,000 sog: puede mostrarle a su satisfecho cliente 0 zo0m y bayoneta

Ampliaciones hasta 4x5 pulgadas/
10}:[]13 cma 150 Ipi/ Gglpécym. Se Nikot, puesto SCSI; sabesy
presenta con cuerpo de cdmara, como le que Cl ar é exactamente e 1 1]7'r)grarf1’as degestitaide color,
siscr; flash igarperalls, corr‘e‘ccton ,de color, archivo y )
cargador, zoom, tarjeta PCMCIA o, . SEsHOn, ma’s Adobe lems,b“pw
e ciparald da 114 catalogo encargado. j Ya querria uno de LE con mddulo de conexion.

el . Kit de iluminacion opcional.
imadgenes), puerto SCSI, bateria, 4

cables y programas de gestion de esos famosos fotégrafos de moda,

color, correccion de color, archivo
y gestion, mds Adobe PhotoShop™

LE con médulo de conexion. poder hacer lO mismo! AGFA dals
The complete picture.”
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Cada dia, tot just arribat a Largo Barrie-
ra, un dels barris comercials al centre de
Trieste, miro mecanicament la fagana cober-
ta amb una gigantografia publicitaria de Be-
netton. D’eng¢a que em vaig traslladar a
aquest districte he vist sempre la placa en-
capgalada amb les fotografies de Oliviero
Toscani, el professional de la imatge al servei
de Benetton: ampliacions provocadores que
canvien imperceptiblement amb el succeir-
se de les estacions de |'any i que es fonen
amb |"arquitectura habsburgica d’'aquesta

vAf)
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ciutat italiana de |’Alt Adriatic.

Largo Barriera és també el punt de de-
sembarc de molts dels "turistes" d"altra ban-
da de la frontera que arriben a Trieste. Eslo-
vens, croates, hongaresos i bosnians, amb
un grapat de marcs a la butxaca, atrets per
les pampallugues del consumisme encara no
delirant en llurs respectius paisos d’origen.
Per molts d’ells el logotip de la Benetton
té el valor d’'un talisma protector. L any
1990 I"apertura d’una tenda de la cadena de
roba italiana a Copova Ulica, el carrer pea-

OPINIO
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tonal del casc antic de Lubljana, va ser acolli-
da com un signe dels nous temps un cop
deixats enrera els anys de la peculiar via al
socialisme de |"autogestio iuguslava. Enguany
la inauguracié d’un establiment a Sarajevo,
enmig de les canonades i |'espetec de la me-
tralla, equivalia a |"afirmacié de viure la "nor-
malitat" d'Occident, amb el que conecta
aquest modest fil umbilical; equivalia a viu-
re en un paradis artificial alié a I'infern de la
guerra al carrer.

Poc importa que les fotografies multico-
lors de Toscani, patriarca de |"antipublicitat,
denunciin el racisme, la discriminacié sexual,
el mén de la marginacié urbana, el conser-
vadurisme de |’església catolica. Per a qui
provinent de la frontera eslovena arriba a
Largo Barriera compta només el petit re-
quadre verd i el conegut slogan "United Co-
lof or Benetton". El viatger assedegat de
shopping a Trieste pot a la fi respirar tran-
quil sota els auspicis d’aquest subtil cartell
publicitari.

Olivero Toscani viu en estreta simbiosi
amb les campanyes de marketing del grup
Benetton. Provocador, genial i contradictori
com les semarretes de coloraines que sur-
ten dels tallers textils de Ponzano Veneto,
es fa dificil establir si és la personalitat de
Toscani la que ha acabat al llarg dels anys mo-
delant |"estratégia publicitaria de la empre-
sa lider en el sector de la roba casual, trans-
formant el missatge de consum en un ins-
trument de massa capa¢ de desvetllar la
conciéncia social; o si bé les seves obres son
en definitiva el resultat de voler apropar el
producte a un public adolescent sensible als
temes que l|'afecten en primera persona,
de I"atur al SIDA. Una incognita que no és de
facil resolucio.

Des dels seus primers treballs en el mén
de la publicitat, la vida professional de Olive-
ro Toscani ha gravitat sempre al voltant de
la polemica. El primer escandol es re-
munta al 1972, quan Toscani fotografia el
primer planol d'un cul de dona vestida amb
uns ajustats pantalons texans Jesus i al
peu del cartell I’escrit "Qui m’estima, que
em segueixi". La campanya li va valdre d’una
banda |"atac del Observatore Romano, | or-
gan periodistic del Vatica; de |"altre la defen-
sa de Pier Paolo Pasolini en les planes del
Corriere della Sera.

L"as sistematic de la provocacié com ins-
trument publicitari és perod quelcom que
neix a partir de la primavera del 1984, quan
Toscani comenga a firmar la publicitat de la
Benetton. D alguna manera és |'impacte
d’un meteorit en la superficie d'un planeta
desconegut. Luciano Benetton és el fabricant
intel.ligent, arriscat, un dels que no es tira
mai enrera a |’hora d’encetar una nova aven-
tura. Aquell primer any, al fil d’'una campanya
titulada "All the colors of the World", la fo-
tografia mostrava un grup de joves de dife-
rents races i colors saltant i rient tots ple-
gats, van ser censurades en les revistes des-
tinades als sectors sudafricans de raca blanca.

Es pero a partir del 1990, any en que
s ‘adopta tanmateix el slogan "United Colors
of Benetton", que la controversia es fa cada
vegada més aguda. Seran els anys no només
de la contraposicié del blanc i del negre, si-
né també els de major compromis amb | ac-
tualitat. En concomitancia amb la guerra del
Golf es publica una imatge panoramica d’un
cementiri de guerra del segon conflicte
mundial, un anunci que va ser censurat en
els diaris de lItalia, Franga, Gran Bretanya i
Alemanya. Seran també els anys en els que
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Benetton es compromet en la campanya
contra la SIDA, en els que els cartells pu-
blicitaris s’omplen alegrement amb condons
de diferents colors , fet que era ja més dis-
cutible, es fotografiava |’agonia de David
Kirby, malalt en fase terminal envoltat pel
dolor dels pares. Finalment, en el mes de
Febrer de 1994, la guerra dels Balcans oferia
el pretexte per utilitzar la samarreta i els
pantalons tacats de sang del soldat croata
Marinko Gagro.

Per si mateixes totes elles son imatges
impecables, plenes de incisivitat i, en oca-
sions, de contingut informatiu. El problema
continua essent la presencia sistematica del
requadre verd i el "United Colors of Benet-

UNITED COLORS
OF BENETTON.
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ton", el seu esdevenir un medi cinic per in-
crementar la venda dels induments fabricats
a Ponzano Veneto. Quelcom que deu haver
creat algun problema de conciéncia al propi
Toscani quan en ocasions, obligat a passar a
la defensiva, declara: "Jo faig fotografies que
després son utilitzades pels publicitaris”,
com en un intent desesperat per voler des-
vincular-se de |'operacié comercial. Pero
fins itot en aquests casos extrems es fa
dificil discriminar la tasca de Toscani: no és
preferible utilitzar la plataforma publicitaria
com un medi capilar de sensibilitzacié de
I’opinié publica? Cal resignar-se als anuncis
del "hombre blanco de Colén" perqué la
publicitat ha de ser per definici6 estupida?.
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FUJIFILM

SUPER g
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FOR PRESS/PROFESSIONALS

Disefiada para satisfacer las
exigencias de fotégrafos de prensa,
ofrece la flexibilidad necesaria para
obtener un rendimiento impecable bajo
condiciones de iluminacién escasa.
Fujicolor Super G Plus 800 for
Press/Professionals ofrece el grano
fino y la reproduccion cromética
propios de la pelicula convencional de
400 ISO.

El ajuste a ISO 800 permite
fotografiar a velocidades de obturador
altas, temas deportivos en interiores y
exteriores.

Se presenta en comodos embalajes de
5y 20 rollos de pelicula de 35mm y 36
exposiciones. La pelicula se suministra
en envases individuales de pléstico,
eliminando asf el volumen de las cajas.

Foto: David Airob
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FL CONTRACTE D'EDICIO

Comentaris sobre la normativa

de propietat intelectual

EL CONTRACTE D’EDICIO

En el primer niumero de I’Agenda es va tractar de
la problematica general dels drets d'autor del fotograf
respecte a la seva obra, en casos de publicacions en
premsa.

Tot i que és semblant, la problematica és diferent
en el que genéricament anomenem edicié. L edicio
és la reproduccié d'una obra sobre un determinat su-
port que permeti la venda d'exemplars. En aquesta
definicié s'inclou la reproduccié (edicié) en llibres,
posters, fulletons, o altra mena de suports com ara la
reproduccié en samarretes o en el que genéricament
s'anomena el merchandising.

Genericament, el fotograf que cedeix els drets de
reproduccié d'una fotografia en un llibre o altre suport,
té dret a tenir una remuneracié proporcional sobre
I'explotacié que es faci de |'obra.

De tota manera cal que diferenciem les obres que
podem anomenar d'autor; que sén en les que la imatge
del fotograf té un paper important, o les que té un pa-
per merament secundari, o que simplement hi interve-
nen d'altres fotografs o d'altres autors.

Entre els llibres d'autor hem de diferenciar aquells
dedicats integrament a un fotograf, d’aquells que inter-
venen diversos autors i que s'anomenan obres col-lecti-
ves (com ara els d'ensenyament, o sobre un determinat
tema del que es cerquen fotografies de diversos foto-
grafs per il-lustrar-lo).

En el primer cas I'autor té dret a cobrar un tant per
cent sobre els llibres venuts, o es pot cobrar amb un pa-
gament a preu fet d'una sola vegada, sempre que es faci
constar que és per a una determinada edicié d’'un nom-
bre concret d’exemplars. En el cas d’obres col.lectives,
I'autor cobra per la cessié global dels drets per a I'obra,
sempre que no es pacti el contrari. Si es pacta especifi-
cament, I'editor haura de pagar la quantitat convinguda
cada vegada que es facin noves edicions. En aquest da-
rrer suposit és normal de pactar un preu reduit per a
segones utilitzacions d’'una determinada obra.

JOSEP CRUANAS

El fet que no s’estableixi I'exclusivitat dona al foto-
graf el dret de cedir la imatge per a usos que no entrin
en competencia o perjudiquin directament la cessio fe-
ta en primer lloc. Si no es pacta especificament no es
pot considerar que una cessié és exclusiva.

Necessariament, tant si la cessio és en exclusiva
com si no, I'editor ha de retornar I'original de I'obra
un cop feta I'edicié (art. 64.6 de la LPI). En cas de
quedar l'original en poder de I'editor aquest no té
cap dret suplementari del d’editar-lo en I'obra pacta-
da, i per a fer-ho haura de demanar préviament per-
mis a l'autor.

FACTURA

Cal que es tingui cura a I'hora de fer les factures,
ja que aquest document és de fet un contracte quan
no hi ha altre document. Per tant, és molt important
relacionar les fotografies i la finalitat que ha de ser la
publicacié en la determinada obra o objecte.

Tant les factures com els albarans son documents
en els que hi podem posar (en el seu contingut o sim-
plement com a normes impreses en el revers del do-
cument) les condicions generals que ens interessi de
fer resaltar, les quals queden acceptades en pagar la
factura, o en el cas dels albarans, al ser conformats
per 'empresa receptora.

TERMINI PER A FER L’EDICIO

Un altre problema que es planteja és quan s’han
de retornar les fotografies. En el cas d’edicions la llei
estableix que I'editor té dos anys per a imprimir |'o-
bra i posar-la en circulacié. De tota manera es pot
pactar, simplement fent-ho constar en I'albara de lliura-
ment de fotografies, que aquest termini sigui més curt.

Moltes vegades es lliuren fotografies per a fer-ne
una seleccié. En aquest cas és molt important de fer
un albara del lliurament i escriure-hi, a més de la re-
lacié de fotografies, el termini maxim per a que siguin
retornades o que es confirmi les que s’editen.

._-A) o 0PINIO
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Es molt convenient de fer albarans, ja que és el do-
cument que acredita que s’ha lliurat I'obra, i per tant
que sera imprescindible a I'hora de reclamar fotogra-
fies perdudes o per a determinar I'inici del termini que
I'editor té per a editar una obra. Si no el tenim dificil-
ment podrem reclamar rés si ens neguessin que ha-
guem lliurat el material i que el seu estat era bo.

PROVES DE GRAVAT

En la regulacié del contracte d’Edicié la llei esta-
bleix com a una de les obligacions de I'editor el de
lliurar proves de gravat a I'autor per tal que les pugui
comprovar (art. 64.2 LPI), cosa que no exceptua I'o-
bligacié de reproduir I'obra amb les indicacions que
li hagi fet l'autor (art. 64.1 LPI).

Sempre que no es pacti en contrari, el fotograf té
dret a revisar les proves, i fer-ne les esmenes técni-
ques que cregui convenients, aixo si, dins dels termi-
nis curts que fa necessaris el procés d’edicio.

OBRA COL.LECTIVA

Larticle 8 de la llei diu que en les obres col.lecti-
ves els drets d'edicié pertanyen als editors. Aquesta
mena d’obres son les que hi intervenen moltes per-
sones, i I'obra es feta, dirigida i coordinada per I'edi-
tor. Un cas paradigmatic és el de les enciclopédies. Si
un fotograf arriva a cedir els drets exclusius per a una
obra d'aquestes caracteristiques, no vol dir que 'edi-
tor pugui fer qualsevol mena d’ds amb aquestes imat-
ges, sind que només les pot editar dins de 'obra
col.lectiva: No sén de cap manera el que s’acostumen
a dir “fotografies d’arxiu” de I'editorial.

Cal recordar que tot el que hem dit es refereix
per I'edicié de les fotografies en qualsevol mena de
suport, sigui els llibres, posters, postals, samarretes
o altra mena d’objectes susceptibles de reproduir-hi
una fotografia.

LA PUBLICITAT

En el cas de fotografies fetes per a publicitat, hem
de tenir en compte, que si no es pacta el contrari, el pa-
gament de I'encarrec d'una determinada obra, compor-
ta la cessi6 dels drets d’edici6 al publicista o a I'empre-
sa anunciadora. Per tant aquella fotografia inclosa en un
determinat anunci podra ser publicada en les campan-
yes que cregui convenient el publicista, i per tant el pa-
gament sera d'una sola vegada per I'encarrec.

Aquest és I'inic cas que, amb les obres col.lec-
tives, els drets d'edicié i explotacié sén cedits a un
tercer.

EL NOM

Per acabar, també cal recordar que sempre, en
qualsevol mena d’edicié s’haura de fer constar el
nom o nom comercial del fotograf. L'nica excepcid
és quan l'autor expressament ha indicat que no es fa-
ci aixi. Aquest és un dels drets morals que va lligat al
de I'obligacié de respectar I'obra i reproduirla sense
mutilarla, i és independent de la mena d’edicio o de
la forma de cessio dels drets: Depen unicament de la
voluntat unilateral de I'autor.

DURADA DELS DRETS A LA UNIO EUROPEA.

La durada dels drets d'un autor sobre la se-
va obra és durant tota la seva vida. Després de la
mort de l'autor els drets pertanyien als hereus
durant seixanta (60) anys, pel que fa als que hagin
mort després del desembre de 1987 en que va
entrar en vigor l'actual LPl. La durada era de 80
anys pels que havien mort abans d'aquesta data, ja

que aixi ho establia |'antiga llei de 1897.

Aquesta regulacié era diferent en els diver-
sos paisos de la Unioé Europea, i per aixo es va
dictar la Directriu 93/98/CEE, del Consell de 29
d'octubre que establia els criteris per a unificar
les durades i altres qiiestions en tots els paisos,
per a tal de facilitar-ne I'actuacié en els diferents

estats europeus dins del mercat Gnic.

Aquesta directriu estableix que la durada
dels drets després de la mort de l'autor sera de
setanta (70) anys desde la seva mort. La disposi-
Ci6 va entrar en vigor el dia | de juliol de 1995,
tot i que la llei que ho establia no va ser aprova-
da pel parlament de Madrid fins el dia || d'octu-
bre passat, (llei 27/95).

En aplicacio d'aquesta directiu els drets
dels morts abans del desembre del 1987 seguei-
xen estant protegits 80 anys, mentre que els dels
morts després d’aquesta data en queden prote-
gits 70.
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